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RESU

Este trabalho traz reflexdes sobre cultura material e identida-
de cultural na perspectiva de se compreender como o design
grafico pode ajudar na formacao da identidade de um arte-
fato, neste caso, uma revista académica impressa. Descreve
o desenvolvimento do projeto editorial e grafico da revista
tipo&grafia do Nicleo de Identidade Grafica Capixaba (Nigra-
fica). Apresenta pesquisa bibliografica e todas as etapas de
desenvolvimento do periddico, desde a parte de pesquisa de
referéncias, a concepc¢ao do planejamento editorial, as hipote-
ses e geracoes de alternativas para o projeto grafico, a cons-
trucao do guia de estilos até os testes finais com o prototipo
da edicaon® 1.

Palavras-chave: revista, design editorial, identidade grafica.
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1.1, APRESENTACAO

A concepcao e implantagao de uma revista académica para o curso de Desenho
Industrial da Universidade Federal do Espirito Santo (Ufes) faz parte de um pro-
jeto de pesquisa do Nicleo de Identidade Grafica Capixaba (Nigrafica) da Ufes,
intitulado “ldentidade Grafica Capixaba: 100 anos em revista” que foi financiado
pela Fundacao de Amparo a Pesquisa do Espirito Santo (Fapes).

O Nigrafica & um nicleo de pesquisa do Departamento de Desenho Industrial
da Ufes (DDI-Ufes) que, através do levantamento e analise de impressos produ-
zidos no Espirito Santo, procura identificar o que pode ser tomado como caracte-
ristica da identidade grafica capixaba. O Nacleo é coordenado pelas professoras
pesquisadoras Heliana Soneghet Pacheco — PhD e Leticia Pedruzzi Fonseca — Ms
e possui varios alunos pesquisadores e voluntarios.

O projeto “ldentidade Grafica Capixaba: 100 anos em revista” se insere no
ambito das pesquisas na area do design que lidam com a memoria grafica brasi-
leira, onde diversos designers e pesquisadores tém se dedicado a estudos varia-
dos nas areas de tipografia, rotulos, jornais e revistas com o intuito de caracte-
rizar a cultura material e visual na formacao de nocdes de identidade brasileira.
Este projeto se prop0s a entrar no universo capixaba através de uma pesquisa
grafica das revistas periddicas publicadas, produzidas e impressas nas cidades
da Grande Vitoria, especificamente as langadas entre 1910 e 2010. A pesquisa
iniciou-se em agosto de 2009 e foi finalizada em junho de 2011. Além das profes-
soras orientadoras, participaram deste projeto integrando a equipe do Nigrafica
desde o inicio, os alunos Camila Lombardi Torres, Rayza Mucuna Paiva, Thiago
Luiz Dutra e esta autora.

Para divulgar os resultados desse projeto de pesquisa os integrantes do NG-
cleo publicaram artigos cientificos em congressos na area do design e desenvol-
veram alguns objetos como, uma exposicao itinerante, um video institucional e
uma revista académica. Desses objetos de veiculagao dos resultados da pesquisa,
0 que ficou sob a responsabilidade desta autora foi a revista académica, o que
inclui a proposta e o desenvolvimento do projeto editorial, o desenvolvimento do
projeto grafico, a identidade visual da publicacao e guia de estilo para ajudar na
implantacdo do perioddico.

Tal demanda fez desta pesquisa tema para o Projeto de Graduacao do curso
de Desenho Industrial da Ufes, onde pesquisa-se a historia das revistas e o papel
do design grafico na construcao da identidade grafica dessas publicagoes. O objeti-
vo é conhecer as revistas e suas diversas vertentes em busca de inspiragao para as
diretrizes projetuais. Na metodologia, incluem-se as observacoes feitas durante as
reunides do Nucleo e testes realizados com o publico alvo do periddico através de
avaliacoes feitas junto ao usuario. O objetivo nesta fase é incorporar novas ideias
para que este projeto de design possa realmente atender tanto as expectativas e
estratégias do Nigrafica como as necessidades comunicacionais do usuario.

Na pesquisa sobre como o design grafico pode contribuir na construcdo da
identidade dessa revista, sao feitas pesquisas técnicas referentes as questoes de
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design editorial, reflexdes sobre design e cultura material, que de acordo com Ra-
fael Cardoso (1998), &€ o conjunto de artefatos — objetos produzidos pelo trabalho
humano -, usados por um determinado grupo ou por uma determinada socieda-
de. O termo tem sua origem na etnologia e nos estudos dos artefatos dos povos
considerados “primitivos”, no entanto, esse conceito ganhou uma dimensao mais
ampla nos dias atuais e se tornou possivel falar da cultura material da nossa pro-
pria sociedade (ou grupo), como uma maneira de se entender melhor os artefatos
produzidos e consumidos por esses grupos.

A cultura ndo esta inserida apenas no campo das ideias. Parte
das expressoes que compdem o significado de cultura, segundo o
antropdlogo Nestor Canclini (1998), engloba também os artefatos
como meio de difusao e identificacao dos grupos sociais. O autor
destaca que além das ideias, a cultura também se faz de estru-
turas que, "por meio dos artefatos, se posiciona entre os meios
condicionais de producao, ou seja, ela se reflete nas relacoes de
producdo e também interfere contribuindo para futuras produ-
coes”. (Canclini, 1998 p.29)



1.2, JUSTIFICATIVA

De todas as areas do design, aquela a qual eu mais me identifiquei durante a
minha jornada académica foi a area do design editorial. Participei, através do Ni-
grafica, de dois projetos de iniciagao cientifica que lidavam com o tema “revistas”;
Junto ao Nicleo de Imagem, Producao e Pesquisa (Nipp) integrei a equipe que
iniciou o projeto de desenvolvimento de uma revista de jornalismo para a Ufes;
Também fui estagiaria do Laboratério de Design Instrucional (LDI) como diagra-
madora dos materiais didaticos para ensino a distancia; Paralelamente, produzi
juntamente com minha parceira de trabalho Juliana Lisboa, a edi¢ao n° 2 da re-
vista Nos da Secretaria de Cultura do Estado do Espirito Santo e participei com
outros amigos e amigas da Universidade do coletivo que produziu o fanzine Foi a
Feira. Considero natural, portanto, a minha predisposicao a escolha de um tema
que enfatize tal dedicacao e que seja comum ao meu dia-a-dia.

Além do assunto tratado neste projeto ser relativo ao proprio curso de De-
senho Industrial — o que o torna um importante registro dos acontecimentos —as
pesquisas, testes e reflexdes acerca do tema proposto podem trazer bons divi-
dendos para os alunos do curso. A principal razao para o desenvolvimento deste
projeto é reunir em um mesmo trabalho as varias etapas do processo de concep-
cao e implantacao de um periddico, desde o planejamento editorial @ construcao
do guia de estilos para a publicacdo das edi¢oes. Também faz parte desse traba-
Iho a reflexao acerca da construcao da identidade dessa revista e como o design
grafico pode ser Gtil nesse processo.

N3ao é intencao deste trabalho propor conclusdes - muito menos teorias -,
uma vez que no momento é importante mostrarmos o qué (ou quanto) apren-
demos durante a graduacao e como compreendemos o papel do profissional e,
principalmente, cidadao, que aqui se forma.
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1.3. OBJETIVOS

Objetivos gerais:

Desenvolver um projeto de design grafico de maneira que a identidade cultural e

a cultura material dos assuntos abordados e do grupo em questao possam ser o
foco principal para tomar decisdes em relacao as escolhas graficas. Tendo como

suporte grafico a revista e como contexto o ambiente universitario, pretende-se

articular a maneira como esta producao podera ser desenvolvida no futuro. O
contexto definido para realizagao da pesquisa € o Nicleo de Pesquisa Identidade

Grafica Capixaba (Nigrafica), que tem como uma de suas tarefas o desenvolvi-

mento de uma revista académica propria deste grupo de pesquisa.

Objetivos especificos:

»

»

»

»

»

»

»

Participar do processo de concepgao de uma revista académica
junto ao Nigrafica da Ufes;

Estudar identidade grafica, cultura material e identidade cultural.

Pesquisar sobre design editorial e entender como as revistas es-
tao estruturadas;

Estudar e acompanhar - numa situacao real de projeto - as etapas
de planejamento, desenvolvimento e implantagao de um novo pe-
riddico do ponto de vista do design editorial;

Estudar como a linguagem do impresso se comporta em termos
de identidade grafica para a veiculagao da imagem institucional da
Universidade na revista;

Desenvolver métodos e técnicas de pesquisa de campo para reali-
zar a experimentacao do protétipo junto ao usuario;

Desenvolver um guia de estilos para registrar e transferir o projeto
grafico da revista para o Nigrafica a fim de que outros alunos do
Ndlcleo possam desenvolver a edicao n° 2 dando continuidade a
proposta iniciada com este trabalho.



1.4. METODOLOGIA

A metodologia usada neste projeto de graduacao, segundo Marconi e Lakatos
(2002) foi baseada no método hipotético-dedutivo, que se inicia a partir da obser-
vagao de caréncias e ou limitagcées em relacao a alguma coisa. Para tentar resol-
ver essa limitacdo e atender a uma demanda do Nigrafica, foi possivel formular
hipoteses e gerar alternativas que foram avaliadas pela equipe do Ndcleo a fim de
escolher um caminho a ser seguido e adotar uma alternativa, que convencionou
chama-la de prototipo. Essa alternativa foi testada junto ao usuario e aprimorada
pela equipe até que resultou num objeto final, a edicao n°1 de uma revista acadé-
mica e um guia de estilos para dar continuidade a publicacao.

Apos a identificacdo da situacao de projeto, iniciou-se a fase de levantamen-
to de dados sobre as questdes principais deste trabalho. Dessa forma, ainda se-
gundo Marconi e Lakatos (2002), foi necessaria uma pesquisa do tipo direta e apli-
cada, que como o proprio nome ja indica, caracteriza-se por seu interesse pratico
para que os resultados sejam aplicados na solugao de problemas. Essa pesquisa
contempla uma revisao bibliografica de publicacées que tratam de assuntos mais
técnicos ligados ao campo do design editorial, um estudo tedrico ligado as ques-
toes pertinentes a area do design e identidade e por final, uma analise de revistas
que possam ser tomadas como referéncias para o objeto a ser construido neste
projeto de graduacao.

Durante o processo de construcao da revista foi utilizado o procedimento de
observacao direta intensiva do tipo participante, pois neste caso eu sou a desig-
ner responsavel pelo trabalho, mas também sou integrante da equipe do Nigra-
fica. Além de reunides semanais entre os alunos e as professoras orientadoras
também foram necessarias entrevistas, conversas informais e orientacoes espe-
cificas com a professora Heliana Pacheco a fim de ser possivel formular o briefing,
um documento com as instrucdes preliminares basicas sobre o projeto, contendo
informacoes sobre o objeto a ser trabalhado, sobre a instituicao a qual ele preten-
de representar, seu pGblico alvo e seus objetivos. E uma etapa muito importante
do processo, pois ajuda na resolucao dos problemas detectados e proporciona um
foco ao projeto, ja que delimita a acdo do designer. As primeiras hipoteses, a gera-
cao de alternativas até a escolha da alternativa adotada, foram desenvolvidas em
conjunto com a equipe através de um processo de retroalimentacao. Desta forma
foi possivel trabalhar individualmente e apresentar as possibilidades a equipe,
que podia fazer modificacoes e ou sugeria outras possibilidades como feedback
durante todo o processo.

Com a alternativa adotada foi possivel aplicar as técnicas, de acordo com
Marconi e Lakatos (1992), da pesquisa de campo do tipo quantitativo-descritiva
na realizacao da experimentacao do prototipo junto ao usuario, aplicada em trés
etapas: a) aplicacao de um questionario estruturado com perguntas fechadas e
semi-abertas a ser direcionado a uma amostragem de alunos pré-determinada;
b) observacao de grupo nao estruturada onde o prot6tipo sera entregue ao manu-
seio e possivel avaliacao dos alunos e; ¢) entrevista individual padronizada onde o

19



20

prototipo sera apresentado ao aluno que ira responder ao questionario e também,
ficar livre para fazer os comentarios que se sentir a vontade.

Depois da experimentacao com o usuario, os resultados dessa pesquisa de
campo foram avaliados e selecionados, sendo que alguns puderam ser aplicados
posteriormente com modificacdes na edicao n°1 e alguns devem ser inseridos
apenas no guia de estilos para serem aprimorados nas proximas edicoes.

Nesta etapa do projeto foi necessaria uma revisao de bibliografia para fun-
damentar teoricamente o problema de pesquisa a ser estudado durante todo o
projeto bem como o desenvolvimento do proprio objeto. A revisdao consiste na
busca por fontes bibliograficas, ou seja, autores, textos ou referéncias, que pos-
sam ser (teis para o desenvolvimento do trabalho. De acordo com Lakatos e Mar-
coni (2002), a citagao das principais conclusoes a que outros autores ja chegaram
permite salientar a contribuicao de estudos ja realizados, demonstra contradi-
coes ou reafirma comportamentos e atitudes.

Desta maneira, a revisao bibliografica é parte fundamental deste trabalho,
pois além de auxiliar na geracao de ideias deve contribuir para justificar as di-
retrizes projetuais do objeto a ser trabalhado. Sera realizada em duas partes: a)
Identidade e design e; b) Revistas.
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2.1 IDENTIDADE E DESIGN

As palavras “cultura” e “identidade” sao empregadas neste trabalho com o signi-
ficado do campo das ciéncias humanas, das areas relativas a sociologia e antro-
pologia. Deve-se entendé-las como o conjunto dos aspectos espirituais, psicolo-
gicos e em especial, os materiais, que caracterizam um grupo social.

Dentre os autores que justificam essa corrente de pensamento, aqueles que
serao referenciados e tomados como ponto de partida nesta pesquisa, discutem
as relagoes dos objetos com a identidade dos seus respectivos grupos numa
perspectiva do projeto, voltada ao campo do design.

2.1.1. Cultura material e identidade cultural

O planejamento da comunicagao grafica, enquanto campo de conhecimento es-
pecifico é parte integrante das sociedades e de sua cultura. No livro A /magem da
Palavra, a designer e pesquisadora Ana Claudia Gruszynski diz que ao buscarmos
compreender como a atividade do profissional desta area se organiza e como se
relaciona com os diferentes eixos da sociedade “deparamo-nos no plano do co-
nhecimento teorico, de identificar, delimitar e caracterizar fenémenos de conti-
nuidade e mudanca no design grafico”. (Gruszynski, 2007, p.22)

Varios autores vém buscando situar historicamente o surgimento do design,
mas segundo Rafael Cardoso, “o design se encaixa em um fendmeno humano
bem mais abrangente: o processo de projetar e fabricar objetos.” Cardoso diz que
do ponto de vista antropologico, o design & uma entre as diversas atividades pro-
jetuais, tais como as artes e a engenharia, que visam a objetiva¢ao no seu sentido
estrito; que possibilita a existéncia dos artefatos - “objetos produzidos pelo tra-
balho humano, em contraposicdo aos objetos naturais ou acidentais” (Cardoso,
1998, p.19)

Generalizando a partir do artefato individual para o conjunto de
artefatos produzidos e usados por um determinado grupo ou por
uma determinada sociedade, chegamos ao conceito de “cultura
material”. (Cardoso, 1998, p.19)

O termo cultura material tem origem nos estudos dos povos considerados
“primitivos” e o conceito vem da ideia de decifrar os sentidos da cultura de um
povo ou de uma época através do estudo sistematico da sua producao material,
como por exemplo, estudar os egipcios através da arqueologia. No entanto, atu-
almente esse conceito ganhou uma dimensao mais ampla e tornou-se possivel
falar da cultura material dos artefatos que produzimos e consumimos.

A cultura visual, portanto, pode ser entendida como parte constituinte da
cultura material. E um campo de estudo que geralmente inclui alguma combi-
nacao de estudos culturais, historia da arte e antropologia, focando aspectos da
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cultura que se apoiem em imagens visuais. Segundo Grusznsky (2007), a cultura
visual pode ser entendida como “um complexo de imagens que constitui a vivén-
cia cotidiana do sujeito na contemporaneidade” (Grusznsky, 2007, p.15).

O tedrico Nicholas Mirzoeff (2003) no livro An introduction to visual culture
(Uma introdugao a Cultura Visual) toma a cultura como trago que define o seu
estudo para afirmar que a visualidade caracteriza o mundo contemporaneo e que
a cultura visual € uma “tatica para estudar a genealogia, a definicao e as funcoes
da vida cotidiana pés-moderna a partir da perspectiva do consumidor, mais que
do produtor” (Mirzoeff, 2003, p.20 traducao nossa). Mirzoeff enfatiza que nao se
trata apenas de uma historia das imagens, mas sim de uma tendéncia em pensar
a existéncia através das imagens, pois o visual € um "lugar sempre desafiante
de interagao social e definicao em termos de classe, género, identidade sexual e
racial” (Mirzoeff, 2003, p.20 traducdo nossa).

No sentido proposto por Mirzoeff, a cultura visual é uma estratégia para
compreender a vida contemporanea, uma maneira para buscar respostas dos in-
dividuos e dos grupos aos meios visuais de comunicagao. Mirzoeff e Grusznsky
entendem a cultura visual por um meio de centrar-se no visual como um lugar no
qual se criam e se discutem significados.

Ao ler um periddico, o leitor estara construindo os sentidos a par-
tir de um conjunto de informagdes que provém, de um lado, da
informacao visual que corresponde ao texto como representacao
grafica da mensagem; de outro, de informacgdes nao-visuais, que
atuam como um quadro de referéncias pessoais que abrangem o
conhecimento linguistico, experiéncias pessoais, culturais, repre-
sentacoes de mundo, etc. (Gaté, 2011 apud Gruszynski, 2006)

E, portanto, a partir desse entendimento do design como estratégia com-
ponente de um complexo processo de significacao e codificagao que se constroi
e reconstroi o que podemos hoje, chamar de cultura visual e material - de um
grupo ou sociedade. Nessa perspectiva, concorda-se com o designer e tedrico Gui
Bonsiepe, quando parece pouco produtivo considerar a identidade cultural como
um bem historico escondido no passado de um grupo ou sociedade, que pode ser
traduzido em produtos ou artefatos graficos. Segundo Bonsiepe,

Identidade cultural ndo & um objeto que se “possui”. Identidade
cultural é transparente para aquela pessoa que vive neste con-
texto. A identidade cultural é criada pelo observador que utiliza
distingoes lingiisticas. A identidade se constitui no olhar do outro.
(Bonsiepe, 1997, p.108)

Gruszynski (2007, p.32) diz que "o contexto historico-cultural faz com que
a mensagem grafica responda a um determinado horizonte de expectativas de
sua época”, ou seja, na contemporaneidade a identidade cultural de um grupo ou



sociedade vai sendo construida diariamente e materializada na historia através
dos artefatos produzidos e consumidos pelo grupo. O sujeito pertencente a esse
grupo em questao - na area projetual do design é conhecido como o usuario -,
segundo o tedrico Stuart Hall (2003), pode assumir na pés-modernidade, identi-
dades diferentes em momentos diferentes. O que permite caracterizar a identi-
dade cultural como um sistema social dinamico de construcao continuada, além
de multipla e movel. Conforme os autores acima, o dicionario de direitos humanos
diz que

A diversidade cultural que o mundo apresenta hoje, as multiplas
e flutuantes identidades em processo continuo de construcao, a
defesa do fragmentario, das parcialidades e das diferencas, trou-
xeram, como corolario, uma volatilidade das identidades que se
inscrevem em uma outra logica: da logica da identidade para a lo-
gica da identificacdo. (Oliveira, 2010)

A mudanca da logica da identidade para a logica da identificagao & um fend-
meno recente, oriundo da globalizacao e da quebra das fronteiras comunicacionais
e culturais. Essa transformagao socioeconémica também pode ser observada na
area projetual, uma vez que, segundo o livro The Brand Gap (O abismo das Marcas)
do especialista em marcas e marketing, Marty Neumeier, no inicio do século XX os
produtos eram caracterizados como “o que ele tem" e o que ele pode oferecer ao
consumidor. Nos anos 1920, o marketing voltou-se aos beneficios dos produtos
"0 que ele faz" e nos anos 1950 valorizou a experiéncia do usuario “o que vocé vai
sentir”. Atualmente, ainda segundo Neumeier (2008), a partir dos 2000 a énfase
do apelo de marketing mudou significativamente para a logica da identificagao ou
“quem vocé &". O autor usa como exemplo o caso de sucesso da Nike com a cam-
panha "Just do it" ("Apenas faca”) como pode observado no trecho abaixo

Nao estou preocupado com meu ténis [...] eles estao investigando
a minha alma. Eu comego a sentir que, se eles me entendem tao
bem, seus ténis talvez sejam muito bons. Entao me da vontade de

fazer parte da tribo na Nike. (Neumeier, 2008, p.39).

2.1.2. ldentidade e Imagem Institucional

Adrian Forty (2007), no livro Objetos de Desejo, tragca uma analise radical sobre o
design e seu lugar na sociedade, o que possibilitou inaugurar um modelo teorico
para o estudo do objeto industrial. Para o autor, o design é usado pelas socieda-
des para expressar seus valores e entre todas as maneiras pelas quais o design
pode influenciar nosso pensamento, “a (nica reconhecida amplamente foi seu
uso para expressar a identidade das organizacoes” (Forty, 2007, p.301) conforme
se pode observar no relato.
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Impérios, exércitos, marinhas, ordens religiosas e empresas mo-
dernas, todos usaram design para transmitir ideias sobre o que
sdo, tanto para o pulblico interno como para o mundo exterior.
(Forty, 2007, p.301)

O design, segundo Forty (2007), € um modo de comunicar a identidade cole-
tiva para o mundo e que pode ser usado para “transmitir as pessoas a forma e a
natureza de organizacoes que, de outro modo, poderiam parecer informes” (Forty,
2007, p.301).

E neste ponto mencionado por Forty (2007), de transmitir o que parecia
informe, ou seja, “in+formar”; colocar na forma de Flusser que o design mate-
rializa em imagem a identidade das organizacoes. Os termos identidade e ima-
gem muitas vezes sao usados erroneamente e no livro La imagem corporativa,
Norberto Chaves (2006) propoe uma nomenclatura a partir de um esquema de
quatro elementos para diferenciar os termaos: realidade institucional, identidade
institucional, comunicacgao institucional, e imagem institucional. Segundo Chaves
(2006) realidade institucional é o conjunto de factualidades e condicdes objeti-
vas da instituicdo; identidade institucional € a consciéncia interna da instituicao
que se apresenta através das suas atividades regulares e o dialogo permanente
entre os interlocutores que possibilitam forma de auto-representacao dessa ins-
tituicdo. Ja a comunicacao institucional, ainda de acordo com Chaves (2006), € o
conjunto de mensagens emitidas pela instituicao que tentam aludir a identidade
e a imagem da instituicdo, & a percepgao externa e registro puablico dos atributos
identificadores dessa instituicao.

Aidentidade institucional é formada pelo conjunto de todos os sentidos abs-
tratos como sua esséncia, seus principios, crencas, defeitos, qualidades, aspira-
¢oes, sonhos, limitagdes, de um ponto de vista interno a instituicdo. Ja a imagem
institucional sao aqueles aspectos que chegam até o pablico externo materializa-
do em objetos e a¢oes que codificam em sua estrutura uma série de significados
abstratos. Nesse sentido, como o designer pode trabalhar na codificagao desses
significados, para que uma instituicdao possibilite através dos seus meios de co-
municagao, sua auto-representacao junto ao publico interno e a sua esséncia ao
publico externo.



2.2. REVISTAS

Diferente dos jornais que na sua maioria sao explicitamente politicos, as revis-
tas vieram para complementar na formacao e no aprofundamento de assuntos
mais especificos misturando entretenimento, educacao, servigo e interpretagao
dos acontecimentos. Enquanto o jornal ocupa o espaco publico e o jornalista que
escreve para o jornal fala sempre com publico heterogéneo, a revista entra no
espago privado e na intimidade dos leitores. A jornalista Marilia Salzo (2004) diz
que as revistas nao sao tao noticiosas e factuais como os jornais, tampouco ca-
racterizam-se como produtos individuais como os livros. A oposi¢cao em relagao
aos jornais, por um lado, e aos livros, por outro, foi 0 que primeiro marcou o surgi-
mento de um novo meio de comunicacao.

2.2.1. 0 que caracteriza uma revista

Marilia Scalzo (2004) autora do livro Jornalismo de Revista aponta trés fatores
que caracterizam uma revista e a diferencia dos outros meios: a especializacgao,
a periodicidade e o formato. Em relacao a especializacao, a revista € um meio de
comunicacao voltado para um piblico especifico. Essa segmentagao demanda
temas especificos e uma linguagem propria desse publico.

A periodicidade torna a revista diferente dos jornais, que geralmente sao di-
arios, e dos portais de internet, que tem atualizacdo constante. Atualmente exis-
tem revistas com diversas periodicidades, como por exemplo, semanal, mensal,
bimestral, e esse fator influencia diretamente nos textos, pois estes deixam de
ser tao factuais como no jornal e passam a ser mais detalhados, conforme pode-
-se observar:

Nas redagoes de jornais ou de telejornais, quando acontece um
terremoto, por exemplo, tudo treme. E preciso correr e dar a noti-
cia em cima da hora. Nas revistas, a redacdo ndao treme. Ou treme
bem menos. Se for para falar do terremoto, sera necessario des-
cobrir o que ninguém sabe sobre ele, explica-lo de forma diferente.

(Scalzo, 2004, p.39)

Um grande diferencial entre as revistas e outros meios de comunicagao im-
pressos é o seu formato. A revista é projetada de tal forma que fica facil carrega-
-la, guarda-la, leva-la na bolsa, I1é-la no banheiro ou no aeroporto, coloca-la na
estante como objeto de colecao ou em cima da mesa do centro da sala como
objeto decorativo. Seu papel e impressao também garantem uma qualidade de
leitura — do texto e da imagem superior ao do jornal. Segundo Scalzo (2004) o for-
mato mais comum é o 20,2 x 26,6cm, que é o tamanho das revistas Veja e Time,
por exemplo. Esse padrao & o mais comum, pois representa a melhor utilizacao
do papel, e por isso, de maior economia. Mas hoje em dia, com as inovagoes tec-
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noldgicas é possivel produzir revistas de muitos formatos sem, contudo, elevar os
custos de producao.

As revistas noticiosas, segundo Carlos Alberto Rabaca e Barbosa (2001), tém
periodicidade mais curta e seguem uma linha relativamente proxima a dos jor-
nais, mas o tratamento das noticias & mais livre e interpretativo, a apresentagao
grafica &€ mais flexivel e da-se mais destaque a artigos, criticas, entrevistas e fo-
torreportagens.

De acordo com o designer Jeremy Leslie (2001), a natureza repetitiva da re-
vista oferece oportunidades de a cada edicao ser possivel experimentar algo novo
e diferente. Esta capacidade de se desenvolver e ir mudando sem perder a natu-
reza e a identidade da publicagao possibilita a inauguragao de tendéncias e cria-
-se um repertorio grafico que desempenha nas revistas um papel fundamental
na nossa cultura visual. Até as revistas mais contemporaneas continuam a ser,
segundo Leslie (2001), na sua esséncia, textos e imagens criadas num processo
de colaboragao entre jornalistas e designers.

Numa visao um pouco mais limitada, Rabaga e Barbosa (2001) no “Dicionario
da Comunicacao” define revista como:

Veiculo impresso, de comunicagao e propaganda, quase sempre
ilustrado, que atinge um piblico determinado de acordo com suas
caracteristicas especificas e sua linha editorial: ha revistas de in-
formacao, de entretenimento, de propaganda ou mensagens ins-
titucionais ou doutrinarias, artisticas, literarias, educativas, cultu-

rais, cientificas, de humor etc. (Rabaca e Barbosa, 2011, p.78)

No entanto, atualmente é possivel notar a grande diversidade de revistas
eletrdnicas veiculadas na internet ou possiveis de serem visualizadas através de
aparelhos portateis como um tablet' ou Kindle®. As revistas projetadas para esses
meios contam com a presenca de audio, video e outros formatos de arquivos que
proporcionam novas experiéncias ao leitor. O contetdo transmitido através des-
sas midias pode ser apresentado de uma maneira que seria impossivel na forma
impressa.

A historia, segundo Scalzo (2004), mostra que uma tecnologia pode substituir
outra, mas que, com 0s meios de comunicacao, isso ndo acontece necessariamen-
te. O surgimento de novos meios e novas tecnologias provocam transformagoes
nos que ja existem, mas estes passam a conviver entre si, renovando-se diaria-
mente de maneira reciproca.

1 Tablet é um dispositivo pessoal em formato de prancheta que pode ser usado para acesso a In-
ternet, organizacao pessoal, visualizacdo de fotos, videos, leitura de livros, jornais e revistas e para
entretenimento com jogos 3D. (fonte: http://pt.wikipedia.org/wiki/Tablet_PC)

2 Kindle é um pequeno aparelho criado pela empresa americana Amazon, que tem como fungao
principal ler livros electrénicos e outros tipos de midia digital. O primeiro modelo foi langcado nos
Estados Unidos em 19 de Novembro de 2007. (fonte: http://pt.wikipedia.org/wiki/Kindle)
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2.2.2. Uma breve historia das revistas

Para entender o desenvolvimento e a abordagem deste projeto € fundamental
conhecer um pouco da historia desse tipo de periédico, suas transformacoes
técnicas e socais ao longo dos anos. Marilia Scalzo € uma importante figura da
editoracao de revistas, - ja trabalhou no jornal Folha de Sao Paulo, nas revistas
Playboy, Capricho, Casa Claudia - diz que as revistas nasceram com um carater
de entretenimento, com imagens que serviam para distrair o leitor, mas que por
outro lado, ajudaram na formacao e na educacao daqueles que precisavam de
informacoes especificas e que ndao queriam ou podiam dedicar-se aos livros.

A primeira revista que se sabe, segundo Scalzo (2004), foi publicada em 1663
na Alemanha. Era muito parecida com um livro e, no entanto, é considerada revis-
ta porque trazia varios artigos voltados para um piblico especifico; tinha periodi-
cidade definida e inspirou outras publicagoes semelhantes pela Europa.

Todas essas publicacoes, mesmo nao utilizando o termo "revista”
no nome (isso s aconteceria em 1704, na Inglaterra) e parecendo-
-se demais com os livros, deixam clara a missao do novo tipo de
publicacdao que surgia: destinar-se a plblicos especificos e apro-
fundar os assuntos — mais que os jornais, menos que os livros.
(Scalzo, 2004, p.14)

Segundo o livro “A Revista no Brasil” editado por Thomaz Souto Corréa (2000)
e publicado pela Editora Abril, o termo revista passou a existir em 1704 quando
Daniel Defoe, o autor de Robinson Crusoé, langou em Londres A Weekly Review
of the Affairs of France. No Brasil, ainda segundo a publicacao acima descrita,
a primeira revista foi editada pelo tipografo e livreiro portugués Manoel Anto-
nio da Silva Serva que em 1812 na cidade de Salvador, colocou-a a venda como

Figura 1

(a)iPad e (b) Kindle
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o "folheto” As variedades ou Ensaios de Literatura. Nos primeiros anos a partir
do lancamento do periédico de Manoel Antonio, as revistas nao tiveram grande
impacto na sociedade brasileira, ndo tinham preocupacées tao noticiosas, e sim,
mais eruditas. S6 a partir de 1860 durante a Guerra do Paraguai (1864-1870), de
acordo com Corréa (2000), é que as revistas comegaram a ganhar peso no cenario
nacional devido a entrada impetuosa da ilustracao e da fotografia que passaram
a dominar as paginas da publicacao atingindo outros publicos, inclusive os anal-
fabetos. Destacaram-se nessa época as revistas A Vida Fluminense e a Semana
lllustrada.

Joaquim Marcal Ferreira de Andrade no livro Design Brasileiro antes do De-
sign organizado por Rafael Cardoso (2005), afirma que o ano de 1876 &, sem dvi-
da, o mais marcante da histdria da imprensa ilustrada no Rio de Janeiro no século
XIX com o langamento da Revista /lustrada (figura 2), sob a direcao de Angelo
Agostini e Henrique Fleuiss, a revista "documentou a tortura contra os negros,
que mostrava empilhadas as sacas de café ou pendurados com carne bovina.
Captou o espirito das massas — das

Anno 11

—ﬁ«wus&m-w% = e 420 cenas das ruas as festas de Carnaval”.

(Corréa, 2000, p.82)

A historia das revistas, assim
como a da imprensa, confunde-se
com a historia econémica e industrial
do pais. No Brasil, os impressos em
geral, e mais especificamente as re-

..!."“'?f‘ vistas ilustradas ocuparam um lugar

U estratégico na assimilacio do proces-
so modernizador pelo qual passava o
pais durante o século XIX. A imagem
fosse ela desenhada ou fotografada,
so era possivel chegar impressa até ao
leitor devido as grandes transforma-
coes tecnoldgicas que aconteciam no
Brasil moderno, mais especificamente
na capital republicana, o Rio de Janeiro.
Esse processo pode ser observado no
trecho do livro Design Brasileiro antes
do Design, em que Julieta Sobral (2005)
descreve sobre as revistas ilustradas

por J.Carlos:
. i S Figura 2
Pg‘ttfu;i:‘t“colf:‘ : gr‘mt::::’ ﬁo::z:v:‘ i:;i’fucdao”:i:: vir‘ Z:u':ur:;:;;i';a'm da f«.(’u amavella Capa da Revista Illustrada

U quadro ¢ dedicado aos [oderes Publicos. Mas estes plham para ¢ile, coma se fo'm para

palacio.

de 1886, n° 429.
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Fragmentadas e sintéticas, elas pertenciam ao novo espaco/tem-
po criado pela modernidade e por isso se tornaram um de seus
principais veiculos culturais. Suas paginas coloridas atenuavam,
com humor, ironia e sensualidade, a anglstia provocada pelas
transformacgdes sem precedentes ocorridas tanto na esfera urba-
na quando no mundo privado. (Sobral in Cardoso, 2005, p.124-125)

Sobral (2005) chama a atencao para a geracao de artistas cariocas que mer-
gulharam na pluralidade de experiéncias propostas pela modernidade da déca-
da de 1920. "Seduzidos pelas transformagoes sociais dessa época de ebulicao
e atentos aos avancos tecnologicos no meio editorial” (Sobral /n Cardoso 2005,
p.124), Joao do Rio, na area das letras, foi um dos primeiros jornalistas brasi-
leiros a ir para a rua noticiar um fato, se consagrou como um desbravador do
género reportagem de revista. Na area grafica pode-se destacar J.Carlos como o
“maior desenhista de imprensa do século XX no pais” (Loredano /n Corréa, 2000,
p.195). Segundo Sobral (2005), J.Carlos foi, em sua época, “o melhor exemplo de
um designer moderno”, além de dominar o processo de criacao das revistas, da
direcdo editorial a producao grafica, aliava arte e tecnologia no desenho de cari-
caturas, logotipos, vinhetas, ilustracoes (dentre outros) para as maiores revistas
da época (figura 3).

Foi na década de 1920, também, segundo Corréa (2000), que foi criada uma
das mais importantes revistas brasileiras, O Cruzeiro (figura 4). O semanario fun-
dado em 1928 por Assis Chateaubriand, “reinou absoluto até os anos de 1950,
quando precisou disputar o leitor com a recém-lancada Manchete, de Adolpho
Bloch”. (Corréa, 2000, p.139).

Figura 3

Capas das revistas (a

0O Malhon® 1.813 de
1922 e (b) Caretan®
636 de 1920.

)
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Figura 4

Capas das revistas (a)
O Cruzeiron® 18 de
1950 e (b) Manchete
n° 11 de 1952.

Figura 5

Capas da revista Vida
Capichaba (a) n° 112
de 1928 e (b) n° 730
de 1955.

ANCHIETA, A ILHA MALI
ULTIMOS MODELOS PARIS!
ANSELMO DUARTE PROCE

18 - IIX - 1950
Preco: Cr$ 3.00

Nessa mesma época, metade do século XX, a revista Vida Capichaba (figura
5) periddico publicado quinzenalmente no Espirito Santo, desempenhava um im-
portante papel na “construcao do imaginario social capixaba” conforme pode-se
observar na descricao de um dos autores do livro /mpressoes Capixabas, organi-
zado pelo professor e jornalista José Martinuzzo:

Uictoria,

16 de fevereiro




De forma ciclica, esse veiculo muito influenciou, e até mesmo mo-
delou, idéias e valores que construiram a vida da sociedade capi-
xaba que viveu no Espirito Santo durante o século XX. (Franca et a/
in Martinuzzo, 2005, p.350).

2.2.3. Planejamento visual grafico

No livro O mundo Codificado, o filosofo Villém Flusser propde uma filosofia do
design e da comunicacao falando de design num sentindo amplo; uma maneira
de compreender os codigos das coisas do mundo. O design, desse modo, € algo
situado entre o material e o formal. As formas, para o autor, nao sao descober-
tas nem ficticias, “sao recipientes construidos especialmente para os fendmenos”
(Flusser, 2007, p.28).

O design, como todas as expressoes culturais, mostra que a ma-
téria ndo aparece (é inaparente), a ndo ser que seja informada, e
assim, uma vez informada, comeca a se manifestar (a tornar-se
fendémeno). (Flusser, 2005, p.28).

Na introducao do livro de Flusser, Rafael Cardoso diz que "a base daquilo
que entendemos por cultura reside na agao de in+formar” (Cardoso in Flusser
2007, p.15), dar forma aquilo que esta inaparente e que so através dessa forma é
que a matéria pode se manifestar e constituir as coisas mundanas como as co-
nhecemos. Sendo assim, todas as coisas materiais e reais que constituem o que
chamamos de cultura material estao informadas (dentro de uma forma), sendo
que "a matéria do design, como qualquer outro aspecto cultural, € o modo como
as formas aparecem.” (Flusser, 2007, p.28).

A letra isolada é um grao, e faz parte de uma palavra. As palavras
juntas formam uma linha: ndo s6 uma linha de pensamento, mas
umalinha na pagina, um elemento visual que se estabelece no cam-
po espacial determinado pelo formato. [...] Uma linha apos a outra
cria um paragrafo. Ja ndo & mais uma simples linha, mas uma forma

com um limite sdlido e um limite maleavel. (Samara, 2007, p.23)

No trecho acima, retirado do livro Grid: Constru¢ao e Desconstrucao do designer
grafico Timothy Samara, pode-se perceber através da narrativa esmiucada, a
complexidade e diversidade de elementos que constituem as formas existentes
por tras de um texto comum impresso numa pagina qualquer, por exemplo. Esses
elementos estabelecem ligagGes ou separacoes visuais entre si. O autor diz que
0 grid organiza essas relagoes de alinhamentos e hierarquias numa ordem inte-
ligivel que pode ser repetida e é compreensivel para os outros. Sendo assim, grid
tipografico

é um sistema de planejamento ortogonal que divide a informacao
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em partes manuseaveis. O pressuposto desse sistema é que as
relacdoes de escala e distribuicao entre os elementos informativos
—imagens ou palavras — ajudam o observador a entender seu sig-
nificado. (Samara, 2007, p.9)

O trabalho do profissional de design grafico envolve a solugao de problemas
em niveis visuais e organizativos. "Figuras e simbolos, campos de textos, titulos,
tabelas: todos esses elementos devem se reunir para transmitir a informacao.”
(Samara, 2007, p.22). O grid é apenas uma maneira que o designer encontrou para
juntar esses elementos e facilitar a diagramacao, que da forma a uma ideia até
entdo inaparente. Timothy Samara diz que os grids podem ser soltos e organicos,
ou rigorosos e mecanicos. Introduzem uma ordem sistematica durante o planeja-
mento visual grafico de um /ayout, diferenciando tipos de informacao e facilitando a
navegacao entre eles. Além disso, permitem uma diagramacao mais agil para uma
colecao de livros, por exemplo, permitem que “varios colaboradores no mesmo pro-
jeto, ou numa série de projetos correlatados ao longo do tempo, sem comprometer
as qualidades visuais definidas” (Samara, 2007, p.22) ou a identidade do projeto.

2.2.4.Q projeto grafico de revistas

Quando uma matéria fica pronta em uma redacao, comeca a tarefa de diagrama-
-la, 0 que pode causar certos transtornos se nao houver uma integracao entre a
equipe, jornalistas, designers e fotografos, um plano editorial claro e um projeto
grafico bem definido. Marilia Scalzo (2004) afirma que muitas vezes a falta de
dialogo nas redagdes gerava pedidos absurdos, tanto por parte dos designers -
que as vezes pediam para os jornalistas fazerem um titulo de duas linhas para
a pagina ficar mais bonita, como também da parte dos jornalistas, que queriam
paginas sem imagens para caber mais texto. Mas afinal, o que é diagramacao??

"Diagramar é desenhar previamente a disposicao de todos os ele-
mentos que integram cada pagina do jornal ou revista. E ordenar,
conforme uma orientagao predeterminada, como irao ficar depois
de montados, e impressos, os titulos, as fotografias, os anincios,
os desenhos e tudo o mais a ser apresentado e outras especifica-
coes complementares”. (Erbolato, 1981 apud Silva, 1985).

3 0 termo diagramacao, para Silva (1985), é resultante da palavra diagrama, do latin diagramma, que
significa desenho geométrico usado para demonstrar algum problema, resolver alguma questdo ou
representar graficamente a lei de variacdo de um fendmeno. Ha uma divergéncia entre as termi-
nologias da palavra, mas neste trabalho, a palavra diagrama é empregada como sindnima a grid.



Entende-se, portanto, que o projeto grafico de uma revista é justamente essa
orientacao predeterminada relatada pelo autor, € um conjunto de regras graficas
e indicacOes sobre a diagramacao e o uso do grid, que vao auxiliar e limitar o tra-
balho do diagramador conferindo unidade ao periddico.

A importancia do projeto grafico na producao de periodicos jorna-
listicos é consenso entre profissionais e tedricos da area. A busca
por uma identidade propria é uma das principais razoes. Por tras
do trabalho de planejamento visual de qualquer veiculo de midia
impressa ha uma questao que sempre acompanha o editor de arte:
aidentidade do veiculo. Pode-se afirmar que esse profissional tera
alcancado seu objetivo no momento em que o leitor correr os olhos
sobre a pagina e souber a que publicacao ela se refere. Ou seja, no
instante em que ele, a partir do design grafico apresentado, sou-
ber identificar o veiculo mesmo sem ver o logotipo. (Carnicel, 1999
apud Santos, 2005).

2.2.4.1. A Estrutura Editorial

Antes de entender quais sao e como funcionam os elementos de um projeto gra-
fico &€ necessario entender como uma revista esta estruturada. Normalmente o
plano editorial & o que representa a visao exata da redacao sobre a publicacao e
sua relacao com o leitor. O plano estabelece a missao, os objetivos e define a linha
editorial* que o impresso vai seguir. Determina quem sao os leitores do periodi-
co, planeja os cenarios futuros para a publicacdo, antevé possiveis riscos, propoe
estratégias de acao. No entanto o plano editorial por si s6 nao faz uma revista, é
necessaria a integragao sistematica entre jornalistas, fotografos, designers, ad-
ministradores e outros profissionais.

O conteldo da publicagao pode ser organizado de diversas maneiras sendo
que a mais comum é a divisao por tipo de texto como, por exemplo, reportagem,
entrevista, critica, entre outros. Outra divisdo bastante comum é classificar o con-
teldo por estilos, no caso de revistas culturais, e agrupar os assuntos por expres-
sao artistica como literatura, cinema, teatro e etc. Geralmente esse contelido esta
dividido em editorias e/ou secoes. A editoria costuma ser a unidade tematica/
textual do conteldo principal, enquanto a secao retne os conteldos editoriais
extras e fixos, como carta ao leitor, sumario, errata, etc.

As paginas internas das publicacoes podem ser classificadas, segundo Tarci-
zio Silva (2009), em trés conjuntos: conteldo editorial; conteddo auto-referencial
e publicidade. O conteldo editorial & o assunto da revista propriamente dito, o

4 Linha Editorial, segundo Rabaca (2001) é a direcdo seguida por uma empresa de comunicagao na
programacao de seus produtos; Tratamento de seus conteldos; Estilo e postura de um determina-
do veiculo.
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motivo pelo qual é lida e/ou comprada. E constituido pelas matérias, sejam elas
reportagens, cronicas, criticas, entrevistas ou outros géneros jornalisticos e lite-
rarios. O conteldo auto-referencial & o conteldo que organiza a revista, da cré-
ditos e esta ligado aos aspectos legais e informacionais como cartas do leitor,
errata, equipe, expediente, sumario. Ja os anlncios publicitarios sao a principal
fonte de receita de grande parte das publicagoes editoriais existentes.

Além das paginas internas tem-se a capa que, geralmente, se apresenta
como a sintese daquela edigao, funciona como se fosse a embalagem da revista.
A capa é fundamental na persuasao dos leitores quanto a escolha de certa revista
em detrimento de outra numa prateleira ou banca. Marilia Scalzo (2004) diz que o
logotipo, aimagem e o estilo da capa formam uma marca registrada da publicagao
que deve manter um padrao e permitir ao leitor reconhecé-la.

2.2.4.2. Elementos do projeto grafico

O projeto grafico & um conjunto de orientagdes predeterminadas que vai dar con-
tinuidade as edicoes do impresso e ajudar a manter uma identidade grafica. Sao
quatro as fungoes basicas do projeto grafico: identificacao; organizacao; navega-
cao; expressao/estilo. (Silva, 2009, p.16).

O projeto grafico organiza as diferentes partes da estrutura edito-
rial da revista, fazendo com que cada texto seja reconhecido como
cada tipo de conteldo editorial e que ndo seja confundido com a
publicidade, por exemplo. (Silva, 2009, p.16).

Esse conjunto de orientacoes é planejado para guiar os profissionais que
vao trabalhar na publicagdo para que a identidade e o estilo do impresso sejam
mantidos ao longo do tempo, mesmo com profissionais diferentes trabalhando
na equipe. A facilidade ou dificuldade com o qual o leitor navega através da revis-
ta também é de responsabilidade do projeto grafico. Através de um indice claro,
rodapés, paginacao e demarcacao de secoes, o leitor podera encontrar o conteldo
desejado com facilidade. Por fim, “o projeto grafico € a primeira expressao do esti-
lo grafico da publicacao” (Silva, 2009, p.16). Para isso, lista as familias tipograficas
a serem utilizadas, define o formato da pagina, o tipo de papel, as medidas, as
posicdes, os simbolos, o logotipo, a paginagao, o grid, as cores e modos de utili-
zacao das imagens. Alguns projetos graficos indicam inclusive como as imagens
podem ser editadas, no que se refere a recortes, uso de técnicas, cores. Um proje-
to grafico pode ser mais ou menos rigido, a depender da publicacdo. Os elementos
basicos constituintes de um projeto grafico sao:



LOGOTIPO
O logotipo da revista (figura 6) esta, geralmente, associado a imagem e a es-

trutura da capa. Segundo Scalzo (2004) é o primeiro aspecto norteador do estilo da

revista, € o que identifica um ndmero individual como pertencente a uma publica-

¢ao ou grupo.

CAPA
A capa (figura 7) tanto do jornal como da revista, é a "expressao imagética
que primeiro impacta o leitor” (Ferreira Janior, 2003, p.15).
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Descubra quem é o brasileiro que
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Figura 7 - Capas das revistas (a) Trip - outubro de 2010, (b) Veja - 15 de julho de 2009 e (c)
Rolling Stone - maio de 2011,

Logatipo das revistas
(a) Veja,
Rolling Stone.
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Figura 8
Esquema com os
elementos basicos

de um grid.

GRID TIPOGRAFICO

O grid (conhecido também como grelha, grade ou diagrama) consiste num
conjunto especifico de relagées de alinhamento que funcionam como guias para
a distribuicdo dos elementos num formato. (Samara, 2007, p.24). Introduz uma
ordem sistematica, que permite ao leitor melhor compreender os elementos in-
formativos (imagens e textos) da pagina.

Segundo Tarcizio Silva (2009), bons projetos graficos trazem opcoes de grid
para as varias partes da revista, como por exemplo, um tipo de grid para as ma-
térias e outra para indice. Cada tipo de grid determina a largura das colunas, es-
pecifica as familias tipograficas, o tamanho do corpo da fonte para determinado
conteldo, como por exemplo, corpo 11 para texto e corpo 9 para legendas.

Timothy Samara diz que todo grid possui as mesmas partes basicas, por
mais complexo que seja e que cada pagina desempenha uma funcao especifica
que podem ser combinadas ou omitidas segundo as exigéncias informativas do
conteldo. Abaixo um esquema com os elementos basicos de um grid (figura 8) e
paginas de revistas com grids diferentes (figura 9).

—~1——— margens

linha guia

marcadores

colunas modulos



ENTREVISTA | MARILENA CHAUI

A paciéncia do pensamento

A filésofa mais importante do pais discute a crise financeira, a popularidade do
governo Lula, e afirma a centralidade do ensino da histéria da filosofia nas escolas

efear, neste caso, uma declaragio talvez
mais entusiasmada seria um gesto insensato:
Marilena Chaui ¢, sob virios aspectos, uma

das personalidades mais admiraveis do pas.
Pois nio basa dizer que sua trajetoria como educadora se
confunde com a prépria difusio da filosofia universitiria
no Brasil. Essa constatagdo, evidente quando se observa
a formagio de nossos departamentos de filosofia, deriva
de apenas uma das linhas de atuagdo da pensadora. Sua
icipagio nas discusses sobre os rumos da edu-
a atestam a continuidade do engajamento,
que vai além dos muros universitirios da FFLCH-USP,
onde leciona h 40 anos. Comprovando que também &
possivel romper com a elitizagio do ensino de filosofia
sem abandonar o rigor que caracteriza a verdadeira ati-
tude filosofica, seu livro Convite & filosofia tornou-se uma
introdugdo surpreendente ao filosofar e referéncia prati-
camente obrigatéria para o ensino médio.
Em razio de sua militancia no campo politico-parti-
diio - outra linha de atuagio —, seu nome hoje integra o

éricas para a consolidagio da democracia em nossa histéria
politica recente. Membro fundador do PT, teve experién-
cia no Poder Executivo como secretria de Cultura de Sio
Paulo, na gestio de Luiza Erundina; experiéncia esta que,
segundo a propria fldsofa, requisitava um jogo de cintura
incompativel com o principio de autonomia da atividade
intelectual, esta sim sua vocagdo declarada. Distante do
Exccutivo, nio deixou porém de atuar como conselheira
¢ porta-voz dos ideais emancipatérios e democraticos dos
diversos movimentos de esquerda.

Como se ndo bastasse, sua pesquisa académica, vol-
tada a filosofia de Espinosa e de Merleau-Ponty, marcada
pela interpretagio austera dos textos, pelo respeito filo-
logico ao “espirito de letra” dos pensadores, conquistou
o reconhecimento nacional e internacional. Distingdes
como a Ordre des Palmes Académiques, conferida pela

16 | Emw

JuveNaL Saviax Fiuio £ EDUARDO Socia

Presidéncia da Repiiblica francesa (1992), ¢ os dois titu-
los de doutorado honoris causa, um pela Universidade
de Paris 8 (2003), outro pela Universidade de Cordoba
(2004), sio exemplos que por si testemunham o alcance
notével de sua produgio.

Sim, claro, existem os criticos de seu trabalho. Mas, in-
felizmente, poucos merecem ser ouvidos ou lidos. Dizemos
infelizmente, porque o primitivismo ¢ a esterilidade de
grande parte dessa critica confirmam a precariedade in-
telectual de nossos debates, de nosso arual estado de coi-
sas. A tais criticas, que tdo logo expoem suas fissuras de
beria apenas o riso da indulgéncia nio fosse
o mididico que ocupam, nio fosse a agressivida-
de de suas manifestages, o preconceito, o ressentimento
€ 0 desvirtuamento rasteiro; as atitudes lamentaveis que
afinal determinam o modus operandi de uma parcela da
direita brasileira,

Na entrega do honoris causa pela Universidade de
Paris, disseram: “Para alguns, a filosofia é uma carreira
universitria. Para outros, mais raros, ela é um combate.
Era, certamente, o caso de Espinosa. E ¢ também, sem dii-
vida, o de Marilena Chaui”. Talvez isso explique a resistén-
cia e a polivaléncia da pensadora em um pais com tantas

d idades. Talvez is é1 ir ér
gico pelo qual manifesta suas convicdes na educacio, na
politica, em sua pesquisa académica. Mas o segredo maior
parece ser 0 aprego pelo tempo necessrio a reflexio. Na
mesma cerimonia, Claude Lefort lembrou que a eloqu-
éncia ¢ a rapidez de sua inteligéncia nio ocultam para-
doxalmente o trago que melhor caracteriza a filésofa: a
paciéncia do pensamento.

Marilena prepara arualmente o segundo volume de A
nervura do real, continuagdo de sua obra sobre politica
em Espinosa. Nesta entrevista, concedida a CULT, a fil6-
sofa fala sobre a atual crise financeira, a popularidade do
governo Lula, a inclusio da filosofia no ensino médio ¢
também sobre sua trajecoria de vida.
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ENTREVISTA | MARILENA CHAUI

Figura 9

Paginas duplas das
revistas (a), Raygun
com um grid mais livre
e (b) Cult com um grid

mais rigido.

0 sumario, conforme ilustram as figuras 10 e 11, lista o conteldo de manei-
ra a apresentar ao leitor o contetdo da revista. Em alguns casos &€ mais sucinto
trazendo apenas os titulos das matérias e as paginas, em outros casos, é bastan-
te complexo possibilitando ao leitor uma abrangéncia maior daquele conteddo.
Funciona como um cardapio onde o leitor abre e escolhe o que vai ler e por onde
vai comecar a navegar na revista. As etiquetas e o rodapé é que vao ajuda-lo a
continuar navegando pela revista depois de passar pelo indice.
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Figura 10

(a) pagina dupla com
indice e (b) pagina
dupla com navegador
na parte horizontal
inferior da revista
Super Interessante,
agosto de 2009.

CARDAPIO

o PERIGO ESTA contato que
DENTRO faz 05 cegos
A am deviruse
bactérias esti maior
do que nunca. Temos.
contra eles?

CEREBRO CONSUMISTA

Conhesa 35 propagandss

que tém mals apelo para
neurdrios.

infincia - ¢ agora
estamos acabando com

B ela. Entenda as criangas
de hoje em dia.

LEGENDA

mduu

\Jf

nota de
Guas piginas
MACONHA
SEM TABU
= Até o Obama diz

que fumou. Veja o
que isso tem a ver
com a legalizagio.

supeaFoco
Alente de

76

Conhega o3 testes
mais populares
em entrevistas.
de emprego.

TENDENCIAS
O futuro serd de graca?

(30 que responde

s suas perguntas! Saba por que.

a5 moscas csfrogam as poas.

0 macarrdo
favorito do

incrivel Hulk imprensa tradicional.

agosto de 2009
268
tiragem 435 211 exemplares.

SUPERNOVAS

0 RESPOSTAS
42 DICIONARIO VISUAL
44 EsE.

45 oRACULO
INFOGRAFICO
PORDENTRO

*1 PERGUNTASEM
RESPOSTA
51 DUVIDACRUEL

52 DONOSDOMUNDO

50 NEUROPROPAGANDAS

54 OFIMDAINFANCIA

70 CIENCIADEPROVAR
QUALQUERCOISA

76 OMANUAL
SECRETODORH

80 zoom

£6 DEZIDEIAS PARA

95 COMOORGANIZAR
SUAGELADEIRA

Feito de plastico, novo
Boeing gera polemu:a

787 €0 de CFRP - um tipo de
plistico com fibra de carbono quL ( 40% mais leve que o aluminio. Mas
estd preocupa

Brasil é lider mundial de spam

Pais ultrapassa EUA e se torna campeo no envio de mensagens indesejadas.
DE ONDE ELES VEM:

BOR o
Fisicos do Instituto de
Tecnologia de lsracl

BILHOES
DE SPAMS SAO
HANDADOSPORDIA
TATUAGEM S b
HIGH TECH Srtaecen: cysses
NAO DEIXA BILHOES DE "
MARCAS QUILOWATTS 2%
Tinta ja foi liberada OMESMO QUE
para uso nos EUA HH —romO
s e
a8 Jogos i
FE =
esaaeE o H
zzgéuwss (VAGRACTE) OuTROS i

Michael Jackson patenteou
pato antigravidad,

1992, durante a tumé do disco Dangerous, ackson procurou

a8t siad oo, o escriterio de patentes dos EUA para registrar sua inver o,

(contra pelo menos 6 do
pigmento convencional),
it — — ra fazer o desenho
FUSELAGEM RELAMPAGOS ~ COMPUTADOR  MANUTENCAO il
PRODLEMA: O plinixy  PROBLEMA. Comoo  DE BLEMA. O e .
30 entorta; quebra. Por  plasticonio dissips  PROBLEMA: Os métodos de inspecdo marcas. ls50 porg
s jopoderase _eletricidade, um even- " .
a 5 de
recuzindo as chan penetrar no v
desobrevivénciados  colocando em isco 06 wsada pelos passagevos  pidstico, aumentando.

- tormando 0 787 wilne o risco de guebras

de plistico que s3o inje-

passageiros. passageiros ou fritande
RESPOSTA ABocing b sktemasdevon,  rivelaostaquede | duwante ovoo tadas na pele durantea
diz que o 787 & total. RESPOSTA: A fuse hackers terroristas. TA: O governo. tatuagem. Quando o
merueseguro Mas.lagem o prote
elas estourame o

estrutural no encae de cobre. E o governo diz ter redesenhado a mente checado com pi =gonde
disasascomafuse  dos EURaftoumouas - rede doavio (sepa ultrassom. A Bosing vai igrmento vaza.

i 787. ).

um buraco negro artificial, que

0 American Journol
al Sl Nutrtion, que avaliou

05, que ingerem
ovos e latcinios, apresentaram

CELULAR_ . )

NE x
Opratsipo.a
e e boratiri
deposason ook e
energia de gualquer tipo
de sinal eletromagnético
€omo as transmissoes de TV,
idio, wii e GPS, presentes
em todos os pontos do planeta

"ELES ME DISSERgM:

NAO' PODE
USAR.”

eixa do astronauta
Gennady Padalks, que foi roibido
de usar 3 privada americana para
er i Estago Espacial
ntern, medida é uma
retalsgio dos EUA contraa
Rissis, que comecou a cobrar dos

225UPE8 AGOST0 2009~ NOVAS.

‘equipamentos na estagio.

'NOVAS = 360570 2009 SUPER 23




+CONTEUDO

BONECOS UM POUQUINHO
DIFERENTES DO SEU ULTIMO BONECO.

Shufle.
Sketch Books..
o SobreTudo..

Um Bom Enc

uoraipuag uoa

Reviews

+ oxnjg-enuo)

\ans 2 sagsian
+-auoyBeq 113qs0H W03 0110JuU0353Q 3P BUOZ BN

U1Q ¥ 9P EPEULIOUOU BN Y

SIEIS-USZ 3P RUDLO.

Trilha Sonora para Livros Infantis
Revolution Mother.

11010 4 9p 03Ny 3 wasald ‘opessed 3

aeBteay op g opel

Siba o Mestre

ezaimen

Sérgio Vaz, Dragao da Cooperifa contra o Exército da Mediocridade

1005 we> angow o A s M0T

plastiksp.com.br
Rua Dr. Melo Alves, 459 - Sdo Paulo - Brasil

5 11. 30812056 - 55 11 30811714,

Sobre a produso do novo disco, além de-

eis queo

o final do ano passaco, quase 205 45
I“

5 presentela com seu nowo trabalho ¢,
contrarando 2 logica do Mercado atual,
trata-se de um dlbum dupl. Em época de
choradelra generalizada @ vacas magras da
Indistria fonogrica,  grupo resolve fazer
342 30 nome & consegulu o Improvével, Em

dutores conhecidos e com uma relacdo mals
préxima 20 grupo sobre o fato de estarem
abertos 3 contribuios. Dos parceios Do,

bad cop; cada um é o ditador da
2. Mas conseguimos criar uma di-
namica boa, deixar o ego de lado, sa-

com isso como gente grande”

contrbuigoes - além, € claro, do D3 Caque i

dos demais? "0 pessoas com vivéncias dife-

rentes, vises de

ficando em quarto lgar entre o5 melhores
discos independentes de 2007, em eleicéo
realizada pelo site Trama Virtual, contando
comos votos de influentes ¢ importantes jor

A producao do disco chama a atencdo
pois apesar da 0

I por 3
il e que acreditam que ¢ possve fazer mi-
sia que sja a0 mesmo tempo honesta com o

pro-
dutores, a estética et coesa, com beats &

Em um bate-papo com Munhoz, um dos
quatro HC's do grupo, faamas sobre o novo
disco. “0 rome SuperAgo vem das difi
culdades que a gente enfrenta, e tem
que superd-las no dia-a-dia. Esse disco &
melo que um relato de uma passagem

de hip-hop da
década de 1990. Mus cestaques vio para a
épica “Contratempos”, a bela “Alameda da
Memria, a positvidade de “Corrente do

5085 devivéncias diversas” afirma Munhoz.

E como se ndo bastase as dezesseis mi-
sicas do primelro dico, o segundo disco
também ndo decepciona. Uma mixtape, com

digao, “Provages”.

40 questionar sobre como funcionava a
i I

508 MC's da cena: Rick, Jamés Ventura, Ro
drigo Brandio e Max B.0 entre outros,

, sombrio
do e do meio pro fim vai
amaciando. £ como numa travessia

conta 0 C e produtor.

o rupo conta com mela dizia de e
grantes, Munhoz dispara “€ mas facil na
elaboracao e mais dificil na logstica.
Tem sempre seis caras se alter-
nando no papel de good cop e

W, Mascote, Munhoz
O nos microfones, ¢ DJ Big Edy ¢ D)
Walan nos toca-discos. «

Para ver e ouvir
wnemyspace.com/conraflo

Figura 11

(a) pagina dupla com
indice e (b) pagina
dupla com navegador
na parte horizontal
inferior da revista
Soma, maio de 2008.
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ETIQUETAS E RODAPE

As etiquetas (também chamadas de selos) servem para identificar as secoes
ou editoria da revista (figura 12). Por questoes de formato, segundo Tarcizio Silva
2009, costumam estar no topo das paginas, geralmente nas extremidades para
que figuem bem visiveis ao folhear das paginas.

Assim como as etiquetas, o rodapé (conhecido também como folio) costuma
estar posicionado nos lados externos das paginas, para facilitar a visualizacao.
Servem para ajudar o leitor a navegar pelo impresso, e geralmente trazem: nime-
ro de pagina, o nome da revista; nimero; més e ano.
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Figura 12

Paginas duplas das
revistas (a) Veja

(abril de 2009) com o
marcador da secao
Entrevista e (b)
Super Interessante
(agosto de 2009) com
0 marcador da secao
Digital.

Entrevista FRANCIS FUKUYAMA

Estados Unidos ¢ da Europa. Acredito,
porém, que esse objetivo ndo seja
alcangivel pelo aual modelo chings.

0 que o capitalismo e a democracia
liberal precisam fazer para sobreviver
sl craa? Broclsa, urpenemente
de maior controle sobre
financeiro, que estd mmplmnmuc
destegulamentado. Acredito, também,
que 0 estado minimo ndo funcionou.
A partir de agora veremos uma
e b o o st e

Ou seja: serd uma cconomia
Toas do esado¢ mencs de mereado,

Is50 ndo representa uma derrota do

liberalismo econdmico? Nao hd nada

de emrado com o liberalismo. A receita

liberal, baseada no livee mercado

¢ na globalizagdo, ainda ¢ a melhor

alternativa para 0 desenvolvimento
SRS s

Milhoes d

60 pior dessa
historia toda é
que, na esteira

da crise, estamos
assistindo a um

aumento do
nacionalismo
econdmico. Seu
desdobramento
mais nefasto é o
protecionismo®®

alinha
de pobreza nos limos anos justamente

para
Estados Unidos? Sca cmnﬂmmrc:u
entrar em uma

nos anos 1930 ¢ o funcionard
novamente.

Como a China est se movimentando
cendrio? Os chineses estdo
usando a crise econdmica global de
s esmdgies promovendo
entos em virias partes
m\mdu e e
peso bém pressionam por
mudnm;rn s nsituites
para que o papel de mai
relevante. Acho que os chineses sairlo
da crise com mais poder de barganha
o que tinham antes.

Por que o Brasil, onde as desigualdades
sociais também s3o profundas,
consegue ritar o populismo? Porgue
0 Brasil ¢ mais estdvel. E um estado
federativo, com experiéncia na
descentralizagdo do poder. Além disso,
0 consenso a respeito da importdncia
da participaglo politica € muito maior
na sociedade brasileira do que na
maioria dos outros pafses da regido.

Mas brasileiros vivem s turras com
seus poliicos... O problema o Brasil
€0 Legislativo. As regras eleitorais
el
CopSTEE e

G T

dacris A Unilo Biropeis et
enfrentando uma situaggo nova ¢
delicada. A crise atwal expos a falta de
unidade entre os curoy
=

o sous vizinos o Leste que

por
robusto no mundo. A crise atual ndo foi
‘causada por um desvio o liberalismo,

me parece bastante possivel el
momento, os Estados Unidos ndo terdo
s suficier

Por décadas, seguimos um modelo que
opunta 8 midim cesepuamencto

para sustentar uma série de atividades
e e 20 tdor o mando, como

a~ Tt Tt

opcmoc\ 0 Oriente Médio. Mu\ as

16 Alsn Grecaspan e presdente
do banco central americano) reconhece
que foi um erro acreditar nisso.

p(yllll 0 campo das ideias. Gt
uma séie de danos 2 imagem do
pafs como promotor de um modelo

como
Hungria ¢ Litudnia. Para um bloco
‘econbmico, unidade ¢ fundamental.

Ea América Latina? Além da crise
atual, hd intimeros obstficulos
América Latina. Talvez o principal
e
dirigentes populistas, que se opdem
& qualquer sV mercaca.

Esse grupo populista esti promovendo
ises

Bolivia e Venezuela.

As ideias que desde 05
a Ronald Reagan  Como o senhor vé esses mo
é uma boa ideia? modifi Eles vivem st do que essas
vinte nos

paises mais ricos do mundo) atuando
nessa drea. Nao acho que seja uma
boa safda dar a uma instituigio
supranacional o papel de regular todo
0 mercado. O G-20 deveria expandir
d existem, como 0

As reformas para regular mercados
deverio ser desenvolvidas em
ambito nacional ou regional.

Os europeus, por exemplo, precisam
criar um sistema de regulagio
bancdria, que eles ainda nio (¢m.

201 15 DEABRIL 2009 | veja

que
impeliram para a crise atual.

Entre tantos efeitos globais da crise,
‘qual mais o assusta? O pior dessa
hist6ria toda € que, na esteira da crise,
estamos assistindo a

do nacion:
5 nos Estados Unidos, mas em (0do
0 mundo. Seu desdobramento mais
nefasto € o protecionismo. Esse

B e Syl
Sabemos das consequéncias d
protecionismo. Ndo funcionou

irdo justiga social,
el propostas por lfderes
populistas cujo tnico objetivo &
R

m programas sociais
doreisribuicho do rend gue eirm
direlos dali o epessa sce

xcluidos. £ uma tendéncia perigosa.

Se for par fzerrdistrbuio, que
se faga com o consenso de toda a
sociedade. Se ndo houver um consenso
na sociedade para que essas mudangas
ocorram, haverd uma polarizagdo cada
Vez maior entre direita e esquerda.

s comafernies
paridos, Unm pesidente braslero
Jjamais tem uma maioria no Congresso,
como o presidentc Obama tem nos
Estados Unidos. Além disso, 0s
[ b e

Isso € terrivel. Os partidos ndo p
forcar seus memros 8 S
i obriga 0

6Na América
Latina, o
crescimento foi
frequentemente
interrompido pela
instabilidade
politica. Esse é
0 motivo do
abismo entre os
Estados Unidos e
os demais paises®®

Hungria ¢ Espanha sto catélicos ¢ se

residoni  fger acordos parsiee,
Esse modelo favorece a corrupao
e dificulta a aprovagdo de leis.

Em seu itimo livro, o senhor atribuiu

0 que fez, entéo, os Estados Unidos.

10 tenha registrado avangos. As
reformas macroeconomicas realizadas
por muitos paises da regido mostram
que houve importantes progressos
insttucior

reforma

05 1940 ¢, em seguida, uma

S e

propriedade na América

Bl A 0 na Ash,
ivas como o Bolsa Familia,

S50 sinas Go macancas, Ifelzeote,

em muitos casos, ndo hd

acompanhamento adequado da

P
c rument

Polico, Owro gand probleraé.
que os professores sto muito mal
preparados. Para piorar, 0s pais dos

Na América Latina, 0 crescimento
foi frequentemente interrompido pela

sl nko el disposics g cuar
sio

Dreparados paa 5.

Com relacio a Cuba, é o momento de

colonizaco. Por qué?
Paises colonizados herdam tradicdes
48 quem s colontzon Algus eros

os Estados Unidos  os demais pafss.
Os Estados

tem
uma oportunidade enorme para mudar
s el ailha. 0

eum

revolugao, 5 nmmaen o

cometidos
T tec politica fiscal
frouxa e a inflaglo alta, s3o uma
heranga do perfodo imperial da
Espanha, que enfrentou problemas
semelhantes. Os altos fndices de
desigualdade na regido também podem
ser explicados pela heranca histGrica.
No meu livro, tento mostrar que
sl e
‘confundida com a cultura,
frequentemente usada para ¢xphcur
adisparidade

que foi a Guerra Civil (1861-1865);
a América Latina teve inimeros

riodos de instabilidade. Além disso,

= Euadm Unidos hd na sociedade

funcionou. Na verdade, 0 embargo
serve de desculpa para 0s lideres
cubanos ndo promoverem reformas
€ se perpetuarem no poder.

Suas afirmagdes sio surpreendentes para

0 senh

10 permitiu a0 pais viver perfodos
Tongos de crescimento.

mudou? Rompi com 0s conservadores
10 infcio da Guerra do Iraque. Nao
concordel, 1o concordo, com a

par
encurtar essa distancia? H intimeras.

nullmn oo el s

entre as duas regides. Quando se fala
em cultura, estd-se referindo a

vincular o airaso da América Latina ao
catolicismo. Mas isso €

reas cor

institucionais. A

estratégi

Eum exemplo. Os lndloadc
criminalidade da América

precisam repensar sua politica extema
o o TV

Ac ¢ grande,
i Isso

minimo. porque

jade. Franga, Polonia,

nos impeliram
L}

nilo quer dizer que a América Latina

para acris ica atual,
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Quer entender o que acontece?

das revistas SUPER, MUN|
ormacoes \()hl’

6 acessar o Supermundo (supermundo.
RA

de Farrah Fawcett ¢ Michacl Jackson., gripy

resultados

ViRUS DA GRIPE

Nao é 3 t0a que o Brasi ficou tao asst
Ui 0 virus

ais matou o século 20.
{acdo mais letal da doenca

com a chegada da gripe suina
influenza foi © que
Por sorte, nio eraa

abrilcombil. o it que reine o arquivo completo
ENT Ol

RIA. Fizemos um teste

Iguis dos tenias s pnk A o e i aerte
crise politica no Ir e corrupgao brasileira.

resultados
de busca por

Amusica sempre mexeu com vocé
Agopavocé mexe coma misica

~ 2 gripe espanhola, por exemplo, matou entre
30 milhdes e 100 milhoes de pessoas em 1918.
Em 2005, 3 SUPER alertou que uma nowa,
epidemia como essa poderia gerar pinico, fechar
fronteiras e até aumentar ataques terroristas.
Mas virias outras matérias mostram como.

‘os médicos podem atenuar essas tragédias hoje

de busca por
AMORTEDE
ViRUS
e Michael Jacksan,
dois astros do mundo.
ficou famosa por

ressltados o

b0t vor onp Pantercs e, como
mostrou uma matéria
a MUNDO ESTRANHO,

Acrise politica no Ira se 2 histéria da revista,
J3 Michael Jackson teve

agravou com a reeleicdo
de Mahmud Ahmadinejad
¢ om s manieacie morte anunciado pela
ando3 eginiiste SUPER
@ votacho. Com mastra amiica pon s

nossas matérias, fol s6 0 méauinsde gero s
Gltimo capitulo de uma
histéria de mais de 3 mil anos
de guerras, Curiosamente,
uma das armas a favor dos
pratestos foia interet, uma
ferramenta cujo uso politico
o préprio presidente do Ira
ajudou a dwulgar. Sers que,
de alguma maneira, ele pode
o  uma 3* Guerra
Mundial? Descubra em uma
edicio da SUPER de 2005

supermundo.abril.com.br

CORRUPCAO

ESCANDALOS E CORRUPGAONCBRASIL
Unm novo capitulo da historia de escandalos da poltica
brasileira se instaurou com a noticia dos mais de 600

atos secretos do Senado. Nenhuma novidade: em 1993,
 SUPER j4 mostrava que a cultura indwidualista e 3 tradkdo
de servir de alvo a exploradores tornaram o Brasil suscetivel
3 corrupgio. Mas serd possivel acabar com tanta lama?

Sim, mas antes é preciso tomar medidas como o julgamento
de crimes eleitorais em tribunais convencionais (e ngo em
tribunais especiais) e a realizagdo de liitades pela internet

supermunda

ndo howvesse feito
tantas plsticas.

BEAT EATeT gEAT~
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FOTOGRAFIA

Na maioria das vezes existe um fotografo responsavel pela producao das
fotos para uma determinada matéria de uma revista. Mas, de acordo com Tar-
cizio Silva 2009, o ato de diagramacao envolve atos de significacao, por meio da
encomenda, selecao, recorte, posicionamento, dimensionamento, legendagem ou
mesmo recusa das imagens. Muitos projetos graficos chegam a especificar como
a fotografia deve ser editada, quais os recortes que podem e nao podem ser feitos
e como eles devem compor a area da pagina. Em revista e jornais a fotografia vém
sempre acompanhada de legenda descritiva e crédito para o fotografo.

Abaixo seguem imagens de paginas de revistas (figura 13) com tratamento
de fotos diferenciados:

Um dos resultados mais imediatos do
encontro serd o langamento, ainda neste
ano, de uma publicagao do Observatério
Itad Cultural com recomendagoes e solugoes
para muitos dos problemas abordados nos
twés dias de discussao. Além das principais
recomendagdes,ser3 s

intemacional, dividindo espaos  antes
reservados _exclusivamente aos  estados
nacionais e as organizagoes supranacionas,

Narrativas sobre a cidade

dos artigos preparados especialmente para
o seminario A Cultura pela Cidade.

O semingrio reuniu um volume imenso e
muito qualificado de informagges, reflexdes
e experiéncias de gestao. Apesar da grande
disparidade dos problemas e da diferenca
de recursos disponfveis em cada uma das
cidades para enfrent-los, 0 que certamente
dificultou a construgio de  consensos
‘amplos,as exposigoes convergiram parapelo
menos dois eixos comuns: o papel central
que a cultura deve assumir na construgio
de solugdes para as novas demandas da
sociedade, € o fato de que as relagdes entre
as cidades comegam a se dar de forma
mais direta e em escala global. Em outras
palavras, as cidades e suas organizagoes
estéo se wansformando progressivamente
em protagonistas do cenario  politico

Sepor P
passaram a exercer um protagonismo até
ento inédito, por outro, nossas proprias
nogdes sobre 0 que 530 e como podem
ser entendidas precisam ser atualizadas.
Procurar definir 0 que ¢ a cidade hoje
foi justamente o ponto de partida da
conferéncia de abertura do semindrio,
feita por Néstor Garcia Canclini, professor
da Universidade Autonoma Metropolitana
do México,
Canclini contrapos o entendimento
al da cidade como um tipo
especifico de agrupamento extenso e
diversificado de individuos heterogéneos,

TTITTSTTENR R RN

em que os aspectos fisicos da paisagem sao
privilegiados na compreensao do fendmeno
urbano, com uma construgao conceitual
mais recente em que & diversidade fisica
se somam a multiplicidade das expressces
culturais e a complexidade do imagindrio
social. Para ele, a cidade, h j3 muito tempo,
ndo pode mais ser compreendida apenas
como um espago construido em oposicio
20 campo, mas como resultado de tensces
e conflitos humanos que judam a desenhar
novas cartografias mentais e culturais, "Ngo
agimos ou nos movemos orientados apenas
por mapas ou aparelhos GPS, mas também
por uma cantografia mental e emocional
que varia segundo 0s modos pessoais de
experimentar as interagdes socias’ diz ele.

Nas metdpoles e nas grandes cidades,
dramatiza-se  uma  questao-chave para
Canclini: a oposicio entre totalizagio e
destotalizagdo. Ou seja, a capacidade dos
habitantes em construir um entendimento
da cidade como totalidade ou, 20 contrério,
percebé-la inevitavelmente  fragmentada
e incompleta. O sentido e o sem sentido
do urbano conformam-se também com
0 que ¢ imaginado em livros, revistas,
cinema e com a informagao que a cada dia

nos transmitem os jornals, o ridio e a TV
sobre o que acontece nas ruas da cidade’
A essas narrativas irdo se contrapor, somar
ou confrontar aquelas feitas por outros
habitantes da cidade. As diferentes narrativas
ajudaréo a definir e a dar coeréncia & cidade
que, além de lugar do conhecimento, & 'o
espago do reconhecimento de diferentes
experiéncias de desconhecimento’ A nova
cidadania iré se construir justamente nas
relagtes complexas entre conhecimento e
reconhecimentodooutroena reapropriagio
da cidade por seus cidadzos

Quadro referencial

Apbs a conferéncia Inicial, seguiram-se
dois dias de debates entre professores,
pesquisadores e gestores culturais com
projetos e atividades culturais relevantes
direcionados para a cidade.

o préprio Senado — péssi
c. sem nenhuma pers-

deme José Sarmey, porém, promete
que as distorgoes serlo corrigids,

A crise n0 Senado tem preocupado
muito 0 governo, mas por outros mo-
vos. Nada a ver com as fraudes, 05 des.

omo_exemplo apenas o ros. Horas depois de retomar dos Esiados.

dois para

Unidos, onde s¢ enconirou com o pres-

a situagdo. Na avaliagdo do
experiéncia mosira que uma briga enire
dois partidos aliados tem mais poder des-

tutivo do que qualquer embate com a
oposicao. O residene,
€2 dispua extrapolar o limite do Con.
gresso, ministéros ¢ invia-

bilizar  alianca em tomo da candidanra
de Dilma Rousseff, Cumprindo ordens
do presidente, Micio reuniu em um jan-

Figura 13

Paginas com possibilidades de
insercao e cortes diferenciados
nas fotografias.(a) Revista Ital
Cultural = junho de 2008 e (b)
Veja, marco de 2009.

tar 0s petstas Aloizio Mercadante ¢ 1dei
afinal, foi o responsdvel
706 das wais diretor

dos contribuintes. Nas dltimas

foram vrias as i
e recursos publicos

oais (vefa o quadm na p

mais diversas fomas.

A i ELE AGRADECE
Por orientagao do presidenie Lula,
os senadores Tido Viana e José Sarmey

APARENCIAS
QUENAO '
ENGANAM

arecia que a disputade po- (0. Na semana passada, PT ¢ PMDB sc:
derentre o PTe 0 PMDB  reuniram ¢ combinaram um pacto de
caminhava para uma fis- 1o agressdo. Como a briga tinha rafzes

Vo 6 (6 a perder com essa dispuia”,
afirma Micio. o comemorou 0
desfecho e acredita que wdo voltard g0
normal i a pani desta semana.

se comprometeram a cessar as
deninclas de fsologismo pre;

purrar para dentro do amio os pro-
blemas, desta vez no Senado. Na sema-
na passada, a disputa ganhou ares de
guerrilha. Allados de Tido ¢ de Samey

O governo patrocina
acordo entre PT e
PMDB e tenta por
fim a disputa que
revelou aos eleitores
a caixa-preta e as
espantosas diretorias
do Senado Federal

plo. que Sarney escalou seie policiais
do Senado para vigiar sua casa cm Sio.

previsiveis. Parecia queas  para atender a quem reckimava quanto
ceder um po ufs, € que su

fusgas entre os senadores
Tido Viana e José Samey fuziam parte na Sarney, udlizou passagens pagas
c velhos se0 ¢ p pelo Senado para trazer amigos, fami-

Pae- | liares e aliados polfticos do Maranhio
para Brasilia, além de hospedi-los na
residenciaoficial da. pres a

Vicios incrustados no Parlamen
cia alé que as sucessivas ¢ rec
nincias de mordomias, nepotismo  fi
siologismo no Senado ajudaria a cat O contra-ataque veio no mesmo
Tisar uma onda de moralizagdo de prit temitrio com a revelagdo de que Tido
cas ¢ costumes. Em Brasflia, poréin, omo  troca de acusa £ Viana emprestou um celular do Sena

orAvio casRAL  aparéncias enganam — ¢ enganam mu para sua filha levar a uma viagem de

T2 bm Ao, 209 | vela a5 DE RGO, 509 |67
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ARTE

0 que se chama de arte (figura 14) em diagramacao sao imagens produzidas
para ilustrar, complementar visualmente ou substituir a informacao do texto. Po-
dem ser:

a) Infograficos - que inclui mapas, graficos estatisticos, sequenciais e esque-
mas visuais; b) charge - desenho geralmente satirico com personagens do noti-
ciario e; c) llustracao - todo tipo de desenho ou pintura que pode acompanhar um
texto jornalistico. A ilustracao pode ser uma versao ilustrativa do texto ou uma
visao complementar ao texto, usando uma linguagem pictorica.

Figura 14

(a) Exemplo de
ilustracao na revista
Super Interessante

° I""v-
o

<

—dezembro de

2008; (b) exemplo de
infografico na revista
Super Interessante —
dezembro de 2008 e
(c) exemplo de charge
na revista VVeja, abril de
2009.

+ 7 Cavucand

-~

.

&0, néo se trata de procu-
que guardaria as tdbuas
com os 10 Mandamen-

~ SR 3
s Um grupo de cientistas abnegados vasculha dejetos para

H desvendar nosso comportamento. Para esses “lixélogos”, um resto
de comida ou uma panela velha dizem muita coisa sohre o mundo.

TEXT0 FLAVIA RIBEIRD E FABIOVARSANO  DESIGN GABRIEL GIANORDOLI  LUSTRAGADFIRWORAMA

reliquias em ruinas ou cavernas, fazer

fugandoatas de ixo ouse embrenhando
em grandes aterros.

um ped

professor Henry
lo apelido de Indiana e & f

tentar encontrar ossos 3
objetos pré-histdricos, mimias ou moe-

(“lixo")
earcheology (“arqueologia”). Desde 1990,

a constar no Oxford En-

17 a palavra
arqueologia tem hoje significado mais
) d & d

‘em outrosdiciondrios. Foia oficializagio

o Houdiss, por exemplo, éa “ciéncia que,

difundida como ciéncia a partir de 1973,
William L. Rathje,

vagio, estuda costumese culturas dos po-
vos antigos através do material (fosseis,

estudioso da Pré-Historia e da cultura
maia, fundou na Universidade do Arizo-
doLi

artefatos, ) que restou
da vida desses povos”. Com as mesmas

“Ahistéria de nossa civilizagio é contada
To-

apartir e potes

comunidade estudando os restos. S6 que

jogavam fora’, costuma dizer Rathje em
: v

precisam teralgo a
fato resistentes para, em vez de buscar

arqueologia tradicional e a do lixo.

L
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K
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EDITADO POR LIZAA BYDLOWSKI orros @abricombe

A casa flutuante

3 Holandeses pagaram cerca de 400 mil euros por casa anfibia. Que venham as enchentes!

=t win ias, preparadas para boiar em cast *» “*Sou rico, mas adoro délares. Voltamos
Holanda. énciz i H =1
Boa parte do paisj esté abaixo do nivel do mar, 0 que uma vila em que 0 Aquaman se sentiria em casa, pois pelo dinheiro, mas os fas merecem a volta.”
s tlantid: por O ‘GENE SIMMONS, baiista
a i ,até torcer Z doKiss,banda judssca
poruma w r que voltou 3 ativa
Nivel de Nivel de
agua normal agua elevado
Acasaeoalicerce se Quando o nivel sobe,
apGiam em pilares. acasapassaaflutuar.

=~ Enquantao dikivioraovem,

dochio,apoiadaemum |
aicerce de concreto,
g

“Brasil e Russia namoda
mais ou menos como Brasil
¢ Argentina no futebol.**
RAQUEL ZIMMERMANN, modelo,
sobre o clima de competicao em sua profissao

ndo tenho barba, ndo me chamo
Dilma e comparar uma coisa

com outra ndo confere.*

'YEDA CRUSIUS, goveradora do Rio Grande do Sul,

no fim de uma reunido com prefeitos gatichos igual

2 que os dois citados fizeram em Brasilia

“Como podemos ajudar
o presidente Obama?**

FIDEL CASTRO, ditador de pijama,
2 deputados americanos em visita a Cuba

_ “Vocé nao ter roupa
_ “Carisma ¢ nao tem problema.
importante, mas Vocé perdia a roupa toda.

ndo € a tinica coisa.
counas Com todo o carisma As vezes, andava com

L - do presidente Lula, uma calga xadrez.e A
eu ganhei dele no uma blusa xadrez.
s primeiro turno. DILMA ROUSSEFF, minitra da Casa Givi,
Aprevisso em Maasbommel Duas vezes.*
équeoniveldasguas S
aumente até 70 centimetros i FERNANDO HENRIQUE CARDOSO, combinagdo que ests muito na moda
nos. & expresidente
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Segundo a designer Raquel Braz Ribeiro (2008), os principais elementos vi-
suais do projeto grafico podem ser observados no esquema abaixo (figura 15):

MEIO AMBIENTE
Teto: Do Buapac |

e tEesyoog ainda val ter umal

Brinde de final de ano da Supermova adere & comps

0 mundo em agéo

e DB kot
estévrandormania e quem auerumtus

e L s 0 Rio Grande do Sul adere ao movimento d

il o ot utilizar as sacolas ecologicamente corretas

como bolea et Unma e cuesurgis

 sua parte. Além das tradicionais camisetas de fim de ano que costuma
rocer aos clientes, uma sacola de pano reutiizével e elaborada 100% em

och 6 ouviu falar om saco-

105 ocolégicas? Esté porden

bo

o melhor para todos. E o Rio Grande do
com simbolos ou sem. Sdo pars

para vérias ampresas o designers a0 mes.

o poraué do tudo isso? Se-
140 sabe, ainda vai ouvir fo
bre o tema. Pos . Attudol Essa 6
o que define esta onda. Uma moda
fue chegou para ficar e conquistar. € uma ’
Sulnio fica defora.
™o tempo o por uma mosma preocupa-

e Ve Ao 1.5 sotocs pismon s pe il
“Pen.

Vocé esta adquirindo uma bolsa
que se orgulha em nao ser de plastico.

surgi essa idéia”, comenta

o

Um produto que, assim como nosso planeta,
nao é descartavel. E para vocé usar e abusar paper”.

cartho explicando o porqué da campanha “Reciclar conceitos, 0sso 6 0 080

com a felicidade de saber que esta

rios ¢ ainda geram enchentes. O propdsito

Estamos aponas colocando uma semento e assim poderemos ter um planeta

desse movimento ¢ nobre: valorizar as.
‘sacolas ecologicas - ou permanentes - ¢,
‘gradativamente, diminuir o consumo das.
similares descartavois.

colaborando para um futuro melhor. 8 9
E com certeza, ainda mais bonito. ou

(Atalier Bola)

MEIO AMBIENTE
C

ooperativa Na moda

ragao desta concepdo juntamente

2
3

ecolégicos, Jorge Mello, que ajudou
a constuir essa rede. A sacola 6 pro-

servagao, montou em 2005 o Atlir Bela para desenvolver alta

seubebd,
ras Unidas Vencoromos-Univens, da  nemann, tem doz mosos - @ passou a pensar como seria o fuuro
Vila Nossa Senhora Aparecida, em  dele. “Como trabalho com tecidos, sobrava muita coisa. Achel que
Porto Al algo. € as sacolas foram a solu
gio”, conta. Abols
frases, €

Para o planeta, uiizar a5 bol

5
6

‘média 40 quilos de pléstico por ano. Oy e p

e
e

PLL L e 9

L e

de moraes

Eco Bags
Acampanha Ly EcoBag - Eu amo sacola ecoldgica-
também chegou com forsa total. O rabaiho do designor o
0 gaicho Marcelo Bohver sempre vlorizou a ques-

surgiua déia de criar muto mais do que uma saco-
a ecologicamente correta e, sim, uma verdadeira
campanha para disseminar a mensagem Ly Eco.
Bag. Nosso obietivo 6 gerar uma mudanca do att
o da sociedade, que passard a ser mais conscien-
te @ responsivel do seu papel. Também houve
uma preocupacao para que todo 0 processo ser-
U e S SR
mente positiva”, coment Bobx

7 —
— Olho da Matéria
- Citacao

Preserve o meio ambiente
adquirindo novos habitos,
afinal, reciclar conceitos é
a mais original das idéias.
(Supemova Superagdes em Comunicagéo)

LEGENDA
1-Cartola
—Titulo

—Linha de apoio
L —

Lead ou leading

—Texto

— Entretitulo

Colunagem

10 — Box

11 - Fotografia
12 - Legenda
13— Cores
14— Andncio

15 — Assinatura

SENAL
CURSOS E SERVIGOS
QUE FAZEM
ADIFERENCA.

A Agénda de Educago Profissional
SENAI Sady Schmidt oferece
oficinas na area de Calados e
Artefatos tais como: corte e
costura, laboratérios de

modelogem, confecgio ¢

modeloge de bolsas e artefatos
e desenho. Além do crsos nas
reas de transportes e seguranga
do trabalho. Vocé também poders
contar com A ~ria Técnico &

Agéndo de Edcagio Profsionol
SENAI Sody Sdmidt
Av.Brus, 1977

Bairo Cento - Campo Bom

com SN o s RS
az a diferenca

Figura 15
Esquema para
indicar os
elementos na
pagina da revista

45






_LEVAN
TAMENTO
D=

DADOS






3.1. O Nucleo de identidade Grafica Capixaba (Nigrafica)

O Nigrafica € um nicleo de pesquisa que atua especialmente com o material gra-
fico disponivel em acervos como as bibliotecas, Arquivo Plblico, acervo de escolas
e particulares. A Biblioteca Estadual e o Arquivo Piblico sdao dois acervos onde
jornais, revistas, cartazes, livros que fizeram e ainda fazem parte da historia gra-
fica capixaba podem ser encontrados e pesquisados. Desta forma, o Nucleo tem
como objetivo estudar e analisar os impressos produzidos no Estado bem como a
propria tecnologia desenvolvida.

A equipe do Nigrafica (figura 16) conta com uma sala de cerca de 70m’ loca-
lizada no Cemuni IV do Centro de Artes da Ufes, uma biblioteca, equipamentos e
ferramentas para analise grafica destinados ao uso nos projetos desenvolvidos e

reunioes da eauie.

3.1.1. Linhas de pesquisa

Atualmente o Nigrafica conta com duas linhas de pesquisa, ambas ligadas ao
campo das ciéncias sociais aplicadas, desenho Industrial e design, a saber: a) Im-
pressos Capixabas, que busca pesquisar, documentar e analisar os mais diversos
tipos de impressos produzidos no Estado do Espirito Santo de tal maneira a se
criar um material de consulta e estudo da identidade grafica capixaba e; b) Tec-
nologia grafica do Estado, que busca identificacao da tecnologia grafica utilizada
tanto para fins comerciais como para o ensino dos profissionais da area grafica
no Estado do Espirito Santo.

3.1.2. Projeto "Identidade Grafica Capixaba 100 Anos em Revista”

A pesquisa intitulada "Identidade Grafica Capixaba 100 Anos em Revista” foi fi-
nanciada inicialmente pela Fundacao de Apoio a Ciéncia e Tecnologia do Espirito
Santo (FAPES) e se insere no ambito das pesquisas na area do design que lidam
com a memoria grafica brasileira. Diversos designers e pesquisadores tém se de-
dicado a estudos variados nas areas de tipografia, rotulos, jornais, revistas com
o0 intuito de caracterizar a cultura material e visual na formacao de nocoes de

Figura 16
Equipe na salado
Nigrafica
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identidade brasileira. Esta realidade nacional pode ser vista num circulo menor
ao se estudar o caso de cada estado. Nos acervos do Espirito Santo, mais espe-
cificamente Biblioteca Estadual e o Arquivo Piblico, é possivel encontrar revistas
que trazem em suas paginas o que pode ser tomado como caracteristica capixa-
ba, sempre levando em conta influéncias externas sofridas, adaptacoes, criagoes
proprias e demandas geradas por fatores diversos, dentre eles, o tecnologico.
Numa analise de evolucao em projetos graficos, o Nigrafica também investiga
a propria evolucao da tecnologia das graficas nas quais esses materiais foram
produzidos e impressos, documentando historicamente a evolucdo tecnologica
do parque grafico espirito-santense.

Esse projeto se propds entrar no universo capixaba através de uma pesquisa
grafica das revistas periodicas publicadas, produzidas e impressas nas cidades da
Grande Vitoria, especificamente as langadas entre 1910 e 2010, dentre as quais
se podem destacar a revista Vida Capichaba e a Revista do Instituto Historico e
Geografico do Espirito Santo.

Como tarefa deste nlcleo de pesquisa, a elaboragao de uma revista, vem
criar uma ponte entre o que é pesquisado e a comunidade académica. Com isso,
esta revista se torna uma oportunidade de aplicacao dos resultados da pesquisa
teorica deste projeto de graduacao num suporte grafico que atenda tanto as ex-
pectativas e estratégias do Nigrafica, como as necessidades comunicacionais do
publico ao qual se destina.

3.1.3. A Universidade Federal do Espirito Santo

Como o Nigrafica esta inserido institucionalmente e fisicamente no Campus Goia-
beiras da Universidade Federal do Espirito Santo (Ufes), este & o contexto aca-
démico ao qual o nicleo se remete. Portanto, & importante conhecer um pouco
sobre a Universidade, de modo a projetar uma revista que possa servir como meio
de identificacao desse grupo.

De acordo com o Portal da Universidade, a Ufes é a Gnica universidade pa-
blica do Estado do Espirito Santo e atualmente possui quatro campi totalizando
uma area construida de 225.918 m* construidos, onde circulam cerca de quinze
mil alunos de graduacao, mil e duzentos professores e dois mil e duzentos ser-
vidores técnico-administrativos. Sao 74 cursos de graduacao, 41 programas de
pos-graduacao, com 41 cursos em nivel de mestrado e 14 de doutorado. Além dis-
so, a Ufes esta integrada ao programa Universidade Aberta do Brasil (UAB), e ao
Projeto Pro-Licenciatura, idealizados e executados pelo Ministério da Educagao.

De acordo com o portal da Universidade, a Ufes tem como missao gerar
avancos cientificos, tecnologicos, artisticos e culturais, por meio do ensino, da
pesquisa e da extensao, produzindo e socializando conhecimento para formar
cidadaos com capacidade de implementar solu¢des que promovam o desenvol-
vimento sustentavel. Como visao, a Ufes quer ser reconhecida como instituicao
publica multicampi no Espirito Santo, de exceléncia nacional em ensino, pesquisa



e extensao, consolidando a sua atuacao de forma integrada com a sociedade e
comprometida com o desenvolvimento sustentavel.

O Nigrafica esta vinculado ao Centro de Artes da Ufes (Car-Ufes) e ao De-
partamento de Desenho Industrial desta Universidade. O Car-Ufes possui outros
departamentos que gerenciam os cursos de graduagao em Audiovisual, Arquite-
tura, Artes Plasticas, Artes Visuais, Desenho Industrial, Jornalismo, Misica e Pu-
blicidade; e os cursos de pos-graduacao, Mestrado em Arquitetura e Urbanismo e
Mestrado em Artes.

A estrutura fisica do Car-Ufes divide os departamentos em prédios chama-
dos Cemunis. Essa estrutura consiste em edificagoes térreas cuja planta é qua-
drada, tendo ao centro um jardim interno, ponto de encontro dos alunos e espaco
de vivéncia cotidiana que proporciona intercambios entre os alunos dos cursos do
Car-Ufes. Pode-se dizer que as pesquisas desenvolvidas no Nigrafica tém como
pUblico alvo prioritario os alunos do curso de Desenho Industrial, que além de
consumidores desse contedo também sao agentes produtores dessas pesqui-
sas. Aléem desses, no entanto, o Nigrafica preocupa-se com o meio académico
desta Universidade mais especificamente os alunos dos outros cursos do Car-
-Ufes que estao diretamente ligados as suas pesquisas devido as possibilidades
proporcionadas pelo espago de convivéncia académica.

Os produtos desenvolvidos pelo Nicleo, mais especificamente o objeto em
questdo deste projeto de graduacdo, a revista académica, devem servir como
meio de identificacdo desse grupo. A questao é: que configuracao visual e ele-
mentos graficos serao necessarios para transmitir a imagem do meio académico
do Nigrafica e da Ufes?

3.2. BRIEFING DA REVISTA DO NIGRAFICA

Segundo a designer Adriana Costa e Silva (2002), briefing € uma “série de referén-
cias fornecidas contendo informacdes sobre o produto ou objeto a ser trabalho,
seu mercado e objetivos.” Pode ser entendido como as instrugoes preliminares
basicas do projeto, contendo informacoes sobre o objeto a ser trabalhado, a em-
presa ou cliente, seu mercado, seu piblico alvo e usuarios. E uma importante
ferramenta a ser utilizada logo no inicio dos trabalhos, durante a fase de identifi-
cacao da situacao de projeto, pois proporciona um foco e uma visao mais objetiva
para o processo.

O briefing deste trabalho foi desenvolvido junto a equipe do Nigrafica du-
rante as reunioes semanais do grupo entre os meses de julho e agosto de 2010.
Os objetivos e intencdes da publicagao a ser desenvolvida foram registrados em
relatorios que permitiram uma visao mais clara sobre a revista a ser idealizada
e planejada. Essa revista a ser desenvolvida e publicada pelo Nigrafica deve, em
primeira instancia ser um veiculo de comunicacao e divulgacao das atividades
desenvolvidas pela equipe do Nicleo. Deve também reforcar os objetivos e inten-
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coes do Nigrafica, servir como um instrumento de debate académico e se conso-
lidar como um espaco de interacao e produgao nas areas de design grafico, pes-
quisas de impressos, tecnologia grafica e memaria grafica brasileira. Devera se
firmar como ferramenta de colaboracao, debate e integracao entre as pesquisas
desenvolvidas no Espirito Santo e aquelas semelhantes produzidas em outros
estados brasileiros.

O conteddo sera centrado em torno das pesquisas desenvolvidas pelo Ni-
grafica e devera ter carater e linguagem académica. No entanto, pretende-se
também apresentar os trabalhos de maneira menos formal que os padroes iden-
tificados em anais de congressos cientificos que buscam certa universalidade.
Dessa forma espera-se, também, poder se comunicar com um piblico que nao
tem familiaridade ou interesse cientifico. Como pablico alvo principal, pode-se
dizer que a revista sera direcionada aos alunos do curso de Desenho Industrial da
Ufes. No entanto, como se pretende abordar temas nacionais e de interesse da
comunidade cientifica brasileira, com isso, espera-se ter como puablico alvo tam-
bém alunos e professores de areas afins como jornalismo, histéria, publicidade,
artes, dentre outros desta e de outras universidades brasileiras.

Como a publicacdo pretende-se firmar como um periédico do Nigrafica, o
projeto grafico deve ser pensado de maneira a permitir flexibilidade suficiente
para o contetdo poder adequar-se a demanda das pesquisas daquele ano além
de atraente o suficiente para um pablico especializado no assunto.

3.3. REVISTAS ACADEMICAS

Conforme visto no capitulo 2, as revistas sao caracterizadas por serem direcio-
nadas a um publico especifico. Desta forma, o projeto editorial, o projeto grafico
e todo o conteldo tanto textual como imagético, sdo pensados para atender as
especificidades desse grupo especifico.

Seguindo esse padrao, as revistas académicas também possuem um publi-
co bastante especifico, o académico. De acordo com o dicionario Aurélio (1993),
academia é a escola de instrugao superior (faculdade); Instituto ou agremiacao
cientifica, literaria ou artistica, particular ou oficial.

Gruszynsk (2006) diz que ciéncia e comunicacdo andam juntas. Divulgar re-
sultados de pesquisas é fundamental para dirigir-se ao piblico possivelmente in-
teressado em seus resultados, obter legitimidade junto aos pares, receber apoio e
recursos financeiros. Para tanto, o pesquisador

vai avaliar a natureza das informacdes a serem repassadas, o pi-
blico alvo, o veiculo a ser utilizado. Entre as possibilidades, pode
optar por periddicos ou revistas cienti cas, publicacdes produzidas
em intervalos regulares que reinem artigos e outras contribui-

coes relacionadas a producao cienti ca.” (Gruszynsk, 2006).



Segundo as especialistas no assunto, Sueli Ferreira e Mara Targino (2008),
a principal finalidade de um periddico académico e ou revista técnico-cientifica,
mantém relacao direta com a producao de conhecimento e sua consequente di-
vulgacao. “A partir dos novos conhecimentos, a ciéncia modifica-se, sedimenta-
-se e origina teorias que valem para a sociedade, na medida em que esta se be-
neficia com os avancos cientificos e tecnologicos”. (Ferreira e Targino, 2008, p.73)

Para a comunidade académica produtora de conhecimento, constituida por
alunos, professores, técnicos administrativos e funcionarios, ou seja, todos aque-
les que circulam pelo campus da Universidade e/ou tem interesse nos assuntos
das pesquisas desenvolvidas, esses conhecimentos sao imprescindiveis porque
tém a finalidade de atualizacao, renovacao e inovacao.

3.4. ANALISE DE REVISTAS

Durante a fase de levantamento de dados se faz necessario uma pesquisa bem
ampla sobre revistas, como estao estruturadas no mercado editorial, campo aca-
démico e/ou cientifico, quais os tipos mais comuns encontrados em bancas e em
especial, como funcionam as revistas publicadas por instituicoes de ensino supe-
rior no Brasil. Para se entender como sao constituidos esses periddicos foram pro-
postos dois tipos de analise: a) analise de revistas académicas da area do design
veiculadas apenas no formato eletronico e; b) analise de revistas impressas. Para
tanto, foi preciso limitar a analise a um nimero de 3 revistas eletrénicas e 3 revistas
impressas escolhidas aleatoriamente e/ou por afinidade dentre muitas existentes.

3.4.1. Revistas eletronicas

Seguem abaixo algumas revistas académicas na area do design, que foram anali-
sadas sobe os aspectos dos objetivos e a linha editorial do periddico, a estrutura
e o formato disponivel para o usuario e método de publicacao.

A. Arcos Design: Design, cultura material e visualidade

A revista Arcos, conforme descricao no proprio site dedica-se ao estudo dos
objetos e das linguagens visuais no contexto mais amplo da sua producao e re-
cepcao. Tem por meta abrir espago para a divulgacao de estudos e trabalhos cien-
tificos oriundos de diversas disciplinas, desde que priorizem sempre o artefato:
nas suas qualidades técnicas e construtivas, como expressao formal; nas suas
qualidades informativas e significativas, como linguagem visual; nas suas qua-
lidades mercadoldgicas e acumulativas, como objeto de consumo e de colecao.

E editada por um corpo editorial veiculado ao Programa de Pos-Graduacao
em Design (PPDESDI) da Escola Superior de Desenho Industrial (ESDI) da Univer-
sidade do Estado do Rio de Janeiro (UERJ). As primeiras edicdes foram projeta-
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das para a midia impressa, mas é possivel acessa-la eletronicamente através
do download de um arquivo Portable Document Format (PDF). Possuiam como
principal editoria os artigos, mas apresentavam algumas se¢oes como resenhas,
entrevistas ou palestra. As edicdes mais recentes estao disponiveis apenas em
formato eletrdnico e percebe-se que junto a essa mudancga, também acorreu uma
modificagao no projeto grafico e editorial. A estrutura editorial passou a girar ex-
clusivamente em torno de um texto de abertura, o editorial, o sumario e princi-
palmente os artigos, geralmente seis ou sete. Através do endereco eletrdnico o
usuario pode no proprio navegador de internet ler o editorial, ver o sumario e a
partir deste, fazer o download do artigo que deseja ler (figura 17 e 18).
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Resumo

As setas sdo importantes indexicadores semidticos ¢ um tépico de investigagio em Design da
Informagdo, Semidtica Cognitiva ¢ Teoria da Educagdo. Uma classificagdo semidtica da
variedade de setas e suas operagdes permite-nos entendé-las funcional e morfologicamente,
clucidando o modo como operam em tarcfas cognitivas complexas associadas a aprendizagem
(percepgio, categorizagdo, memoria, atengdo, etc.). Este artigo examina o emprego de setas em
ilustragdes de 144 livros diditicos de Ciéncias do ensino fundamental com base na teoria
estendida do signo de C.S. Peirce.

Palavras-chave: Setas; Design da Informagdio; Semiotica.

Abstract

The arrows are indexical important and a research topic in Information Design, Cognitive
Semiotics and Theory of Education. A classification semiotic of the variety of arrows and its
operations allows us to understand them functional and morphologically, elucidating the way as
they operate in cognitive complex tasks associate to learning (perception, categorization,
memory, attention, etc.). This article examines the arrows used in the images of 144 Brazilian
Primary School Science textbooks based in the extended Peirce’s theory of the sign..

Key-words: Arrows; Information Design; Semiotics.

1. Tntrodugio

As setas constituem uma categoria multivariada de signos, sujeitas a diversas operagdes
semidticas — representagdo de diregdio, movimento, intensidade, causalidade etc. Elas atuam em
ambientes semidticos muito distintos, provendo usuirios ¢ intérpretes com  diversas
competéncias e habilidades cognitivas. Uma classificagdo e andlise da variedade de setas ¢ de
suas operagdes permitem-nos entendé-las funcional e morfologicamente, elucidando operagdes
relacionadas a tarefas cognitivas especificas (percepgdo, categorizaglo, memoria, atenglo, etc.).
Neste artigo resultados preliminares declassificaglo das setas, baseados na
semidtica de Charles Sanders Peirce, especialmente na fase madura de sua semiotica
(QUEIROZ 2008, 2006, 2004; FARIAS & QUEIROZ 2006, 2004)

Em um trabalho similar, Han e Kim (2007) trataram as setas de 15 livros didaticos de ciéncias
usados na Coréia. Eles aplicaram uma estrutura de andlise das relagdes entre signo e objeto, a
partir da_interpretagiio das setas como ferramentas cognitivas. Adotamos uma_ abordagem
distinta. Analisamos o uso de setas como artefatos de mediagdo com base em uma relagdo mais
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B. Transverso: Dialogos entre design, cultura e sociedade

Transverso € uma revista produzida pelo Nacleo de Design e Cultura do Cen-
tro de Extensao da Escola de Design da Universidade Estadual de Minas Gerais
(UEMG). Como o proprio editorial na edicao n°1 diz, € um instrumento de divul-
gacao dos resultados da pesquisa realizada por seus alunos e professores, assim
como daqueles vinculados a outras universidades e centros de pesquisa em de-
sign e areas confluentes, do Brasil e do exterior, que tenha por eixo estrutural a
tematizacao critica do design, a partir dos seus vinculos com as letras, as artes e
as ciéncias humanas e sociais.

A principal editoria é o conteldo tematico disposto em artigos, mas também
apresenta uma secao de depoimento e ensaio fotografico. Esta disponivel para
download no site da Universidade e diferente da revista Arcos analisada ante-
riormente, ndo possui uma configuracdo especifica para a web (figura 19), pois
nao dispde de um sumario na propria pagina do site para auxiliar a navegacao do
usuario. Funciona como se ela fosse projetada e montada para ser uma revista
impressa (figura 20), mas esta disponivel para download.
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Figura 19 - Pagina eletronica da revista Design em Foco - acessada através do endereco http://

www.ed.uemg.br/outros/noticia?id=158
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REVISTA TRANSVERSO

A exposicaode
Marecel Duchamp

no MAM-SP vista
sob a oticade Jean

Davallon

Este artigo consiste em uma andlise da exposicao de "Marcel
Duchamp: Uma obra que néo ¢ obra ‘de arte’” - ocorrida

entre julho e setembro de 2008 no Museu de Arte Mocerna
(MAM) de S@o Paulo. A andlise se d4 a partir da teoria de

Jean Davallon, autor francés que desenvolve uma abordagem
sécio-semidtica dos fendmenos comunicacionais nos museus.
Este autor discute a contribuicdo da semidtica e da teoria da
recepgao para analisar como a exposi¢ao comunica e como se
dé a construgao de sentido em seu interior. Primeiramente é
apresentada a exposicao, o artista e seus principais conceitos.
Logo apds, a base tedrica de Jean Davallon e na sequéncia e
feita a andlise do espago expositivo.

Palavras-chave: exposigéo de arte, comunicagéo,
semidtica, organizagao da exposicdo

Renata Dias de Gouvéa de Figueiredo
autora

This article describes an analysis about the Marcel
Duchamp’s exhibition “A work that is not a ‘we
ized at the MAM - \ Museum of Sdo P

Modern A

Key words: Art exhibition, communication, semiotics,
exhibit organization

Clice Toledo Sanjar Mazzilli
onentadora/co-autora

REVISTA TRANSVERSO

As reprodugdes de pegas como a transparéncia

La Mariée mise & nu par ses Célibataires (1915-23),
combina sombras e perspectivas. Uma pega original
do famoso mictério: Fountain (1917), exposta apoiada
de maneira diferente sobre uma base da que he dé
funcionalidade muda completamente a forma de vé-
la, parecendo até com a figura de um Buda.

Fica a mercé do visitante perceber a seqiiéncia dos
grupos de obras: ready-made, 6ptica, perspectiva,

ia, humor,

e erotismo, Essas interpretagdes sio deixadas para o
visitante, reforgando o conceito de recepgdo abordado
“(..)cada nova leitura é uma interpretagdo, e que sio

milhares de interpretagdes de uma mesma obra,
sempre novas e diversas, de acordo com a diversa
personalidade dos leitores; mas acaba por conceber
esta multiplicidade como conseqiiéncia fatal de um
intimismo que reduz qualquer coisa a atividade
subjetiva e arbitraria, e por desconhecer a realidade
imutavel e constante da obra de arte. Feliz no recordar,
que toda a operagdo humana, até a mais receptiva,
tem sempre um caréter ativo, essa concepgdo acaba
por exagerar a atividade numa absoluta criatividade,
esquecendo que é dificil pensar numa receptividade
mais ativa do que a leitura de uma obra de arte,
onde receber é reconstruir, fazer reviver, interpretar,
penetrar, colher, e onde, na verdade, trata-se de nao
inventar mas executar, néo de criar, mas de recriar,
ndo de dar vida, mas de desperta-la”.

Basicamente a exposigao apresenta quatro
linguagens: os objetos, a palavra escrita, projegdes e
fotografia. Ndo h dispositivos interativos apesar das
obras performiticas provocam o efeito dindmico do
movimento, mas no chegam a ser interativos uma
vez que ndo h4 a colaboragdo direta do espectador.
Este, quando muito, aciona o botdo de ligar, mas de
resto se pde a contemplar o que acontece sem poder
interferir no funcionamento do dispositivo.

No sentido como o define Davallon, pode-se dizer que
a exposigao nio chega a explorar a intervengao de
vérias outras formas textuais.
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C. Design em Foco: Revista Design em Foco: pesquisas nacionais e interna-

cionais em design

Design em Foco é uma revista editada por um conselho editorial ligado ao
colegiado do curso de graduacao da Universidade do Estado da Bahia (UNEB).
Possui uma linha editorial voltada para a producao de conteldo ligado aos temas
1) Design, comunicacao e cultura; 2) Design, sustentabilidade e responsabilidade

Figura 20 - (a) pagina 1 e (b) pagina 5 da revista eletrénica Transverso, edicao 1 de 2010.

social; 3) Design e tecnologias de interface e 4) Design e educagao.

Na propria pagina do site da revista é possivel através do sumario fazer o
download do PDF do artigo que se deseja ler a partir de um /inkdisponivel ao lado
do nome do artigo (figuras 21 e 22). Ja houveram edicoes impressas, mas atual-

mente apresenta-se apenas no formato eletrdnico.
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professor da Universidade
do Estado da Bahia
(UNEB).

Editorial

Com o langamento da terceira edi¢ao da Revista Design em Foco,
consolida-se um espaco democrético e fortemente comprometido com
a causa do Design, sobretudo na busca de uma documentag@o mais
abrangente acerca da producao cientifica desta 4rea, nos cendrios
nacional e internacional. Retine-se, aqui, um conjunto de trabalhos
sobre temas variados, que real¢a o desenvolvimento de uma massa
critica em design, capaz de, verdadeiramente, alavancar mudancas
de rumo para o d Ivimento cultural, tecnoldgico e econdmico
€m nosso pais.

A tematica do design socialmente responsével é trazida a tona, por
meio de uma entrevista com a professora Rachel Cooper, da
Universidade de Salford, Inglaterra, atual presidente da Academia
Européia de Design (European Academy of Design - EAD),
apresentando as bases para uma a¢ao mais pragmatica do designer,
no que diz respeito ao seu papel transformador de cendrios sdcio-
culturais-ambientais. As chamadas doutrinas do design para
responsabilidade social s@o, entdo, apresentadas, evidenciando
novos rumos e perspectivas diversas para atuacao do designer.
Agradecemos, aqui, o esforco da professora Maria Cecilia Loschiavo
dos Santos, que a entrevistou, com exclusividade, durante a VI
Conferéncia da EAD, realizada em margo tltimo, na Alemanha.

Outros pesquisadores internacionais contribuiram para enriquecer
esta edicao, com discussoes abrangentes sobre o design de produtos,
sua estética e impactos diretos. Como exemplo, destacamos o
trabalho do professor Stuart Walker, da Universidade de Calgary,
Canada, que nos proporciona uma ampla discussao a respeito do
design de produtos, na perspectiva do desenvolvimento sustentavel.
O artigo, inédito no Brasil, foi gentilmente cedido pelo autor para
publicacéo nesta edicao da Revista Design em Foco.

Agradecemos a contribui¢ao da professora Fatima Pombo e sua
orientanda Katja Tschimmel, da Universidade de Aveiro, Portugal,
pelo trabalho de pesquisa, também inédito no Brasil, que aprofunda
o entendimento estético e a percep¢ao do objeto do design, dentro
das dicotomias do racional versus o intuitivo, do conhecimento
versus 0 nao-conhecimento, contribuindo para o maior entendimento
acerca do processo criativo em design.

O professor Wolfgang Jonas, da Universidade de Arte de Bremen,
Alemanha, gentilmente nos enviou seu mais recente livro, para

Figura 21

Pagina eletrénica

da revista Design

em Foco - acessada
através do endereco
http://www.designe-
mfoco.uneb.br/

Figura 22
Pagina5sv. lIn°2 s
Jul./Dez. 200 da revis-
ta eletrénica Design

em Foco.
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3.4.2. Revistas impressas

Sao muitos os pontos de vista a partir dos quais se pode analisar qualquer obra
visual e para esta analise partiu-se da decomposicao dos elementos constitu-
tivos de cada revista, para melhor compreendermos o todo. A partir da analise
das revistas estudadas, observaram-se os pontos em comum que poderiam ser
determinados como base de raciocinio e elaboragao de critérios para analise. Es-
ses critérios serao usados para analisar e entender como os elementos graficos
dispostos no papel constituem uma unidade ao periddico e proporcionam ao dia-
gramador explorar novas possibilidades de configuracao da pagina impressa. Nao
é intencao fazer uma pesquisa qualitativa, tampouco quantitativa, uma vez que o
mais importante nesta etapa do trabalho é se familiarizar com as possibilidades
de construcao de uma pagina impressa a fim de ajudar na geracgao de ideias para
projeto grafico.

Os critérios para analise sao:
» Estrutura editorial:informacoes gerais sobre a revista, a periodicida-
de, a editora, como o sumario apresenta a revista, quais as segoes.

» Capa: logotipo, chamada principal e as chamadas secundarias, in-
formacGes de preco, n° da tiragem, identidade da revista.

» Grid tipografico: familias tipograficas, quantidade de colunas, bito-
la das colunas, entrelinha, tamanho do corpo.

» Uso das imagens: foto, ilustragao, infografico, a relacdo entre ima-
gens e texto, se sobrepde, quais os cortes da imagem.

A. Pesquisa Fapesp

Estrutura editorial

A revista Pesquisa Fapesp é uma publicacao da Fundacao de Amparo a Pes-
quisa do Estado de Sao Paulo (Fapesp) que trata de ciéncia e tecnologia, portanto,
com carater cientifico. E uma publicacdo mensal, tem tiragem de cerca de trinta e
sete mil exemplares, & vendida nas bancas com preco unitario de R$9,50 e tam-
bém funciona por assinatura. Pesquisa Fapesp também esta disponivel na inter-
net (figura 23) onde é possivel ler algumas das principais matérias da publicacao.
A revista impressa possui quatro editorias fixas - politica cientifica e tecnologica,
ciéncia, tecnologia e humanidades -, secoes fixas como a carta da editora, imagem
do més, memoria, classificados e entrevista, além de secoes variantes. As edicoes
analisadas sao as de n° 164 do més de outubro de 2009 e a de n° 165 do més de
novembro do mesmo ano. Pode-se perceber propaganda da Caixa Econdmica na
2? capa, andncio da Coca-cola na 4° capa e a auséncia de andncios no miolo.
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Capa

O logotipo apresenta-se no extremo superior alinhado a esquerda da capa,
geralmente na cor vermelha e é constituido apenas por tipografia. O nome em
destaque "Pesquisa” se encontra com tipografia sem serifa provavelmente bold,
que se destaca por apresentar um corpo maior que as informagdes secundarias
que também fazem parte do nome da mesma. A palavra secundaria, “Fapesp” se
encontra em caixa alta, porém num tamanho de corpo muito reduzido em relagao
ao nome principal. Esta se encontra logo abaixo do nome “Pesquisa” e parece
estar centralizado entre as letras “u” e “s". As informagoes como data, n° da edi-
cao e preco do exemplar estao localizadas logo abaixo do logotipo, alinhadas a
esquerda. E curioso observar o uso de um box vertical, também na cor vermelha,
que acompanha o logotipo e se alinha horizontalmente ao mesmo. O uso desse
box em alguns casos parece ser ilustrativo como na edicao n°164 e em outros é
usado com texto em seu interior, conforme edicao n°165.

A disposicao das chamadas secundarias na capa aparentemente nao apre-
sentam um padrao bem definido e como se pode observar na figura 24(a), as trés
chamadas estao alinhadas a esquerda e se encontram em uma tipografia bolq,
sem serifa na cor preta. Ja na figura 24(b), nota-se que o nimero de chamadas
se repete em ambas as edi¢oes (total de trés), no entanto estdao dispostas dentro
de um box no extremo inferior da capa. Na edicao n°164 a chamada da matéria
principal encontra-se em quatro linhas que nao apresentam um alinhamento de-
finido. Sua tipografia pertence a mesma familia das chamadas secundarias, no
entanto apresenta-se nao condensada, enquanto que na edicao n°165 a chama-
da principal encontra-se fragmentada em uma palavra que tem destaque com
uma tipografia bold e corpo maior quando comparada ao restante da chamada
que se apresenta em outra tipografia, em outra cor e corpo menor.

O uso das imagens na capa é caracterizado por imagens fotograficas em clo-
se. Na figura 21(a) a imagem ocupa toda a area da capa e predominam o uso das
cores preto e amarelo de forma a se relacionar com as chamadas. Na figura 24(b)

Figura 23

Pagina na web da revista

Pesquisa Fapesp —aces-

sada através de http://

www.revistapesquisa.

fapesp.br/

59



60

a imagem encontra-se limitada a uma area retangular sobre um box preto que
cobre toda a superficie da pagina. A capa caracteriza-se pelos tons de cinza da
imagem e pelas cores preto e vermelha dos boxes.

Figura 24

Capas da revista
Pesquisa Fapesp (a) n°
164 e (b) n° 165.

Grid

Observa-se que a maior parte dos textos do miolo estao diagramados em
trés colunas de 5,5 cm cada, porém em algumas secoes o texto se encontra dis-
posto em apenas duas colunas. Se¢ées com textos curtos dispdoem o mesmo em
quatro colunas. As linhas vermelhas que configuram os limites do grid, conforme
figura 25, configuram as margens interna, externa e inferior em 1,5 cm e a mar-
gem externa 2 cm, formando uma mancha grafica que ocupa grande parte da area
da pagina (figura 26). Os titulos de inicio de matéria nao seguem um padrao, nem
tipografico nem de posicionamento. Ja os textos apresentam um padrao tipo-
grafico com uma familia com serifa. As se¢does sao marcadas por um simbolo e 0
nome da secao, e de acordo com a mesma, podemos notar que o tamanho deste
marcador é alterado.



Figura 25 - Imagem esquematica do grid. Formato 40,5 x 27,3 (aberta), acabamento
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Figura 27
Pagina 58-59 revista
Pesquisa Fapesp.

Imagens

Percebe-se que algumas imagens sao diagramadas de acordo com o grid e
outras ndo seguem o padrao, como se pode observar na figura 27. A maior parte
das imagens é fotografica, geralmente paisagens, animais e algumas poucas ilus-
tragcoes com carater mais decorativo. Nao se constatou o uso de infografico nas
edicoes analisadas.

> Um s6 padrdo para
cartas e e-mails

0 uma
igitar um e-mail

o re undo
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B. Darcy

Estrutura editorial

Darcy & uma revista de jornalismo cientifico e cultural produzida pela Secre-
taria de Comunicacao da Universidade de Brasilia. Sua periodicidade é bimestral.
Tem tiragem de vinte mil exemplares e distribuicao gratuita. Também se encontra
disponivel para download no portal da UnB (figura 28) em formato PDF. A estru-
tura editorial gira em torno do dossié que funciona como se fosse um tema para
a edicdo e a partir do assunto proposto ha uma série de editorias como perfil,
historia, artigo, pesquisa. Além das editorias do dossié também possui outras ndao
tematicas como as de educacao, reportagem, literatura, ensaio fotografico e as
secoes fixas como dialogos e arqueologia de uma ideia. Os exemplares analisados
sao os de n°1 do bimestre julho/agosto de 2009 e o de n°2 de setembro de ou-
tubro do mesmo ano. E possivel identificar espacos reservados para publicidade
que nesta primeira edicao foram preenchidos com propagandas do portal da UnB
como se pode notar na 2%, 3% e 4® capas.
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indicam que uma substancia encontrada na
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Capa

O logotipo encontra-se centralizado na pagina em sua extremidade superior
ocupando quase toda a largura da mesma. Ele se apresenta em tipografia sem se-
rifa e sua cor varia de uma edicao para outra, conforme se pode observar na figura
29. Logo abaixo nota-se a descricao da revista, “revista de jornalismo cientifico e
cultural da Universidade de Brasilia” o n° da edicao, a data e o logotipo da UnB.

Pode-se observar também que em ambas as capas uma imagem ocupa toda
a extensao da pagina. A chamada principal se adapta a uma area vazia da ima-
gem e encontra-se disposta em um titulo e uma descricao, ambos alinhados a
esquerda. O titulo em corpo maior do que a descricao esta em caixa alta e os dois
apresentam a mesma tipografia que o logotipo. Observando as duas capas, nota-
-se que a cor das chamadas segue a cor do logotipo.

Percebe-se também o uso de duas chamadas secundarias que estao locali-
zadas dentro de um box disposto de um lado a outro da extremidade inferior da
capa. O titulo aparece em caixa-alta, e o nome da secao e a descricao em caixa-
-alta e baixa na mesma tipografia.

tncn o0
FUTURO mmmms™

Figura 29 - Capas da revista Darcy (@) n° 1e(b)n° 2.

Figura 28

Site da revista Darcy

—acessado http://
www.revistadarcy.
unb.br/
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Figura 30

Imagens esquematicas
daos grids da revista
Darcy. Formato 45 x 30
(aberta) e acabamento
a grampo canoa,
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Grid

Nota-se o uso de dois grids, ver esquema nas figuras 30(a) e 30(b), com 3 co-
lunas para se¢oes com muito texto (figura 31) e outro com 2 colunas mais largas
e uma mancha grafica mais reduzida dando espaco para ilustracdao ou fotografias
(figura 32). Observa-se também uma variagao na disposicao dos textos e titulos
dentro do grid que confere um carater mais dinamico a revista.

Ha um padrao na tipografia dos titulos que parece ser a mesma usada na capa,
embora suas cores mudem e em alguns casos acompanhem as cores das imagens.
Cada secao é iniciada com icone e o nome da mesma, que se diferem pelo formato
e cor. Cada matéria é iniciada por um versalete na mesma tipografia que o texto.
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A Darcy n°2.

Imagens

Utiliza-se na revista de forma expressiva, fotografias, ilustracoes e infografi-
cos. A maioria das fotos segue o grid(figura 33) e sao amplamente exploradas em
quase todas as paginas da publicagao. As ilustragdes sao mais flexiveis (figura 34)
ao serem dispostas além dos limites do grid e junto com os infograficos, dinami-
zam e esclarecem informacoes contidas no texto.
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Figura 33
Pagina 46-47 revista
Darcy n°1.

Figura 34
Pagina 6-7 revista
Darcy n°1.

“Vive dentro de mim uma cabloca velha de mau-olhado, acocorada ao pé do borralho”

Cora Coralina

arissa Malty encarna o Cerrado. Uma
vez por semana, guarda a roupa de
pesquisadora e vira a Velha das Latas.
A pele imitaa casca grossa das drvores
etorcidas. O olhar parece de onga pintada. O

© tema: como a arte pode ser um instru-

mento de educagao ambiental. A metodolo-

como homens e mulheres interagem com mi-
tos e natureza.
A dissertagao fo defendida em marco de

Larisa segue fazendo apresentagbes em
comunidades brasilienses  golanas. Em
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C. Farol

Estrutura editorial

A revista Farol @ uma publicagao do Programa de P6s-Graduacao do Centro
de Artes da Ufes, que tem como objetivo expor os esforcos de seus professo-
res, servidores e estudantes no caminho de consolidar e divulgar a producao de
suas pesquisas em artes, arquitetura, design e comunicacao. Firma-se como um
instrumento de debate académico e cientifico que pretende ser espaco aberto
de interacao dos diferentes campos do saber e da producao cientifica e artistica
capixaba.

A Farol é publicada apenas no formato impresso e no website do Car-Ufes
(figura 35) aparece, apenas, uma chamada de divulgacdo da revista. Tem perio-
dicidade anual e sua estrutura editorial concentra-se em torno dos artigos. As
edicOes analisadas sao as den°2 e n°8.

/4 publcagaes| Centro de A

€ - C O wwwcarufesbr/publicacoes 4K RN

Arquitetura
£ Artes Plasticas
88 Artes Visuais
Design
Jornalismo
Misica
Publicidade

Mais noticias

Wi
11/07/2011

Capa

O logotipo encontra-se centralizado na capa, diagramado em torno dos as-
suntos abordados na revista e na maioria das vezes, é apresentado vazado. As
capas possuem apenas uma cor como no caso das capas n® 2 emverdeen® 8em
laranja, figura 36.

Nao foi possivel identificar um grid especifico para as capas que aparente-
mente apresentam uma diagramacao livre. Nota-se, no entanto, uma linha no cen-
tro em que a assinatura passa por ela obrigatoriamente fazer uma interferéncia
na letra "0". Parece que a ideia é poder ter o logo em diversas posicoes, mas res-
peitando que a letra “0" esteja sempre na tal linha. Além disso o logotipo sempre
vazado e a utilizacao de uma cor para cada capa cria uma identidade na publicacao.

Como informacao secundaria, as capas apresentam o periodo em que foram
publicadas, nimero e ano da edi¢ao. Como a acabamento é em lombada quadra-
da, também apresentam essas informacoes na lombada.

Figura 35
Website do
Car-Ufes com
apresentacao da
Faral.
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Figura 36
Capas da revista Farol
(ajn°2e(b)n°8.

Grid

Nota-se o uso de apenas um grid no miolo da revista e conforme esquema
da figura 37 pode-se observar o uso de duas colunas ao longo de toda a revista e
uma mancha grafica que ocupa quase toda area da pagina

Observa-se uma diagramacao bastante rigida seguindo o mesmo padrao na
maioria das paginas do periodico. Os Titulos dos artigos e os nomes dos autores
sempre aparecem sempre na mesma familia tipografica e ocupando apenas a

coluna da esquerda (figura 38).
Para auxiliar a navegacao, sempre ha, nas bordas superiores a repeticao do
nome ou uma abreviacao do titulo do artigo.

Figura 37

Imagens esquematicas

dos grids da revista

Darcy. Formato 43 x 25

(aberta) e acabamento

lombada quadrada.

68



P&B

i
i
§
i
|
§
:
|
i
1
|
i
}

dissolvendoas

Imagens

A Farol apresenta poucas imagens e na maioria dos casos sao fotografias
ou esquemas que servem pra ilustrar algo referenciado no texto. O miolo é todo
impresso apenas na cor preto e as imagens sempre sao em tons de cinza. Nao foi
identificado o uso exclusivo de um grid para essas imagens, tampouco, regras cla-
ras para o uso dessas imagens. As vezes elas seguem a largura da prépria coluna
e as vezes ultrapassam essa largura, conforme nota-se na figura 39.

Figura 38

Pagina 54-55 da revista

Farol n°8.

Figura 39

Pagina 50-51 da revista

Farol n°8.
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3.3.3. Conclusoes da analise

A partir das analises realizadas e da consulta a outros periodicos, foi possivel
levantar uma série de semelhancas e discrepancias entre as publicagoes. Para
este trabalho torna-se importante destacar as principais caracteristicas graficas
e projetuais das revistas que tenham uma linha editorial e ou um piblico alvo
parecido com a que estamos propondo desenvolver.

Dentre as revistas eletronicas, nota-se que aquelas projetadas para a web
possuem um sumario que pode ser lido no proprio navegador e a partir dele o
usuario pode navegar pelas editorias da revista fazendo download, na maioria
dos casos, das secoes que deseja ler. No caso da revista Transverso, parece que
esta foi projetada para atender ambas as midias, impresso e web, ja que o arquivo
disponivel na web € montado de maneira semelhante a uma revista impressa.
Quanto aos aspectos relativos ao projeto grafico, as revistas Arcos Design e De-
sign em Foco possuem padroes graficos comuns ao meio académico e cientifico,
quanto a utilizacao da mancha grafica com muitos espacos em branco, padroes
para titulos e subtitulos e um padrao rigido quanto a diagramacgao, seguindo um
grid bem definido. Neste ponto a revista Transverso diferencia-se novamente,
pois utiliza um grid que permite uma diagramacao mais dinamica, utiliza mais de
uma familia tipografica e muitos recursos nos cortes e edicao das fotografias. Em
relacdao as revistas impressas, que nos interessam em particular nesse projeto,
podemos concluir segundo os critérios analisados que:

Estrutura editorial

Todas as trés revistas analisadas apresentam um website na internet, ou
como no caso da Farol, apresenta no minimo uma divulgacdo da revista, de ma-
neira a possibilitar ao leitor um maior aprofundamento em determinados assun-
tos ou até mesmo disponibilizando o conteldo total da revista impressa na web
como no caso da revista Darcy. Possuem secoes fixas e variantes, editorias fixas
e periodicidade bem definida. Aquelas publicadas com um intervalo de tempo
menor apresentam um projeto grafico menos complexo do que aquela com pe-
riodicidade bimestral como é o caso da Darcy, que a utiliza diferentes grids para
diferentes matérias e possibilita uma grande flexibilidade na mancha grafica e no
uso dos recursos graficos. A revista Faro/s6 publica artigos e todos tem a mesma
hierarquia, o que torna a diagramagao bastante rigida mesmo que o projeto gra-
fico seja bastante simples com apenas um grid.

Grid

O uso de pelo menos um grid tipografico foi identificado nas trés revistas
analisadas. Como a periodicidade influencia diretamente na complexidade ou ob-
jetividade do projeto grafico, o grid segue este mesmo raciocinio, Na revista Darcy,
por exemplo, foi identificado o uso de varios grids inclusive a utilizacao de grid
horizontal para as imagens.

O posicionamento e a disposicao dos elementos graficos na pagina, diagra-



mados a partir de um grid pré-estabelecido facilita a navegacao do leitor pela
revista e ajuda a manter uma identidade a publicacao como se pode observar
nos sumarios das edi¢des n°1 e n°2 da revista Darcy (figura 40), que mantém um

padrao de organizagao para esta secao.
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Capa

Assim como no sumario a capa é outro elemento da revista que mantém
uma forte padronizagao que contribui para a identidade e o estilo da publicacao.
E possivel colocar alguns exemplares da mesma publicacao um ao lado do ou-
tro, omitir o logotipo e identificar as edigdes como sendo da mesma publicacao

Figura 40
Pagina do indice da
revista Darcy (a) n°1
e(b)n°2.
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apenas pela disposicao e organizagao dos elementos na capa, possibilitados pela
utilizacao de um grid, especifico para a capa. No entanto, essa identidade grafica
na revista Farol/da-se pela padronizagao e uso sistematico de elementos graficos
em todas as capas (uso de uma cor chapada, por exemplo) e ndo pelo uso neces-
sariamente de um grid.

Imagens

A depender do publico alvo e da linha editorial, as revistas apresentam um
maior nimero de fotografias em relacao ao proprio texto ou, em revistas cientifi-
cas e de cunho cultural, como no caso da Darcy, o periddico apresenta um expres-
sivo nimero de infograficos e fotos mais artisticas, geralmente reunidas num
ensaio fotografico. O uso de ilustracao foi identificado apenas na revista Darcy.
Na Farol nota-se o uso de imagens (croquis, esquemas) referenciados no texto
para exemplificar ou ilustrar algumas situacao

Apods a analise das trés revistas é interessante fazer um paralelo entre as
caracteristicas das publicacdes mencionadas e os fatores que caracterizam o que
é uma revista segundo Marilia Scalzo (2004). A autora diz que os trés aspectos
que caracterizam uma publicacdo como revista, é a especializacao, a periodici-
dade e o formato. Quanto a especializacao, todas as trés publicacées analisadas
apresentam uma linguagem grafica e textual direcionadas a um publico bastante
especifico. A periodicidade é sempre destacada na capa, veiculada como informa-
cao complementar e como dito anteriormente, influencia diretamente no projeto
grafico, pois esta ligada ao tempo de producao e desenvolvimento do periddico.
Quanto ao formato, as revistas apresentam formatos padronizados ao longo das
edicoes. Além das dimensoes (altura e largura) do impresso é interessante classi-
ficar como formato a quantidade de paginas, que influencia na lombada da revis-
ta. As vezes pode ser quadrada, no caso das revistas com muitas paginas como
Farol e a Pesquisa Fapesp ou lombada grampo canoa, como é o caso da Darcy
que apresenta menor nimero de paginas porém com dimensdes maiores que as
outras duas publicagoes.

Ao finalizar o projeto de pesquisa e entregar os relatérios finais a Fapes,
foi possivel para os integrantes do Nigrafica terem uma visao mais abrangente
sobre todo o material desenvolvido ao longo do projeto. Desta forma tornou-se
possivel pensar com maior propriedade sobre que material teria maior relevan-
cia e deveria ser selecionado para ser publicado e a partir de entao, se pensar na
construcao em definitivo da revista.
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4.7, PRIMEIRAS HIPOTESES

De acordo com as reunides no Nicleo, os objetivos para com a Fapes, as pesqui-
sas de fundamentacao tedrica e as informacoes coletadas ao longo desta pesqui-

sa, foram geradas algumas hipoteses relacionadas a estruturacao e ao conceito

desse periodico. Que “cara” essa revista deveria ter e como poderia ser desenvol-
vida de modo a ser viavel a sua manutencao e publicacao?

4.1.1. Hipoteses estruturais

»

»

»

»

Hipotese 1: Planejar a concepgao de uma revista que pudesse di-
vulgar os resultados parciais das pesquisas e projetos do Nigrafica.
Que se consolidasse como um periddico impresso com cerca de 20
paginas e com periodicidade semestral, a ser desenvolvido e exe-
cutado no proprio laboratério e com os equipamentos do Nicleo;

Hipotese 2: Projetar o desenvolvimento e a implantagao de uma
revista impressa com periodicidade anual, que pudesse servir de
veiculo de comunicagao e divulgacao dos pesquisas do Nigrafica
naquele ano. Viabilizar a execucao da publicacdo junto aos 6rgaos
financiadores das pesquisas envolvidas e outras instituicoes e
empresas com interesses no publico alvo do periddico;

Hipotese 3: Desenvolver uma revista que pudesse atender as exi-
géncias de ambas as midias, ser publicada impressa ou em midia
eletrdnica, a depender da disponibilidade de verba e/ou parcerias
para a impressao da mesma;

Hipotese 4: Projetar um catalogo impresso de maior volume de
conteGdo com cerca de 100 paginas, com caracteristicas e lingua-
gem de revista, no entanto sem periodicidade (volume Gnico). En-
tregar o projeto (/ayout) para a Fapes e viabilizar sua execugao via
editais de financiamento e auxilio.

4.1.2. Hipoteses conceituais

»

»

Hipotese 1: Projetar uma revista, semelhante a Arcos Design e Fa-
rol, com estrutura editorial centrada nos artigos e projeto grafico
mais rigido, que possa servir para publicar os resultados das pes-
quisas do Nigrafica e também, permita aos alunos do curso inscre-
verem trabalhos e outras pesquisas;

Hipotese 2: Planejar uma revista mais noticiosa com periodicida-
de menor e projeto grafico mais parecido com a revista Pesquisa
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Fapesp. Tal periddico deve servir para publicar, principalmente, os
resultados parciais das pesquisas desenvolvidas no Nigrafica;

» Hipotese 3: Desenvolver uma revista mista, que possa conciliar
matérias e artigos. As matérias devem ser pautadas e produzi-
das pela equipe do Nigrafica com intuito exclusivo de publicar as
pesquisas desenvolvidas pelo Nacleo. Devem ter linguagem e vi-
sual mais jornalistico, com possibilidade de concepgao de paginas
mais elaboradas com infograficos e ilustracdes, por exemplo. Os
artigos da revista devem seguir uma estrutura e linguagem mais
formal, ja conhecida no meio académico. Dessa forma pode-se
tornar possivel que outros alunos do curso, nao necessariamente
da equipe do Nigrafica, possam enviar seus trabalhos para serem
publicados na revista.

4.2. Discussao das Hipoteses e PARTIDO ADOTADO

Estabelecidos os possiveis caminhos para o desenvolvimento e implantagao da
revista, as hipoteses foram discutidas pela equipe do Nigrafica e confrontadas,
antes de tudo, com a viabilidade de producao e manutencao desse periddico.

Dentre as hipoteses estruturais, foi decidido pelo grupo que a revista deveria
serimpressa e que irlamos buscar por patrocinios e leis de incentivo para a viabi-
lidade de execucao da mesma. No entanto, quando nao fosse possivel a sua im-
pressao, que ela pudesse circular no meio on/ine para nao comprometer sua pe-
riodicidade. A equipe também decidiu que a revista deveria ser anual para publicar
os resultados, de preferéncia, finais das pesquisas desenvolvidas naquele ano.
Descartou-se a ideia de uma revista noticiosa com periodicidade semestral, pois
demandaria mais tempo de producao, o que poderia prejudicar os resultados das
pesquisas. Dessa forma optou-se pelas hipoteses estruturais de nimero 2 e 3.

Em relacao a “cara” dessa revista, dentro das hipoteses conceituais, descar-
tou-se a hipdtese 1, pois a revista iria ficar muito formal e com a proposta muito
semelhante a revista Faro/ do Car-Ufes, que possibilita alunos e professores a
publicarem artigos. A hipotese 2 foi descartada pois os integrantes do Nicleo
nao conseguiriam atender a demanda de produzir as pesquisas e paralelamente,
desenvolver uma revista noticiosa. Decidiu-se por publicar apenas os resultados
finais, enquanto que os resultados parciais seriam divulgados apenas no blog do
Nigrafica. Dessa forma optou-se por uma revista mista (hipotese 3) com matérias
e artigos.

Nessa etapa do projeto foi necessaria uma pequena pesquisa em algumas
graficas do Estado para se chegar a um formato econémico e que pudesse viabili-
zar a producao da mesma, iniciando assim, uma busca por patrocinio e apoio para
a impressao da revista. Dessa forma, de acordo com as inten¢oes do Nigrafica e
viabilidade de producao, a revista deve ter as seguintes especificacoes técnicas:



» Midia: impressa com possibilidade de circular também no meio
eletronico;

» Capa: 27 x 42 cm (aberta), 4/4 cores Tinta Escala papel Couché 230g;

» Miolo: 24 paginas, 21 x 27 cm (fechado), 4 x 4 cores Tinta Escala em
papel Off-set120g;

» Acabamento: grampo canoa;
» Tiragem: 500 exemplares;

» Publico alvo: estudantes e profissionais das areas de design, jor-
nalismo e publicidade;

» Periodicidade: anual;
» Estrutura editorial: artigos e matérias; e

» Abordagem: resultados finais das pesquisas do Nicleo e conteldo
afins.

4.3. GERACAO DE ALTERNATIVAS

Assim que foi possivel definir os primeiros caminhos para o desenvolvimento da
revista, iniciou-se a etapa de planejamento editorial. Como selecionar o contetdo
a ser publicado e como estrutura-lo dentro do formato e quantidade de paginas
definidas. Com o plano editorial estipulado e aprovado pela equipe do Nigrafica foi
possivel comecar a desenvolver os primeiros esbogos das paginas da revista que
iriam constituir o projeto grafico.

Em paralelo foram realizadas reunides de brainstorm com os integrantes do
Nigrafica, para definir o nome da publicacao. Algumas possibilidades foram sugeri-
das como, revista: Oficina, Cidade Alta, Tipo&Grafia, Cliché, Tipografia, dentre outros.

4.3.1. Plano editorial

No capitulo 2 deste projeto, estudou-se que as paginas internas de uma revista
estdo dividias em trés tipos de contelido: o auto-referencial, a publicidade e o
conteldo editorial propriamente dito, que neste projeto foi dividido em editorias
e secoes. As secOes podem ser extras e/ou fixas, e devem constituir-se como o
contetdo mais secundario, enquanto que as editorias pretendem ser a unidade
tematica/textual do conteldo principal da revista.
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Para as editorias, o contetdo principal, pensou-se em dividi-las entre maté-
rias e artigos. As matérias teriam uma linguagem menos formal que os artigos e
uma estrutura mais livre. Também se cogitou a possibilidade de desenvolver uma
entrevista. Dessa forma as editorias da edicao n°1 da revista estariam pautadas
em torno as pesquisa desenvolvidas pelo Nicleo e deveriam se estruturar da se-
guinte maneira:

» Matéria 1 — Principal matéria, que iria constar como destaque na
capa da revista. Pauta sugerida: Pesquisa sobre a Vida Capichaba
e responsavel pelo texto: Thiago;

» Matéria 2 - Texto sobre a pesquisa da Revista do Instituto Histori-
co e Geografico do Espirito Santo (RIHGES). Responsavel pela pro-
ducao dos textos e fotografias, Heliana e algum aluno voluntario;

» Artigo 1 — Pauta: Letterings das capas da Vida Capichaba (\VC) e
responsaveis pelos textos e imagens: Juliana e Rayza;

» Artigo 2 — Pauta: Mudanca do formato pequeno para o formato
grande (anos 50) da revista VC. Responsavel: Rayza;

» Artigo 3 - Pauta: Comparacao entre a VC e RIHGES nos 100 anos de
publicacdo. Responsavel: Heliana e um bolsista;

» Entrevista — Do tipo pingue-pongue®. Formato: a partir de um
questionamento, formular uma pergunta e fazé-la a varias pesso-
as para mostrar mais de um ponto de vista a respeito da mesma
pergunta. Ao invés de se ter varias respostas de um Unico entre-
vistado pretende-se ter varias respostas de varias pessoas sobre
um mesmo tema.

As se¢oes devem se constituir como um apoio ao conteldo principal. Espe-
ra-se que estejam disponibilizadas na revista entre as editorias para funcionar
como um descanso na leitura ja que o conteddo principal € também, mais exten-
so. Espera-se, para essas se¢oes, que tenham textos de leitura mais rapida, e nao
necessariamente ligados aos projetos de pesquisa do Nigrafica. Dessa forma as
secoes da edicdo n°1 da revista estariam pautadas em torno de assunto mais
gerais e devem se estruturar da seguinte maneira:

» Editorial — Deve explicar a proposta da revista. Segundo Rabaga
e Barbosa (2001) é um tipo de texto jornalistico com carater opi-
nativo, escrito de maneira impessoal e publicado sem assinatura.

5 Pingue-pongue - Entrevista editada na forma de dialogo, com perguntas e respostas. (Rabaca e
Brabosa, 2001, p.86).



»

»

»

»

Define e expressa o ponto de vista do veiculo ou da empresa res-
ponsavel pela publicacao. Responsavel: Heliana;

Através dos prelos — Nome sugerido para uma secao (extra) de di-
cas e indicagoes de materiais relacionados aos temas das pesqui-
sas do Nigrafica. Uma espécie de release e/ou novidades como
de trabalhos que podem ser tomados como referéncia como, Tra-
balho de Conclusao de Curso (TCC), Artigos, Livros, Sites, Eventos,
dentre outros. Responsavel: Leticia;

Nigrafica — Se constituir como uma secao fixa, um espago para ex-
plicar o que é o Nucleo; quais os objetivos; como funciona; para
divulgar as pesquisas desenvolvidas naquele ano; quem participa
e metas futuras para o proximo ano. Responsavel: Heliana;

Memoria Grafica Brasileira — Pretende ser um espaco para divulgar
os trabalhos recentes e rumos da linha de pesquisa, a importancia
de estudar historia e memoria num curso de design grafico. Deve
se constituir como uma coluna fixa com assunto geral ligado as
pesquisas em design um ambito nacional e até mesmo interna-
cional. Responsaveis: Leticia;

Risos e Guisos — Nome sugerido para uma secao (extra) descontra-
ida, mas inteiramente ligada a tematica das pesquisas. Um espago
mais dinamico onde sera possivel publicar algum tipo de cruzadi-
nha, charge, anincio ou fotografia que tenha alguma ligagao com
as pesquisa daquele ano. Deve funcionar como uma espécie de
fechamento da revista. Responsaveis: Juliana e Rayza

Em relacdo ao conteddo auto-referencial, a revista deve ter informacoes ba-

sicas que auxiliem o usuario a entender como o periddico esta estruturado e como
navegar por ele. Assim sendo, para a edicao n°1 da revista esse contetdo estaria
disponivel da seguinte maneira:

»

»

»

Sumario — Um resumo e/ou lista organizada ou hierarquizada do
conteldo daquela edicdo da revista;

Expediente — Espaco destinado aos créditos e as informagoes so-
bre os envolvidos naquela edi¢ao. Deve constar os nomes e uma
espécie de mini-curriculo dos professores e alunos envolvidos,
bem como as institui¢des financiadoras;

Navegador — Deve conter paginacao, nome da secao ou editoria e
nome da revista;
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Figura 41

Mancha grafica

da pagina com
possibilidade de
grids de duas e trés
colunas e navegador

na lateral.
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Quanto ao terceiro e Gltimo tipo de contetdo da revista, conteddo publici-
tario, estabeleceu-se ter uma pagina destinada a esse tipo de conteldo caso a
equipe do Nigrafica consiga algum patrocinador para executar a edicao n°1. Este
espaco deve servir para que o patrocinador veicule sua marca e ou imagem de
acordo com negociagao prévia entre o Nicleo e o patrocinador.

4.3.2. Projeto Grafico

Com a definicao de qual contetdo seria divulgado e como estaria estruturado na
edicdo n°1,tornou-se possivel iniciar os primeiros esbogos do projeto grafico para
o miolo da revista.

Dentro do conteldo principal, as editorias, percebe-se uma diferenca de lin-
guagem entre os artigos e as matérias. Enquanto os artigos devem ser mais sérios
e ter uma estrutura mais formal as matérias podem ser mais livres. A partir desta
constatacdao compreende-se a necessidade de estabelecer dois grids diferentes
para esses dois tipos de editorias, de tal maneira que possibilite a diagramacao e/
ou composicao diferenciada da pagina entre esses contetdos. As possibilidades
de grids foram desenvolvidas a partir do formato 21 x 27 cm de pagina fechada.

» Grid A — A figura 41 mostra duas paginas com dois grids diferen-
tes. O da esquerda com duas colunas pra ser usado como o grid
basico da revista e utilizado principalmente para a diagramagao
das matérias. A pagina da direita mostra um grid com trés colunas
pra ser usado em se¢des com notas curtas como a secao atra-
vés dos prelos e pra ser usado na diagramacao dos artigos, prin-
cipalmente. Ambos os grids configuram uma mancha grafica com

G ] HRSGRAI T




margens de: superior (top) 12 mm, inferior (botton) 16 mm, lateral
de dentro (/nside) 14 mm e lateral de fora (outsite) 12 mm. O es-
pacamento entre colunas é de 5 mm e as linhas do grid horizontal
(baseline) possuem entrelinha de 16 pt. Nesta op¢ao o navegador
estaria disposto na lateral da pagina, logo acima da parte onde a
mao do usuario segura a revista.

» Grid B — A figura 42 mostra duas possibilidades de grids. O da es-
querda com duas colunas pra ser usado como o grid basico da re-
vista e utilizado principalmente para a diagramagao das matérias.
A pagina da direita mostra um grid com trés colunas pra ser usado
em secOes com notas curtas como a secao através dos prelos e pra
ser usado na diagramacao dos artigos, principalmente. Ambos os
grids configuram uma mancha grafica com margens de: superior
12 mm, inferior (botton) 8 mm, lateral de dentro (inside) 16 mm e
lateral de fora (outsite) 12mm. O espacamento entre colunas é de 5
mm e as linhas do grid horizontal (baseline) possuem entrelinha de
16 pt. Nesta opcao o navegador estaria disposto nas extremidades
da base inferior da mancha grafica e na parte superior ha umalinha
guia de apoio para o uso de legendas e/ou algum comentario.

Com essas possibilidades de grids foram testadas varias familias tipografi-
cas em diferentes tamanhos e estilos. As fontes foram inseridas nos grids des-
critos acima e testadas de modo a formar uma massa de texto de 1,2 e 3 colunas.
As paginas de testes foram impressas a analisadas pela equipe do Nigrafica. Para
demonstrar os testes, dividiram-se as familias tipograficas testadas em dois gru-
pos: a) fontes pagas e; b) fontes gratuitas.

Figura 42
Mancha grafica
da pagina com

possibilidade de grids

de duas e trés colunas,

navegador na horizontal

e linha de apoio para
legendas.
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» Familias tipograficas pagas — Dentre as fontes testadas podemos
citar as familias ITC Officina Sans e Serif, Thesis Sans e Mix e DIN.
A figura 43 ilustra parte desses testes.
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» Familias tipograficas gratuitas — Além das fontes mais classicas
e comerciais, optou-se também, por testar tipos gratuitos. Dentre
elas destacam-se as fontes Fanwood, Sorts Mill Goudy e Junction
disponiveis pra download no site theleagueofmoveabletype.com
e, as fontes Calluna Sans e Delicious disponiveis em exljbris.com.
Ver figura 44.
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Além do miolo, também foi possivel neste momento iniciar os primeiros es-  Figura 44
bocos para a capa da revista. Dentre as possibilidades de nomes sugeridos para  Testes de impressao
a publicacao durante a etapa de brainstorm, as professoras coordenadoras do  com fontes gratuitas.
Nigrafica optaram pelo nome tipo&grafia. Seguem abaixo as possibilidades de
composicao para a capa, que foram planejadas para o formato 21 x 27 cm em
pagina fechada:

» Lettering®— Assim que se definiu 0 nome da revista foi possivel ini-
ciar uma pesquisa por familias tipograficas que pudessem consti-
tuir o logotipo da publicacdo. Levando em consideragao que o pro-
prio nome escolhido, tipo&grafia, remete a area de design grafico
mais especificamente ao processo de criagdo na composicao de
um texto (tipografia) pensou-se em utilizar este elemento como
um atrativo para a capa. Ao invés de projetar e definir um logotipo
fixo para a revista, como normalmente acontece com as revistas
de banca e/ou como aquelas analisadas no capitulo 3 deste tra-
balho, pensou-se que a cada edicao da tipo&grafia seria interes-
sante desenvolver um /ettering especifico para a capa da mesma.
De modo a utilizar familias tipograficas diferentes (de preferéncia
uma por edicao), estudar, testar e utilizar diversos tipos ao longo
do tempo

6 Fatima Finizola, pesquisadora em tipografia, define lefterings como a escrita em que a forma
visual, representada pelas letras e 0 modo pelo qual elas sao formatadas e combinadas, tem uma
formalidade e uma importancia acima da legibilidade (Finizola, 2010, p. 37). 83



Figura 45

OpcOes de capas com
letterings diferentes
e familias tipograficas
diferentes. (a) "ITC
Officina Sans e (b)
"RNS-B.

Figura 46

Opcoes de capas para
a revista tipo&grafia
com possibilidades

de usar como
acabamento uma
cinta que possa ser
movida na vertical (em
vermelho) e possibilitar
leituras diferentes no
nome da revista

(tipo +grafia).
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(a) (b)

» Cinto — Estudou-se a possibilidade de desenvolver também, uma
capa que pudesse ter uma espécie de cinta (em vermelho, na fi-
gura 46). Essa cinta, geralmente, serve para fechar o impresso e
deve ser retirada para abrir e folhear a revista. Neste caso a cinta
seria impressa em outro tipo de papel, com gramatura superior
ao papel da capa, que seria pensada de modo que a cinta e capa
pudessem interagir a medida que o usuario movimenta a cinta. Na
figura 46 podem-se observar alguns estudos de composicao para
a capa, que ao movimentar a cinta na vertical (para cima e para
baixo) seria possivel obter varias leituras diferentes no nome da
revista (tipo + grafia).




» Simbolo — Outra possibilidade de capa para a revista foi desenvol-
vida a partir do caractere “&". O sinal "&", denominado ampersand
(um anglicismo) ou sinal tironiano, € um caractere ou simbolo usa-
do para substituir a conjuncao aditiva “e”. A conjuncao latina eté a
mae da conjuncao aditiva “e"” utilizada na lingua portuguesa, o que
explica o uso de diferentes formas graficas (desenho) para esse
mesmo simbolo, a depender do desenho e estilo da familia tipo-
grafica. A partir desse estudo, pensou-se em utilizar o sinal aditi-
vo do nome da publicacdo como simbolo da revista, que pudesse
ser reconhecido de longe quando empregado vazado dentro de um
Box preto, conforme figura 47. Cogitou-se também, a possibilidade
desse simbolo poder assumir desenhos diferentes de acordo com
a familia tipografica escolhida seguindo a logica de a cada edigao
ser necessario um novo estudo tipografico para desenvolver essa
marca visual do nome e compor a capa.

tipo&grafia
#1 | 20m
; Figura 47

Opcoes de capas com
uso do simbolo como
destaque. (a) desenho
do simbolo aditivo

da familia tipografia
"Acid" e (b) outro
desenho do mesmo
simbolo na versao da
familia tipografica "TC
Officina Sans”
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» Lettering mais simbolo — A quarta opgao para as capas (figura 48)
da tipo&grafia seria umajuncao da ideia do /etteringcom a ideia do
simbolo. A proposta é que a cada edicao seja feito um estudo de ti-
pografia e que seja utilizada uma familia tipografica diferente para
compor esse lettering dando destaque sempre ao simbolo. Dessa
forma o simbolo passa a ser um elemento grafico que ajudaria a
manter a identificacdo entre as capas de edi¢oes diferentes.

T A

LI v
- tip
PP Ly

® 1 P B

g‘raﬁ'ia'}!"

£
# 011 ¥
i V-\ o i’

ol

3

ﬁpvqmﬁa

Figurass 4.3.3. A boneca
Opcoes de capas com
aideia do lettering  Segundo Rabaca e Barbosa (2001) boneca é um esquema de paginagao e/ou dia-
mais o simbolo. Uso  gramagao de um impresso que orienta a disposicao de cada pagina da publicagao,

de diferentes familias ~ uma em relagao a outra. Geralmente a boneca é confeccionada no mesmo for-
tipograficas: (a) "IMC mato em que se pretende imprimir o trabalho em questao e funciona como um
Officina Sans e (b)  layout da publicacao. No entanto, nesta etapa do projeto ainda nao foi possivel
Lobster.  ter o /ayoutfinal das paginas uma vez que, no momento, a boneca serviria apenas
para entender onde cada secao e ou editoria estaria localizada no miolo e como
o conteldo iria ser dividido entre as 24 paginas disponiveis. Neste caso a boneca
também pode ser chamada de espelho da revista.

Para dividir o conteldo entre as paginas da revista buscou-se intercalar as
secOes entre as editorias de maneira a dinamizar a leitura e servir como um des-

canso entre os textos mais extensos, conforme figuras 49 e 50.
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01

18 19
artigo 2 artigo 2
20 21
através através
dos prelos | dos prelos
22 23

artigo 3 artigo 3
24

artigo 3

(Figura 49)

editorial
02 03 10 11
expediente | sumario matéria 2 mateéria 2
04 05 12 13
memoria
grafica matéria 1 artigo 1 artigo 1
brasileira
06 07 14 15
matéria 1 matéria 1 artigo 1 artigo 1
08 09 16 17
nigrafica matéria 2 artigo 1 artigo 2
43 capa 12 capa 2% capa 3% capa
. - risos e
logos lettering publicidade quisos

(Figura 50)

Figura 49 - Esquema para demonstrar o miolo da revista de acordo com a primeira bo-

neca (espelho).
Figura 50 - Esquema para demonstrar as capas da revista de acordo com a primeira bo-

neca (espelho).
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Esse espelho, além de servir para orientar o conteddo, juntamente com o
plano editorial e as primeiras ideias de projeto grafico também pode ajudar a es-
timar a quantidade de caracteres e imagens que caberiam em cada secao e edito-
ria. Essas definicoes foram repassadas aos autores e viabilizaram a formatacao
dos textos e das imagens a serem entregues a diagramacao.

4.3.4. Diagramacao

Enquanto a equipe do Nigrafica trabalhava no desenvolvimento dos textos e das
imagens para as matérias e os artigos da revista, foi possivel continuar a desen-
volver testes com as primeiras ideias de grids e tipografia para definir e estipular
as primeiras regras do que iria se constituir como o projeto grafico.

Em relacao a tipografia, optou-se por utilizar familias tipograficas gratuitas
e dentre as testadas escolheu-se a familia “"Delicious” (figura 51) como fonte ba-
sica da revista a ser utilizada nas matérias, secoes, legendas, créditos e etc. Essa
familia caracteriza-se pelo estilo contemporaneo, possui alguns detalhes no de-
senho das letras que conferem originalidade ao traco, apresenta boa leiturabi-
lidade para textos longos mesmo sem ter serifa, e a massa de texto funcionou
adequadamente ao grid estabelecido conferindo certa leveza as paginas mesmo
em textos longos. Para os artigos, no entanto, preferiu-se utilizar outra familia
tipografica a "Fanwood” (figura 52). Esta familia é serifada e possui um trago mais
classico que remete a caligrafia e manuscritos. Dessa forma se relaciona melhor
com os artigos que exigem mais formalidade que as outras secoes e editoriais.

DELICIUOS

ABCDEFGHIJKLM NOPQRSTUXWYZ
abcdefghijklmnopgrstuxwyz,.;~] 70123456789

delicious

ABCDEFGHIJKLM NOPQ RSTUXWYZ
abcdefghijklmnopgrstuxwyz,.;~] (0123456789

Figura 51- Familia tipografica Delicious



FANWOOQOD

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUXWYZ

’

abcdefghijklmnopgrstuxwyz,.;~]

fanwood

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUXWYZ
abedefghijklmnopqrstuxwyz,.;~]"[0123456789

Essas familias foram testadas nas duas possibilidades de grids, no entanto,
optou-se por utilizar a opcao Grid B. Essa opgao apresenta o navegador na hori-
zontal inferior da pagina, possibilitando que as laterais possam ser preenchidas
com imagens ou que figuem em branco conferindo mais leveza a mancha grafica.
As margens do Grid B foram mais trabalhadas considerando um espaco maior
para a margem de dentro (inside) perto do grampo e mais espaco na margem
superior (top) com a possibilidade de uso de uma linha guia para inserir legendas
e créditos. Essa opgao prevé um grid com 2 colunas a ser usado em matérias e se-
¢oes mais longas como “Memoria Grafica Brasileira” e um outro gridde 3 colunas
a ser usado em artigos (coluna de texto ocupando apenas 2 colunas e a terceira
apenas para imagens) e se¢oes mais curtas como “Através dos Prelos”. Na figura
53 nota-se duas possibilidades de uso dos grids dessa opgao escolhida.

A medida que os textos foram sendo finalizados e entregues a diagramacio
foi necessario desenvolver um método de trabalho especifico com possibilidade
de ir trabalhando aos poucos em cada pagina sem perder a nogao do todo. Dessa
forma cada texto que chegava para ser diagramado era inserido no arquivo do sof-
tware de editoracao eletronica, de acordo com a boneca. O texto era inserido den-
tro das regras determinadas (grid, fontes, margens, entrelinha, paragrafo) e deixa-
vam-se espagos em banco para serem ocupados por imagens conforme figura 51.

Seguindo esse método de trabalho, foi possivel testar a viabilidade das de-
finicdes basicas do projeto grafico. Essa etapa foi desenvolvida em conjunto com
a equipe do Nigrafica através de um processo de retroalimentagao. Assim foi
possivel trabalhar individualmente na diagramacao das paginas e apresentar as
possibilidades a equipe, que podia fazer modificagoes e/ou sugeria outras possi-
bilidades como feedback durante todo o processo. Assim sendo, a medida que os
textos iam sendo diagramados ocorriam mudancas na proposta inicial de projeto
grafico que foi se consolidando ao longo da producao da edicao n® 1.

A grande mudanca que ocorreu nesta etapa do projeto foi relativa a quanti-
dade de caracteres estipulada para cada editoria e ou se¢ao. A maioria dos auto-

Figura 52
Familia tipografica

Fanwood.

[0123456789
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Figura 53

Paginas 14 e 15da
revista durante a
primeira etapa da

diagramacao, inserir o
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res excedeu a quantidade pré-determinada e por isso a equipe resolveu aumentar
a quantidade de paginas do miolo. Dessa forma, foi necessario refazer a boneca
da revista (o espelho das paginas) aumentando 4 paginas no miolo e repensar
todo o posicionamento do conteldo de acordo com a (figura 54).

Neste momento torna-se importante ressaltar o método adotado, de ir tra-
balhando todas as paginas aos poucos, em etapas gradativas. Pois, uma vez ja
finalizada a diagramacao de algumas paginas, com a mudanca do espelho e repo-
sicionamento do conteldo tais paginas poderiam ficar prejudicadas, o que resul-
taria em retrabalho para o diagramador responsavel.

Outra mudanca nesta etapa ocorreu em relagao ao projeto editorial. Dentre
as ideias geradas para a edicdao n° 1, foi necessario rever as propostas originais
dos temas dos artigos. Nao foi possivel desenvolver a editoria de entrevista e,
além disso, foi necessario criar uma pagina extra para os créditos a fim de separar
as informagodes de referéncias bibliograficas e agradecimentos do expediente.

Essas mudancgas estruturais possibilitaram passar para a segunda etapa da
diagramagao, momento de comecar a inserir cor, imagens, compor titulos, testar
fundos, dentre outras opcoes.

Para exemplificar melhor as etapas desse processo, pode-se notar a evolu-
cao na diagramacao da secao "“Memoria Grafica Brasileira” de acordo com as ima-
gens abaixo. Na figura 55 o texto foi inserido no arquivo eletrénico com as regras
basicas do projeto grafico, caracterizando a primeira etapa. Pode-se perceber que
a quantidade de caracteres estipulada para essa secao foi excedida o que acarre-
tou na auséncia de espaco para o uso de imagens. Nesse momento foi necessario
refazer a boneca, aumentar a quantidade de paginas e reposicionar o contetdo.

A figura 56 demonstra a segunda etapa, com a boneca final. Nota-se que a
se¢ao passou a ter mais uma pagina e tornou-se viavel nesse momento comegar
a inserir cores, imagens e etc. A partir da segunda etapa, foi possivel apresen-
tar as paginas diagramadas a equipe do Nigrafica que fazia observacoes, criticas



01

editorial
02 03 12 13 22 23
expediente | sumario artigo 1 artigo 1 através atraves
dos prelos | dos prelos
04 05 14 15 24 25
memoria memoria
grafica grafica artigo 1 matéria 2 artigo 3 artigo 3
brasileira brasileira
06 07 16 17 26 27
matéria 1 matéria 1 matéria 2 matéria 2 artigo 3 artigo 3
08 09 18 19 28
matéria 1 nigrafica artigo 2 artigo 2 créditos
10 11 20 21
artigo 1 artigo 1 artigo 2 artigo 2

Figura 54 - Esquema para demonstrar o miolo da revista de acordo com a segunda bone-

ca (espelho final).
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Figura 55

Primeira etapa na
diagramagao da secao
Memoaria Grafica
Brasileira.
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e sugeria modificacoes, em um processo continuo de aperfeicoamento. Quando
essa pagina foi apresentada a equipe, as professoras orientadoras sugeriram que
o titulo deveria ser melhor trabalhado. Seguindo esse método, a pagina foi apri-
morada (figura 57), o titulo virou uma espécie de vinheta, produziu-se uma foto-
grafia exclusiva para a secao e utilizou-se a linha guia superior do grid para o uso
do crédito da imagem.

Esse método de diagramacao, de ir aprimorando as paginas em etapas que
eram avaliadas pela equipe do Nigrafica foi aplicado no desenvolvido de todas as
paginas da revista.

4.4, ALTERNATIVA ADOTADA

Em relacao ao plano editorial, adotaram-se a maioria das alternativas geradas.
As editorias ficaram dividias em: duas matérias, sendo uma para a Vida Capicha-
ba e uma para a revista do IHGES e trés artigos, dois para a Vida Capichaba e um
para as pesquisas do IHGES. Nao foi possivel para a primeira edicao da revista,
desenvolver a editoria de entrevista, no entanto, o projeto grafico prevé possiveis
aplicacoes para essa editoria nas proximas edigdes. Quanto as se¢oes adotaram-
-se todas as propostas: Editorial, Através dos prelos, Nigrafica, Memoria Grafica
Brasileira e Risos e Guisos, que podera ser substituidos por publicidades quan-
do houver necessidade. Além disso, foi necessario desmembrar o experiente em
duas paginas: uma no inicio da revista com informacodes referentes a publicacao,
ficha técnica e colaboradores da edicao e outra pagina, no final da revista com
agradecimentos e bibliografia dos artigos.

Para o projeto grafico adotou-se as familias tipograficas gratuitas e as possi-
bilidades de gridda opgao Grids B. Tais decisoes projetuais foram postas em prati-
ca e testadas durante as etapas do processo de diagramacao. Nesse momento foi
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s, publicagfies relacinadas & histfria do design no Brasil
vem ganhando espago nos (ltimos anos, e o fore de
interesse na meméria grifica ganhou forga, se anganizou
& 5e transformou em projet de Ambita nacional apaia-
do pela Capes - Coondenagio de Apereipamento de
‘Pessaal de Nivel Superioe. Trata-se: do PROCAD - Programa:
Macional de Cooperagie Académica, um projeto que visa.

Leticia Pedruzzi Fonseca

P S A
sobre revistas lustradas, jormals impressos @ diieren-
‘tes tipos de materiais gréficos arquivados na Bibliote-
@ Naciomal, estudos sabre design e Bmogie a parm
de relatos memordiveis e ainda sobre a produgdn de
pungdes tipagréficas brasileiras no séculn 19 Apés essa
breve descrigin das pesquisas exsterries, podemes ter

‘sidade Carélica da Rin de anein (PUC-RY), & Universidade
Fexderal de Pemambucy (UFFE) & o Centro Universitiria
‘Senac 530 Paulo. Esses pblos de estudos possuem dife-
rentes n(icieas de pesquisa incados no estudn da Memé-
ria. Grifica Brasileira (MGE) & partir de objetos da culiura.
‘matertal, Essa inidativa confirma & importdincia da dres &

‘Miostra que os estudas Iocais padem ser artimulados com
I e

um temas e enfoques que
o estudos da meméria gréfica brasileira possui, € vale
lembrar que existen, ainda, infmenos trabalhos indii-
duals de pesquisas relacionadss 20 tema reslizades por
pesquisadores emvariadas partes do pais.

0 Wigrifica, da Universidade Federal do Espirit
Samto, também se insere no rol dos grupos de pesquiss.

o foco de interesse na
memoria grifica ganhou forca,
se organizou e se transformou
em projeto de dmbito nacional

{Dizer que o Brasil nde tem memiria & um comra-
-senso em vista da riquaza disponivel em diversos acer-
‘wos ainda inexplorados. Parm a drea do design, esses
‘estudos trazem inimeras descobertas prvenientes de
diversas fontes & objetos. O niiclen de estiudos da UFPE
tem pesquisas relacionadas aes ritulos de Gchaga
Iitogratados na regiio, a0s elementas do papel moeda.
‘narional e & tipagrafia vemacula 4 para. citar alguns.
impartantes wabalhos. & em 3o Pauly, es estudos
acerm de cartares culturals e de epigrfes arquitetini-
cas possuem grande niimero de pesquisadares envol-
widos e A se Inicou uma. busca por rétules registrades
nos acervos da junta Comercal Paulista para que s
possa iniciar um nevo fooo de estudos. JA o grupe de
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Imteressados nesse viés & passui dois projetos cadas-
diferentes

de Grifica Capiabe™ & "0 ensino de artes gréficas no
Instituto Federal da Espirita Santo (IFES), seu parque
grifico & suas publicaghes™. sab orientagd dessas
duas linkas, temas, & cada ane, a inscrigia de diversos

Imeressaas possam desenvalver estudos espechicos
relacionades 3 publicesEo de revistas no estado. Exse &
& 1en anal de projets “identidade crifica capwabar &
subprojetos relacionadas ae infcio do ensina de design
no estao & 3 publigio do jomal académica peios
‘lunos dos curses ministrades na antiga Escola TEcnica
Federal de Vitiria, atual IFES.

Apfs 0 primeiro contato com o material disponivel
nos acervos do Estada do Espirito Santn, podemas cons-
{@iar que existem diferentes tipos de materiais grificos
& serem exploraies por muitos & munas anos. Assim,

o Migrifica espera contribulr com esses estudos @ ans.
poucns visbilizar a canstrugo & divulgagSo da membria
grifica. brasileira & a escria da histéria do design lecal.
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— Leticia Pedruzzi Fonseca —_—

As publicacies mlacionadas A histieia do desiga no
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nadanal e 3 tipografia vemaculas, 6 para citar alguns
importantes wrabalhos. |4 #m SEo Paulo, o3 estudas
acerca de canazes culturais ¢ de epigrafes arquitetinicas.
possuem grande nlimeso de pesquisadorss envobidos
& se Inklou uma busca por rieukos egistrados.
fos acerves da hunta Comerdial Paulsta para qus se
possa iniciar um nove foco da estudos. |4 o grupo
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e pesquisadeees vinculados 3 PUCH] desemolve
estdos sobre redistas ustradas, jomaks impressos &
diferemes tipos de materlals grificos arquivades na
Biblloteca Nackonal, estudos sabre design e emock &
partir de relatos memerivels ¢ sinda sobre a producio
de punciies tipogrificas brasileiras o século 15, Apss
553 breve descricin das pesquisas existentes, podemos
tor U panorama da diversidade de temas e enfoques
qui o4 #5108 B membria grifica brasileiea possi,
Evale lembrar que existem, sinda, in(meros trabalhos
Individuals ds pesquisas relacionadas a0 tema realizadas
por pesquisadores em variadss partes do pais.

0 Nigrdfica, da Universidade Federal do Espiiita
Santo, tambée se insers w0 rol dos grupos de pesauisa
interessados nesse viks & possul dois projetos
cadastrados que abarcam diferentes subprojetos. Os
projetas registeados o £m andaments atualments sio
“Identidade Grihea Capheaba™ & "0 ensine de anes
wificas no Instinto Federal do Espirito Santo (FES)
seu parque pifico & suas publicages”. Sob arientacio
dessas duas finhas, temos, a cada anc, a insricie de
divarses subprojetos de inkciacio centifica para que
o5 alunos intere ssados possam deseneolver estudos
espacificos reladanados & publicacio de mwistas no
estado. Esse & o faco atul do projeta “identdade
Grifiea Capheabar & subprojetos relackaados as Inida
do ensine de design no estado & & publicacio do jemal
académico pelos alines dos arses miniswados na
antiga Escola Técnica Federal de Vitdria, atval IFES,

Apis o primeir contato com o material disponivel nos
acervos do Estads do Espilito Sante, podemas constatar
que existem diferermes tipos de materlals grificos &
serem explorados por multos e moitos sncs. Assim,

o Nigrifica spera contribui com esses estudos & aos
pewcas visbilizar a consrucio e dvulgacio da memiia
pifica brasileira e & escita da histiria do design local.

possivel criar estilos de titulos, testar composicao de cores nas paginas, desenhar
vinhetas, usar e testar as fotografias e/ou ilustragoes disponiveis, dentre outros
elementos graficos de maneira a construir as paginas gradativamente. Nesse
processo, as opgcoes eram apresentadas a equipe do Nicleo que fazia criticas e
sugestoes que iam sendo implantadas nas paginas e modificadas na boneca.

O resultado final, com todas as paginas diagramadas e /ayouts finalizados, é
a alternativa adotada. Segue abaixo, figuras 58 a 73, todas as paginas da edicao
n°1 da revista apos o processo de diagramacao, com a capa ao final.

Figura 56

Segunda etapa na
diagramacgao da secao
Memaria Grafica
Brasileira.

Figura 57

Segunda etapa na
diagramacgao da secao
Memoaria Grafica
Brasileira.
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Figura 58
4® capa e pagina 1 do
miolo (editorial).

Figura 59
nas 2-3, Expediente e

sumario.
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s publicagies relacionaias & historia do design no Brasil
vem ganhanda espaco nes dltimes ancs, e o foco de inte-
resse na membria gréfics ganho forca, se orgarizou £ s
ransfomou em projeta de &mbits nacional apsiado pela
Capes - Coordenagao de Aperieigaamenta de Pessoal de
Wivel Superior Trata-se do PROCAD - Programa Nacional

de Cooperacio Académica, UM Frojets que visa o inter-
cambio de pesquisadores enire 3 Portifida Universidade
Catflica do Ria de |aneira (PUC-RIL 3 Universidade Federal
de Pernambuzo (U FPE) & o Ceniro Universitiria Senac 530
Paulo. Esses pilos de estudas possuem dierentes ni-
cleos de pesquisa focades no estudo da Memia Grdfica
Brasileira (MCE) a part de abjetos da cultura material,
Essa inidathva cortlirma a importdncia da drsa e mostr
que o5 estudas ocais podem ser artkuladas com oo
para elabaragin de andlises comparativas.

o foco de interesse na
memoaria grafica ganhou forca,
se organizou e se transformou
em projeto de dmbito nacional

Dizer que o Brasil N30 tem meménia & um comra-
-3 em vista da riqueza disporiiee| em diversos
acervos ainda inexploratos. Para a drea do design, esses
estuudos trazem indmeras descobertas provenientes de
diwersas fartes e objetos. 0 nicleo de estudes da UFPE
tem pesquisas relacionadas aos rotulos de cachaga
Inogratadas na regin, acs elementos do papel mosda
nacional & 3 tipografia vernacular, 6 para citar alguns
importantes wabalhes. 1 em s30 Paulo, o5 estudos acer-
ca de cartazes culturais & de epigrafes arquitetinicas
possuem grande niimena de pesquisadres emvohidos
& jd se inicioy uma busca por ritulos registrados nos
acervos da Junta Comercial Paulista para que ¢ possa
iniciar um nove foco de estudos. 14 o gupo de pesyui-
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sadores vinculados 3 PUCH desemohe estudos sobre
revistas ilustradas, jornais impressos & diferentes tipas
de materiais grificos arquivades na Biblicteca Nacional,
estudos sobre design & emac3a 3 partr de relatos me-
moréeis & inda sobre a producan de punches tipogré-
ficas brasileiras no século 19, Apés es5a breve desciigio
da pesquisas exitentes, pademes ter UM panarama da
dnversidade de teras  enfoques que os estuos da me-
miiria grifica brasileira possui. € vale lembrar que exis-
tem, ainda, incimers trabalhos indwiduais de pesquisas
relacionadas an tema realizadas por pesquisadorss em
variaas partes do peis.

 Nigrifica, da Universidade Federal do Espirito
Santo, também se insere no rol dos grupos de pesquisa
imeressatos nesse viés e possui dois projenos catas-
trados que abarcam diferentes subprojetos. 0 projetos
registradcs e em andamento atualmente sio ~dentida-
de Grifica Capiaba & *0 ensing de artes gréticas no
Instituts Federal do Espirito Santo (IFES), seu parqus
grdfico ¢ suas publicaghes*. Sob orientagio dessas
duas linhas, temas, 2 cada ano, a inserigio d dwersos
subprojetos de iniciacio cientifica para que os alunos
imeressatos possam desenvolier estudes especticos
relacionadas & publicacio de revistas no estada, Esse é
o foco atual do projete “Identidade Crifica Capteaba® e
subprojerss relacionados aa inicio do ensing de design
o estado £ 3 publicacio do jornal académico pelos
alunos dos cursos ministrades na antiga Escola Tonica
Federal de vivdria, atual IFEs.

Apés 0 primeire contate com o material disponivel
s acervos do Estado do Espirits Santo, pademes cons-
tatar que existern diferentes tipos de materiais grificos
@ serem explorados por muitos & multes anos. Assim,

o Nigrdfica espera contribuir com esses estudos & acs
pances visbilizar a construio e diwlgacio da memsris
grdfica brasileira ¢ 2 esciita da histéria do design local

o linds, apreciada = idealizada quanto a prtpria ca-
pital espirito-santense, uma revista de nome aparents-
mente despretensioso surgia bem devagar na biagratia
de Vitéra, no inicio da década de 1920: @ revista Vid
Capichaba. Com inicio difici, se apmua com a thegads,
0 seu quaito nimerg, do advogato e professor Manoel
Loes Pimenta - & um grupo bom de colaboradores foi
senda reunida. Pimeta dirigu & revista or iés déca-
das, sendo inchusive considerado seu fundador, e, aos
pouces, a publicagda foi sendo conhecda. Cam subven-
o concedida pela Assemblia do Estado, fol Impressa
nas oficinas da Imprensa oficial, até ter sede prépria.

Criada em 1523, Seus organizadores diziam ndD ter
compramissa noticinsa, assim como faziam todas as pu-

. blicaglies da épaca, para evitar repreensdes do govemo.

0 idesl era apenas pare pader donumentar Inremen-

te a5 belezas da pova e da cidads capixats. Havia o

.

| A revista Vida Capichada
no seu contexto historico

Thingo Luiz Dutre

clals, coma nos conta o edtarial de comemorag3o de
30 anes da eevista, em 1953. Nessa época, afirmavam
‘orgulhasos: “muitos dos grandes estados do Brasil ndo
passuem uma revista nos mokles da nossa, e vidas.
QU SUrgIram nas suzs capitais tveram vida efémera” (-
Revista de 1953. Precisa ver detalhes no GPES).

05 recurses financeirs para sua publimie sempre
faram preciios e a revista sobrevivia por meio da cola-
boragia & apoio de diferentes geragies de membros da
suciedade, comprometidos em transformar & publicac
‘&m um espelho de Vitbria. Fez-se presente na vida do.
capixaba come ponto de encontro de utopias e sanhos,
visto, per exemplo, nas belissimas iustraghes das.
‘capas. Mas também se ez presente como retrato do
v, Como nas compesies faograficas que fogem de
um padris grifico & mostram, ne conjunto, alge mais
que as fotos indiiduals: a revista estaa comprometida

desejo

mentasam o custo da revists,

~ mocentesto do camaval captaaba, o tridngule amoress
de piert, colombina & arlequim, visto em ilustragBes

a5 capas das edighes de mala, més em que se come-
mora o dia do trabalhador e da aboligio da escrawaturs,
para explorar o verds e amarelo da bandeira nadanal e
‘o azul & rosa da bandeira estadual.

POLTICA LOCAL E NACIONAL

A Fevista também estava arenta A poltica local &
racinal ncs anes 1930. Bem an fim da década de
1920, aplicau mudanias grdficas que a tamamm me-

s flexivel em tzmos de da mancha

de droular com um padsiio grkfica

cotidians imaginado & desejads em conrapantida an
contexta histérico em que estava inserida. tssa tudo era
passado da melhor maneia possivel, porém em pigh
nas graficaments mais rigidas, como o peSprio perioda
permitia. Em vez do uso de trés colunas encontrado nos
anos 1920, a parti de 192 duss colunas acomodavam
basicamente todo @ texto da revista com s exceqles.
valorizando o que se queria destacar.

‘com metade da década de 1948 tomada pela pue,
sua incursio intemarional frazia naticas do front o mes-
‘Mo tempo em que inovav com seqdes que apresenia-
o dif, i

gréfica e passou toda a Era Vargas sob  fiscalizagio
figida da censura tipica da governo de Getiio Vargas.

de Cinems, por exempho. Far meio do uso de diferentes
assinaturas de suas vinhetas de apresenta;io, essa seqin
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Figura €0
Paginas 4-5, secao
Memoria Grafica

Brasileira.

Figura 61

Paginas 6-7, matéria

1 - Vida Capichaba.
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Figura 62
Paginas 8-9,
matéria e secao
Nigrafica.

Figura 63
Paginas 10-11,
artigo 1.

Em paraleln a tudo isso, a revista refletia a presenga
do capixaba na sociedade que queria para.si. Em seus
‘amarelaros & parosas papéis, vemas que, 0 longo dos
anos, foi se tomando conhecids, apreciads & com exu-
berdnda, aompanhou o desenvolvimento da cidade.

Durante toda & sua existéncis, teve seu olhar voltado
para o5 versos, artes & literatura praduzidas no Espiri-
‘m Santo, publicanda em seus espages lterdrios - de-
widamente destacados, em temmes gidficos, do resto
da revista - diversos nomes sem s quals a histiria
litersria & artistica do nosso estado ndo seria a mesma.
Por mela de pseudtinimes, muitas vezss, essas figuras
chegavam & casas do leitor em forma de cfinicas que
poderiam estar cercadas por fies ormamentais e tiulos
‘marcadas por outros tipes de smamentos, desde flo-
rak, aes geométricos. 0 vakr que se dava era reconhe-
cido visuslmente.

Embora uma revista. feita em Vitirl, seu akance po-
deria ser bem maior que atender a.sua populagn, que
& crescia ao lango dos anas, também trazends para &
cidaile pessaas du interiar, Vitéria N30 era provindana
& havia tomada do mar espago para fazer caber todas
s idealizages de progresso, urbanizagin e moderni-
dade. No entanta, mostrar as belezas da capital ndn

* foi suficiente: foi preciso percomer toda o estado para
cabrir noves interesses. Registros foram feites por inter-
‘médie de fotografias devidaments impressas em papéis
especiais, posmas recolhidas & tratados. com ateng3o

e um projeto gréfico
alequara - tudo iS50 compds o universo da revista que,
Ioga, chegou a ser comercializada no Rio de Janeir, S3o
Faulo, Minas Gerais & outros estados.

A década de 1950 foi a demadeira. No seu inico,
viam-se mudangas interessantzs, come a do amanh
da letra de sua composicio bisica que até entid e
Sempre corpe 9 & passou @ ser corpo 10, Um detalhe
técnico aparentemente sem imponancia parm o leige:
para o olhar gréfica, significa o visual da revista ser
Inteiramente afetado, Indicando mudangas importantes
naforma de se mosirar & se comunicar com o piblica.
Multos consideram gue & revista terminou quendo fol
vendida par Pimenta em 1555, em razio de ter havi-
do uma grande wransformas o editorial que se refletiu
graficamente. Podemos observar que a capa muloy, 3
mancha gréfica passou a compertar a1é quatro colunas,
sem diivida, visuslments, uma clara e grande mudanga.
Ao finl desse ane, o prédin de sua redag3o e oficna
sufreu enarme incéndio, que a Semenciou 3 uma mene
lenta, ocarida em 1957.

Esse olhar gréficn @ histérico vem mestrar o quamta.
uma revista fala de seu pove, deseu contexta histérico,
de sua ragiEn. Mo exemplo da revists Wida
Capichaba, temos um estudo mais aprefundado que
potle até ser mais exploradn. 0 importante & saber valo-
rizar e estudar preciosidades como essa, que atendem
& wirios imenesses, & poder mostrar que a identidade
préfica palpével quanto &

MERGULHO

NOS 100 ANOS -* 1l il P

DAS REVISTAS
CAPIXABAS

fica, que vat dos primeios ancs do século 0 até a atu-
alidads, mergulha no niverso das revistas slabaraias

grupa

e e

‘Suneghet Pahic - PhO & Letie Pednuzzl Fumseca - M.
Esse grupa procurs identiicar a que seria carac-

tesisticn da identidade grifica pbaba por meio do

Ievantamenta & da andlise de impresses produzidos no

& Impressas na dedicadas ao piblico
capiaba, eu sefa, esto send estudados mals de 1oa
anas de histéria gréfica. J&.na primeiro ana de pesquisa,
temes como resuliados, akim de publicasEn de artig
nos. Anais do go Cangressn Brasilirn de Pesquiss &

Espliiin Saro. Para fss0, Srea
de design que buscam contribuir o apenzs com @
memira gréfica local, mes mmbém com a brasilire. Di-
versos designers e pesquisadores tém se dedicado a es-
tudos variades nas &reas de tipagrafia, rémics, jomals,
revistas com a intuita de aractertzar a cultura materlal
evisual ma formagio de noglss de identidare brasiieia.
No Espifto Sarte, h& um materil grificn inexplarado
‘em aervas importantes que estin sendo imvestigados.
As pesquisas da Wigrifica se concentram, ansalmes-
te, em 18 acenes da cidade de Wittrie: 2 iblintea
Estadual, 0 Arquivo Piblico & & Biblioteca do Instituto
Histfrica & Geogréfico do Espint Sama. L encantram-
52 ravistas, jomals, cartazes, bvros que fizeram e ainda
fazem parte da histéra gréfica local.

Dentre uma vasta preducio de impressos, a feco
atual & & pesquisa *Identidade Gréfica Capicabar 100
2NDS BM ReVIST". COM @ apeio da Fapes , o estude gre-

‘Design - PRD 2010, schre ficha de
coleta de dados desenvalida para o estuco da revista
Vida Capichaba cam tabulac3a de dados), temos um

‘axcena imagéticn 3 digitalizado e em digtalizagio, ou-
ra ficha de coleta de dades adaptada & Revista doins-

Geogrifico do Espir
além de parte d andlise gréfica & feita & um projeta de:
exposigaD itinerante. Também temos alguns posts. sobre
a pesquisa publicados no blog ww.nigrafica.com, jurt
oM outras pesquises desenvolvidzs pela Wiclen em
relarza a0 ensino de artes graficas o estado.

A equipe deste primeira ano do Nigréfics, que en-
volvE:a pesquisa 100 ANcs em Revister, & farmada par
dois bolsistas da Fapes, Camila Torres e Thiago Dutrs,
dois alunos voluntSiies, Jullana Torini & Rayza Macurd,
& 11 alunos do Progrema instiucianal Voluntiia de
Iniciagin Clentfica (PVIC) 2010-2011, Genda Barbosa,
‘Marfliz Melo e Pauln Reckel.

grifica, Sua compasic e noticias das cidades vizinhas
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“Toda cidade linda

tem uma revista linda’

Juliana Calli Tonini

‘Este artigo spresents um panorama da estrunara e dos sspactor grificee da
‘capas da revista Vid Capichaba ax borsgn dos 34 anes de publicagsn editarial
da peciédion que taso infuencion 1 saciedade capixaba. Esta anlice & par-
i 2a peaquie, dsenrarid pel Nigricn <l s s s do. et
dentm da ammostra 3
olenda em 2212,
O editorial da primeica edisa da Vide Capichaba, cm abril de 1523,
dizia que "Toda a cidade lireda tem uma sevista lind, que canta a sus bistd-
tia, que perpetia as suas emegées, que perfuma a rua galanseria, que exalka
asua clegincia ¢ que guarda, camo num pequenina liveo de horas, 2 fnsias
sutis de sua vida sentimental..” A rerista nascen despretensioss, mas ga-
o espaga o imagimirio & na memsiia capixaba 1o passar da tempa. A
np, sl derepresota  snsedugel i, unciona comose Fse
J; da revista. A i ol de i 175y
(zaa4) diz que o logotips, a imagem & o estila da capa Farmam uma marca
registeada da publicagin que deve manter um padrio e permitir sa leitor
reconhecé-la,
D193 s o vl da dicada e 94, 2 aps da Vids Capi -
o o Bici de ser strutarack a partiz de trés hemerr
; | ol oo d Figums
Az capas com otografia geralments traziam paisagers do estads, 3cja
dnclpullau do interior, fguras femininas ihustret do cenria seisculnml]
politiczs. i nas capas com usa da ihustraghs, também
i P—_m—l perceber a farte presenga da figura feminina, s melindross,
- as simbolar ivas das datas
qmw: com o papai nvel na Natal @ pierrss au colombinas oo camaral
letada, d possivel 8 dade di
com eliaagfio de Fotograbs, servl e ese zecuten ol predoraiasnts nos
amos de 154c & 1950, No entanta, as capas ihistradas fiveram uma presen
a sigpificativa (36 da amastragem) an lango da sua veicolagio, peincipal-
‘mente nas décadas de 530 ¢ 1930, sendo possivel dar destaque @ quatro
imstradares principais: Osess, Reginanda Santini, Ragaciana e Mazzzi,

Jumnlmgﬂ:\duupahlmmpmbasnlpu’vidl Capichaba’, que

a cada edicio era desenhada e

wirioe letterings. Fitima Finicels, pesquiesdors em npogu‘ﬂn.d:hglmmu;

comn "a escrita em que a farma. vial, representada pelas letras € @ medo

pelo qual elae = dse ¢ cambinadas, tem tidsde & uma ime

peatincia acima da legibilidade” (FINIZOLA, 2215, p. 37 Nocaso da revista

Vida Gt e il ishaimprcaa copa e v
o bgu . e

de k de lagoti tamna
= importanie Bmlnxnd.weuldldz de extils e scgées grifieas inusitadas
A 8 e b .

T
o de diferentes letras « familis tipagrdbicas. Os leterings padiam cr usadas
com b tipogrdfica impreszos por tipos miveis, em forma de letreirments®
oo em Fomna cursive, impecssas por rincogravars, Além da b vibilizada
per mein da bécnica de impressin que acabava canferindo carcterkstas co
i aa lettering, esses também pediam vie estminursdos na capa em viriaz
disposigier e astilos. No entanin, cherva-ce um mimers muita prévima de
caps com lettering na parte sperior e na parte inferior da pdgina.
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O terceirs elementa constifuinte das capas ¢ o csbegalba, megistrads em

85% da amstragern, Trazia informagacs sobne a data, o local, @ nimers da

exemplar e @ ano de publicagso da evista, mﬂm.p-m:a.,]nm na parte
Feriord Tethering, N

p d ira sutil, cam Foae | mmﬁ,mrpn

redusida & com poucor amamentat au grfiems, pars pader s canbgurar

came 5 L Acredita-

nci\leen:mlPulIDEnupwmbpurhpulmﬁ!l!mpwquuﬂmuhﬁi
docabeqalhosedavaa limitagia técnica, peis

d cursva, ni

3
o cabegalb

A partir doe anas de to50 percebese mudangas signiicatias o e
trutum das capas e, por intermédio da Figar 2., podese notar que a edigia
de 1557 aprezentase coma uma ruptuT em relagha b esurrs utlizada
até eme perioda, A compasisin da pigma deixa de ter aquela tradigio de

“imagem.— lettering - cabegalho’ e passaa dar tésin principal,

cam uss de chamad: desq acabegalba

& & compostas em posica phgina Hiuma
i inchusive jcia das imagens,

daminava o uza de spenas wma imagem por caps & nessa edigia, & puw

natar 1 utilizagso da fotomentagem que misrage cam o bt da chamada

da e pevpel. Na edigho e fencsie de 3952, pem:b:qe oz da
g Cﬂrﬂdﬂ

atéa décadade 1950. O cabegalho desap:

R o » : b2 =

d revista. A marca visual da Vide Copichba debea o emf
de lttaring especilmente desenhade para @ capa, « tal lngotipa passa a vie
formatad sempre o canta supsriar exquerda, is vezes dentra de um b,
Era compasto por tris clementos principais: as palavns "Vida Capichaba”
eom letma cursivn com informagsa principal; depais, coma infarmagges se-
cundirias,a palav "nova’ qoe indicava um mudanga na revista: 2 “Nova
Vida Capichaba’ e, par dltims, mais um subtitila: *a primeira revista do
Espirito Sants”, Cruzra muudanga ssgrificativa e que pode ter cheervada em
iins capas desse periodo sic a3 btografias ns masaria das vezes smgradas
na Uateral direina da. pigina & compastas de maneira a interagir com az cha-
madss das matérias.

Emm fevercira de 1956, a estrutura da capa muda novamente « apenas
algumss caracteristicar da padria dos anoe de 1955 2o mantidas, came a

a0 194 € inicin dadécada de 1950 pas Ih

te enere wma edipio ¢ cutma, Eumum!p sma pécie de colegia, Tescame-

teristicas prd s B tstemmitica d

rifns,como  ilagaa de ;m;.-.s., de prmons fhusties emalduradas ¢
quase todas ax edigfes

4 1 Jick, Forme Bgara 3.

MUDANGA NO PADRAO DAS CAPAS

DNa ama de 1557, a Vida Capichab estabelecon um navo padrao de com-
pasigia de sus capas, Conforme a figum 4, nota-se que, nesse periodo, bi
autilizagio sistemdtica de um espaga determinada pam a imagem da capa,
que pussou 3 acupar 3/4 da pdgina verticaimente, debando espage na la-
teral esquerda para a adogsn de chamadas paa as matérias principais e, 5o
topa da pigina, percebemes a inovagsn com o uo de logetipe com o name

& tmagern. Na figura 5, percehemze coma as capas desze perisdo mituram
recurzas grificos adoades ameriermente, alguns da padrio o micio dor
anice 195 ¢ autres da padsia de ross. O logatipo usado em todas a3 edi
gées de 1055 di expago 2 um letering com tipografia sem serifa, bold & em
caisa slta, que passa a representar @ marca vizual, Tal lebering apresents-
e dispastn em uma faixa 0o topo da revista, centralizada basimntalmente
& ocuprnda oda g e plgi, difrssmente do sesor, e e

querda da Faixa, E possirel que m capas
*ngymwmmmmwﬂmmmm@"muhm
vicham tons de pretn sobs d do3/a

b cxpago vertica da pigina, A zevista permaneceu cam oa cstrutua atd
sua iltima edigin, em feversina de 1957

Comardase com o pesquisadara Juliets Sobral que a acividade de
design grifico da época atendia amplamente ds demard as confilas no car-
ceito da atitude estética (SOBRAL, 22207, p2a). E, mesmo com a grande va-
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=) RIHGES &

E SUA IDENTIDADE GRAFICA

ghat Pacheco

Hi 94 ancs. em plena atividade, a Revista do Instituta
Histdrico e Geogréfica do Esgirito Santo (RWEES) & o

mais antigo impresso ainda em circulag3o no estads,
tendo sido idsalizads, em 1913, por Carios Xavier Pass

i pais passava. Esse perindo & o inicio da primeira
guena mundial que durou de 1914 2 1918, que signifi-
‘cou para o Brasil diiculdades pera acpana, definéncia
o sistema de transportes, desvalorizag3 monetiria e

i

Barreto, Arch de Francks-
o Athayte, A revista o IMGES foi langada 78 anos apis
a ciagia da Revista. do Instituto Histirico & Geogrificy
Brasileirn (RHGE)

Wa histria da imprensa no estady, constatamos:
‘ter sido bastante dificil acompanhar lecalmente o
desemvalvimento que ocoria no Brasi. Segundo Paula

Hartung (068, Isso era “reflexo ou da con-

desesps magin.
No Estada do Espifito Sata isso ndo era dife-
rente, sendo necessrio valorizar o nacianalismo. Nesse
Contexts, NasCe & RHGES, UM ana antes do final da guer
ra. £l & crada visando o levanamento & @ conservai@
da meméiia ¢ das radicdes do estada. Oiferentement
da revista Vida Capichaba, que ndo ticha qualquer liga-
o formal seguido,

elementos grifices nas capas da Vide Capichabe g

padries grificas e estéticos em determinados perodos. Essas camacteristi-
x5 comurs ds eapas conferiam um identdade & revista ¢ faziam com que
o perideico pudesse ser ecanbecido pelo seu piblica Ao passa que exa
identidade geifia er ceastuida a parir do usa sistemitica de slgans ele-
mentos, @ conhecimentn db profissionsl em questis, oz das fermaments,
da linguagem e da tecniclogia do periodo pessibilitavam a experimentagio
de novas tcnicas e recursos grifiecs que = podiam ser empregades pa pe-
iddico sem alierar a ideniificagin cam o sen piblico a partis de um prajets
gribien peédetemminade, Tal projeto nio pode ser entendids nos meldes de
um prejeta grifice par o mercado editerial oo atualidade, pa entanto, sabe
-5# que sem essa pritica 8 Teviot nia existiria tal como a canhecemes,

digdo atrase que foi imposta ao estado
e tempos colonials", 56 tivemes um cicko ardenado
I ecanamia, & partir da exploagao do café na final
da séculn 19 & inicio do sécula 0. Em 1905, gragas &
alta nes pregos do calé, Jernimo Monteiro, presidente.
do estads, realizou uma grand quantidade de chras,
promevends a urbanizacio de Vitiria (Dias et al 2008).
Derire as principais abras, temos & Instalacio de ser-
wigos de &gus, esgoto & luz e & implantagi do sistema.
de ondes. Isso trouxe um desenvolyiments geral que
deu bases para que iniciativas na drea grifica também
prosperassem, embora vivendo dificuldades que o pré-

3 ACES (que nos referiremos coma = regional), i in-
fiuenciada grafiments pels RIMGA {que chamaremos de
“nacional*). Vemos isso no seu famata, par imemédio
do usa constante de uma coluna n miolo & aberturas
marcadas peko uso do espage em branco (igur 1).
Eniretanto, a revista regional apresentava, princi-
‘pelmente o tratamento gréfico variad de suzs sesBes
= na histiria de suas capas, o que & diferenciava de seu
‘modelo: uma identidade gréfica regional. Essas diferen-
¢as interessam aos pesquisadores porgue nelas temos
5 escalhas gréficas dos nossos impressores, da nossa
ulturs, do nosso potendal econdmico e tecnokgico.
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Figura 64

Paginas 12-13,

artigo 1.

Figura 65

Paginas 14-15, artigo 1

e matéria 2.
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Figura 66
Paginas 16-17,
materia 2.

Figura 67

Paginas 18-19,

artigo 2.

|

0 misko da RHGES possul um grande ndmero de variagies no decorrer dos
‘s2us quase 100 anos de publicagdc. Entretants, como visto anteriormente,

pela disposicin das segaes de maneira

geral
—— }g5s]ca, coma na nadanal, com aberturas onde hé grande espago para

thulo, que & centralizada harzantalmente na pigina & texto justicads
disposto em apenas uma coluna. Entretanto, uma caracteristica permanecey

w— desde a su primeira publicagi até por mats de 5o anos: & tpografia do
12D serifada. O mesmo nEb acontzcia com es tiulos, Havia uma variagin
constante de tipos & o que s& mantinha era o principio de marcar bem a
hierarguia entre ttulo e subtftula, com diferenas vistas o corpo do texta
@ par mein de recursos camo condensade, expandids, negrito. Além diss,
até a edigio 16, 0s tulos possufam recursos decorativas como baes ou
sublinhados efou com adamis provavelmente feitas com elichés, o que
realmente o se via na publicacdo naclonal.

Duira excegio & que, nos tiés primeiros nimerns, o textos fomm
dispostos em duas colunas em vez de uma. Embora tenha sido um usa

temperdria de layout, demenstra cera personalidade da publicagdo regio-
nal, justaments quanda se inicia sob o modelo da national.

£ a partir da edigio 17 que a revista comega 2 adquirit um deter-
minado padria entre os artigos & matérias. No emtants esse fato vai s2
alternandn com o passar do tempo. AD contraria da revista narional, que
mantém seu projeto praticaments o mesmo a0 longo dos anas, em 1969 0

 patria do GES & quebrada e as piginas apresemam variagia de anigs
para artige, que acaba se estendendo até 1999. Nesse periodo, os textos
faram compostas também em fontes sem serifa e com variagio de entre-
linha sté: numa mesma publicagio. 0 fitulos variavam bastante em estilo
& tipegrafia. 0 resultado disso sio segdes graficamente independentes em
que cada uma possui sua propria identidade. Samente em 2001, com &
‘dicio g5, & que se stabelece um padrio finico a ser seguida por todas &5
‘seqles da revista.

A semelhana gréfica de uma revista regional com seu modeko nacio-
nal & algo esperad & até desejada, em virtude da importSncia da publi-
‘cagio "miz". Quande comparamas as duas revistas, pedemos ver nas
diferzncas, o quanto a RHGES apresenta como- idemtidarie gréfica pripria.
Nesie artige, podemos constatar qug, enquanto a revista nacional se manti-
MG praticaments com a mesma estrutura e recursos grafices, a do Espirito
Santn £ra um espago d comedida, na
‘eparéncia de suas matérias. Multas dessas mudancas esiavam relacionadas
*aalterarles de presidéncia ou dos parques gréfices onde erm impressas, %

VLA [ h RN YLLKy
SATEIVIRE L 0 ETIR ST

L 1 KiLvy

indicando o quanto as influéncias ectamas ao texta ragiam sua disposicin S—
na péigina. Sempre muitos fatores interferem no resultado grifica de uma.

publicagin. 0 que os estudos da RKES &q
o mmmpui'llp—nnmmlummm
s pela , temos, pela

mmmnumlmmmm-mann
pixaba. 550 elas: 0 uso de ornamentos (visto nas capas dos seus primeinos
anas) e & variagin de padries grificos, duss caracterfsticas que confirmam
personalidade & eperimentaio por parte da verso captcaba. \
: \

~

~ -,

As capas da RIHGES:

heranca com identidade prépria

Glends Barbosa

7, 2 e
2 panr de o pmﬂm micial, & Ravista do busieueo Histérics Caogrfico
do Espirita Santa (RIHCES) safren influéncia direta da Reviste da bustibuto
Histirico Geogrifico Brasileira (RIHGE), cujas capas mantém uema disper
sigio grdfica cam poucas madngas o Jogo dosseus 372 anos de cxiten
caracteriase pelo usa do tiulo com destaque para a
wilizagsa de citagio e sela farmado par dais circulos m
0 lada do autm, em que 1o primeiza vemes besto ¢ imagem & oo segunds,
apenas texto, As variaghes encantradas basicamente inchuem mais textos na
capa e uso de diferentes Fontes para exses testos, Veja a figura 1.

J 2 caso da RIH CES, hi padsanizagéss, mas per periodas, Unn tipa
de disposicio d usada por um periodo = depeis mudrse pam autra, Entre.
muhemquu! sus capas amtic estruturadas, gerlmente, com qua-
\nrs o clomentos principais: o esbegs-

- Iha, oode temat o tinls "Reviees” e
o subtitulo "dh Instituta Histérico ¢
Geogrifico da Espirito Santo'; de-
peis uma imagem, uma. eplgmfe ¢ o
rodapé (figua 2).

No cabegalbn, notamos wma
grande variagie de elementas, coma
o mimers, o anz, a data de funda-
gin, entre catras mbarmagges, além
de tiulo = mbtitulo mantides, Do
niimers inical até o exemplar 17,
b um destaque para o tinle am 1

SR L

f:i i
b
i

. e

. lagia an ssbtitula, pois em todos e
» s exemplams 2 palavra “Bevista” &

aprecentada com tipografiss desechads, calocada em linka tmica gfeu um
corpo ‘partanta, com p que o reste das
i Porém, a partic oo nimers 18 até o nimero 51, o pess, o carpa
 n tipagraia se igualam aa subtitula, tomando tuda wma coisa 8, O tinsla 33
it a ser mastrada em destaque na cevista 53
Osegundac @ capaé ousa de

Az imagen longo dox e tipas (guras 5,
e a 4 P

Penhia, cantida um cireula que ocupa cerzade 25% da pigina. Ela aparsce

apenss na primeire mimers da revista, Ji a segands, & @ brasia do IHCES,
sirsboia utilizado até hoje pelo nstituto ¢ que tem & das
trés. E, por fim, o mapa do Espirita
Santo que aparece apenas nas edic
gées 52258, A prapargicusada para
esmas imagens em relagio & mancha
prifica da capa € muita vaziada, mas
R passa de 4o% da sua drea.

O terceiza clementa ¢ o usa de
uma cpigrale, aprsentads muma
Fone arifada, sempre alinhada pels
esquerda. Sua disposicas na pigina
waria par periodas, Pode cex encon-
trada numbax centralizada harizon-
talmentena pigina ou em umzecus
de panigrafa, Nese iltime caso, a
sua dispasigic varia, estando acima
oa shaixe do sicbola Ela passui
dhuas estrafies & um fa que as divide,
sendo finalizada com o name do au-
tor escritno mesme corpo em caixa
alta e alinhada & direia (guea 43

Poruiitim, temaza sadapé, qu=
traz, a0 longa dos anos, informagges
que vasiam desde daa, local, gréfica
até a miumernda exemplare o ano de
publicagia. Ele e sempre centa:
lizada horizantalmente na pigms.

Uma cutm caracteristica in-

teresante, vista nas capas nos seus
primeires nimercs até o 6, & o um
de adomas com elementos decara:
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tivos, Esce tipo de recures gedfice nic 4 adotada pela revist “me” Peesi-
welmente feito em clichés, exses adorncs aparezem de tiés manciras dife-
rentes, apresentands tragos argnicos e geométricos (Fgura 2). Ji a partic
da nigmera 18 & at o nimea 5t com excega de algans pances cxom-
plares publicadcs nesse intervala, o adomo aparece de farma mais sutil,
Sio bax ba grific: ivuides por fioe tipagrifico:
sngularet ou duplos e Bar smamentais came uma moldura (Bpura 41

ACHECADADA COR

A palizramia surge na zapa da Ravista do IHGES a partiz don® 52, em que
s caces da handeir da Expiri a pi q p

paszando pela Jombada, E nesa edisio que também apatece pela primein
ez o terceire tipe de imagem da capa, questis qus merece um capitulo &
partz, came apresentada mais adunte. A imagem € 2 de um mapa do estada
na car verde chapada sem nenkuma sepresentagic de municipios, vix ou
regiics Esse madels de capa = estende até o némem 5§, embor na edicia
seguinte a énica madificagi seja o tetomn do sirchcin do IHGES 1o lugar
da mapa. Curiasn ¢ a fato de o simbelg, @ partir dai, apresentar dimensdes

‘rauito matores do que nas ediges antericres em que csteve presente, ocu-
panda carea de 62 da capa (figura ).

Apesae de 3 pelicemia de fata aparceer na capa da revista o pariir de
1959, ainda em 1957 hi o usa da cor, mas na escciha do papel da capa, A
impressio, entretanis, & em preto {figue &)

Na us iltima cenfigaragie, a capa mantém a policramin iniciada na
edigin 52 e refarga uma caracleristica, encontrada em virios padries 30 lon-

RE \‘nl’ST A
NS e SIS TABOGRTES
R

go de sua teajetdcia, elaiva  hienarquia da tirulo *Pevista” que se mantém
cm destaque. Cambinarda 3 cores da bandsin capisaba cam o simbelo
dh institute, o resultado & uma ccmposigin harmAnica em que, com clarera,
aprescnta az dades pemcipais da revista or meia do daz
elementos e utilizagin maior da espaga em branco (figura 7).
Pudemos ver, neste breve artiga, sciugaes grifieas em que oheervamaz
T i e,

wisual | estd vinculada,
baseandh eéciodie Ak, 4
pripria et usa decor,
imagens, que trad 50 e incvagdo, Esser cle- —_—
] da “tempera capivaba’ dasartes
grificas e a Mentidade visual que pmcurame.
s w1 e

REVISTA
50
INSTITUTO LUISTORIGO ¥ GrOGRAKICO
D0 EspiRITO SANTO

63

LIS, Vi, 23 5284, 20
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IMPRESSOS E DIGITAIS

IndicagBes para quem se interessa pela histéria do design gréfico,

seus persenagens e produtos

[ wancd |

Livro arganieado pelo historiador Rafsel Cardose sobre a histéria dos impres-
sos o brasil, desde 2 chegada da familia real até 35 primeiras décadas do sé-
culy 3, com basz o acerve da Biblioteca Nacional. A panir de um panarama
histirica de feros, jormsis, revistas, estampas & efémerns, ovolume ahorda
a evolucio da arte gréfica no pais. Leitura imperdivel para quem se interessa
pela histéria do design graficn brasieim, pais além de apresentar artgos
clares, focados & com uma linguagem de fcil assimilacio, o lvro contém de-
2enas de precinsas imagens coletadas ne acenvo da siblioteca Nasional. vale,
ainda, apomar que o5 1eaas de Ivra s3o de Rafael cardoso, sabel Lwstesz,
Ltcia Garcia # |oaquim Margal, grandes nomes de estudiosos da imprensa do

Ho pimeifo semestrs de 2011, erd
langade o Ivro 4 Maogd, de Aline Ha-
luch. Tratase de uma pesquisa de
mestiado sobre 3 revista ilustrada
editada por Humberlo de Campos
entre 1522 & 1520 - sob & Btica da
design, fazendo uma anilise gréfica
& discutindo virios desdebramentos
resultantss da pesquisa, coma as
mudangas dz comportaments no ini-

perfado apresentada. figura 1)

IMPRE

cin do scuk 20 & as representacies
da mulher. & revista tem um projeto
grifico amojado ¢ era uma publica-
0 ~galantz” - destinada zs piblico
masculino. figura 2)

() N4> BRASIL

[PORTAL MEM BRiA GRAFICA BRASILEIRA Ji BILIOTECA NACKINAL

0 portal memarioy icabrasier a.org
fai criade a partir de um projeto pa-
trodnado pela Petrobras & englobou
a digitalizacio de ravistas ilustiadas
dos anes 1920, comecando com 0
Malh & P Todcs.., que tverzm
comn diretor de arte |. Carlos. 0 pre-
jeto também langou recentemente
dais behs livres, 0 Wdente Micpe.
1. tarfos o0 Matho (1922-1930), com
organizacin de Lovedang & 0 Dese-
mhistadmuisivel, d |ulieta Sobral {am-
bas langades pela sditara Folha Secal
Mo portal, & possivel folhear a5 re-
ViStas € viajar no tzmpe admirnds
o tabalho inigualivel de |. Carlos.
Além disse, & possivel conhecer nos
textos toda @ metodologia utilizada
para & realizagio desse projeto de
digitalizag3o ¢ disponibilizagio dos
acenvos,

Ao interessados, o portal apresenta
ainda noticias & posts sobre lvras,
Expasiches, artiges ¢ cutras, ssmpre
relacicnadas a0 design e 3 meméria
prifica brasileira. (figura 3)

A miblisceca Natinal dispanitiliza
difzrentes tipos de matzriais em szu
acervo anling, que pode ser consulta-
do pelo site wwwbibr, Além dessa
tacilidade, a Bibliateca Nacicnal pas-
sul convinios com acerves digitais
de tiblivtecas estrangeiras e prome-
we, com frequéngia, sventos, curses,
assim come anca ednais cferecendo
balsas de pesquisas para fomentar
o estudos de temas relacionados a0
seu acewo. (igura )

Para conhecer diferentzs impres-
sos ponugueses do acervo da Bi-
bligieca de Lishes, basta acessar
hemeratecadigital.cm-isbange.  No
site, & pussivel pesquisar ¢ baicar
imagens de jomas e revistas perien-
centzs a0 daminio poblico. 0 carsh-
0 & compasto por materials raros re-
lacionados 3 imprensa escita. 0 site
divulgs diversos eventos promovidos
pela Hemerateca, com temas volts-
dos & histéra da imprensa. (figura 5
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Figura 68
Paginas 20-21,
artigo 2..

Figura 69
Pagina 22-23, secao
Através dos Prelos.
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Figura 70
Paginas 24-25,
artigo 3.

Figura 71
Paginas 26-27,
artigo 3.
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A revista Vida Capichaba
e seus elementos grificos

Rayza Mucuna Paiva

A revista Vida Capichoba foi publicada por 3.4 ancs, durante oz quais rece-
‘e colsboragies de virias germgées de intelectuais e redatores do Espirita
Santo, Focalizandcse no minko da zevita, vemos que, embara tenha sofrdo
constantes variagies em seu projeto grdficn, sejade um ano pam o outm au
mesma entre ediges, alguns padrées mantiveram-se fixcs, dando forma
sua identidade. S50 lementas griboos ceme tipografia, amamentos e dia-
gramagio das piginas.

wvitas O Mafha = Fara Todes, veiculadas ne Ria de Janeira durante a década.
de rg20 (SOBRAL, 2224

H daa de vi ' 3
se sempae dispastas na topa da pigina. Entretanto, cheervames que cerias
padries padem ser percebides também em periodas especiicas

Dkt g2z @ 1532 - 0 uso de ormamentos & ifustraghes sio as catacterisfr
o mascanies O e emsonitease disgrmado eralmeste et <
Lunas 4
< amincios De 1525 8 531, b raa quebr e udio. A disgumagio
hisica passa 2} Re
e tarabden st e ctas evistas mpresas o stade, comm Aleoradn,
de rg3e.

Também ducants ¢ primeims cinco anos, a tata era compesta cam.
usc de entrelinha mais justa em proporgac aa tamanhe da Eonie, prevalece
o2 do oot m 2,0 ead i = trma corpe 1. e

da fonte ha grifi

piginas da revist P

de uma maneira geral, um cuidado em sua compeasigio wisual. A necesrider
de de aproveitameato de espaga, por exsmplo, & visivel, o que resulta em
poucas ireas nio impressar. Entretants, kssc nio interfers numa bea apre
aentagc, pois hi uma clara divisia dos conteides proparciansda pela us
de amamentce e do contraste entre tipogeafiss, umbdm visto e tinulos &
subtitulos. O métada de impresia das zevistas € outra padrio que se man-
teve fom: os exemplares eram impressos tipagmaficamente, cam Folograias
— am clichi de releva, o que pada tar tambdm canstatads em cutras ravietas
do mesmo periada (BARRCS, 2008}

Analisando 3¢ pignas dos
exemplare da Vida Capichab a2
lange das ancs, as primeircs padries
comegam a saltar acs olbos. Primei-
ramentz, a utlizagao de dais tipa
de papel & alga que pemmanece fixo
durante teda 3 veiculagia do im-
pressa um mais porazo € amarclada
(eomur” cu "de jomal”) & outra
branca e liso (*acetinado”l ande
enam impreszas s fotagrahias ¢ tex-
95 com matar destaque daquela edi-
gie (figurar) A utlimgio de papel

acetinade e de papel comum numa

mas leveza e legibilidade )

U mteressante destaque da miolo da Vida Capichabs ¢ a pigina do
edicorial, cuja mancha grifi dos de £3e,
Formatos geamétricas variades. Hexdgonos e e<tégones cram camuns, cam.
s s e ot e g e sk i

! itorial, turbém consta da revists, ené-
dite, s de dta e (g 3).0 m]ngn.ﬂ'n comlgurarae ot come v
nbetar q o P poTtip

cormposta por dife Fona valosizagio doeditarisl
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Com a alternativa adotada foi possivel desenvolver uma experimentacao dessa
proposta junto ao usuario através de técnicas de avaliacdo do resultado final usa-
das na pesquisa de campo.

5.1. ROTEIRO DA EXPERIMENTACAO

5.1.1. Objetivos

Experimentar um prototipo da revista tipo&grafia, ou seja, testar a alternativa
adotada e entrega-la a avaliagao do usuario que, ao folhear as paginas da revis-
ta, pode observar pontos positivos e negativos do projeto e fazer comentarios
dentre outras observagoes, torna-se importante para o aprimoramento das pro-
ximas edi¢oes no que diz respeito a estrutura editorial do periddico, ao conteldo,
a linguagem, ao projeto grafico, dentre outros. Os resultados da experimentacgao
foram avaliados junto a equipe do Nigrafica na tentativa de aprimorar a revista.
No entanto nem todas as consideracoes dos entrevistados, mesmo que acatadas
pela equipe, serdo possiveis de serem modificadas para a edicao n° 1. Algumas,
principalmente aquelas relativas a estrutura editorial, deverao ser modificadas
nas proximas edicoes.

O objetivo principal dessa experimentacao, portanto, &€ tentar entender se, e
como, o entrevistado percebeu as caracteristicas graficas e estruturais da revista
que a identificam como um periddico académico da Ufes, ligado ao Nigrafica e as
pesquisas em design. Se as escolhas graficas e projetuais ajudaram a caracterizar
a identidade desse periddico. Como objetivos secundarios, esperam-se:

v

» Entender qual o interesse desse usuario na revista;

» Descobrir qual sua referéncia quando se fala em revista de design;
» Observar o entrevistado manuseando e lendo a revista na tentati-
va de captar possiveis dicas desse usuario que possam contribuir

para melhorias do periodico;

» Entender como o usuario identificou a ligagao da revista com o Ni-
grafica;

» Testar a leiturabilidade dos textos;
» \Verificar se as imagens sao suficientes para entender o conteldo;

» \/er se o usuario conseguiu se localizar na revista, se o sumario e o
navegador estao funcionando;
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» Perceber se o usuario vai se interessar em ler ou participar da edi-
caon® 2;

» Buscar sugestoes de elementos que possam reforcar a identidade
do periddico.

5.7.2. Entrevistados

A experimentacao foi feita com alunos do curso de Desenho Industrial da Ufes
que constituem a majorietariedade do piblico alvo da revista. Os alunos foram
categorizados em trés grupos, a saber:

» iniciantes, os alunos do que estejam cursandoo 1°,2° ou 3° periodo;
» medianos, os alunos que estejam no 3° ao 6° periodo; e

» finalistas, aqueles alunos que encontram-se a partir do 6° periodo.

5.1.3. Méetodos e técnicas
A experimentagao aplicou trés técnicas de avaliagdo em trés etapas, a saber:

a) Questionario estruturado (ver anexo 1) com perguntas fechadas e semi-aber-
tas direcionadas a uma amostragem de alunos pré-determinada. Foram sele-
cionados alunos das trés categorias acima descritas que receberam um e-mail
explicando o que é e do que se trata a revista tipo&grafia, um /ink da revista hos-
pedada no portal /ssuu onde ele podera baixar ou visualizar o PDF com um efei-
to que simula o folhear da pagina, juntamente com algumas perguntas em um
questionario on/inedo Google Docs que devera ser respondido apds esse primeiro
contato do aluno com a revista. As respostas dessas perguntas foram tabuladas
em uma planilha onde foi possivel fazer ensaios estatisticos e comparacoes entre
as respostas.

b) Observacao de grupo nao estruturada onde o prototipo sera entregue ao ma-
nuseio e possivel avaliacao dos alunos. Foram impressos a laser dois exemplares
da revista, que convencionou chama-los de prototipo. Foram expostos a analise,
manuseio e observacao dos alunos ao término de uma aula. Buscou-se observar
0 grupo e a interacao entre eles, como a opiniao de um aluno influenciava no en-
tendimento do outro. Essa observacao foi registrada através de fotos e videos’.

7 Agradecimentos especiais aos colegas Gustavo Binda, Charles Moreira, Francisco Guilherme (Pelé)
e Darlan Machado que auxiliaram na pesquisa fazendo o registro das entrevistas em video e fotos.



c) Entrevista individual padronizada onde o protétipo foi apresentado ao aluno
que ap6s um manuseio prévio da revista, responde ao questionario (ver anexo 1)
e também, fica livre para fazer os comentarios que se sentir a vontade. A aborda-
gem foi individual, de maneira a coletar informacgoes mais detalhadas.

5.2. RESULTADOS DAS AVALIACOES

5.2.1. Questionario estruturado

O e-mail contendo o link para visualizacao da revista e o formulario a ser preen-
chido foi enviado para os alunos das trés categorias, mas como previsto, a maio-
ria das respostas vieram de alunos medianos e veteranos. Foi possivel ter uma
amostragem de 22 questionarios respondidos, sendo: 12 alunos medianos, 8 alu-
nos veteranos e 2 alunos calouros. Especula-se que os medianos e os veteranos
sentem-se mais aptos a fazer criticas e analises e/ou ja estao mais familiariza-
dos com as ferramentas utilizadas, o /ssuu e o Google Docs.
A pergunta de n° 1 era relativa a identificacdao do entrevistado, em qual catego-
ria ele se enquadrava. A de n° 2 referia-se ao Nigrafica, e a maioria dos alunos
afirmou ja conhecer o Nicleo. Apenas 3 disseram “Ja ouvi falar mas nao sabia do
que se tratava”. A pergunta de n° 3, referente ao universo das revistas de design
das quais os entrevistados tém como referéncia. As revistas mais citadas foram:
a) Computer Arts, impressa e com periodicidade mensal, traz dicas, tutoriais, e
portfolios de profissionais do mercado; b) Zupi, impressa e bimestral, a revista
traz portfolios e entrevistas com designers e llustradores; c) ABC Design, revista
impressa e trimestral que aborda os temas design grafico, de produto, gestao,
branding e tendéncias e; d) Idea Fixa, revista eletronica publicada trimestralmen-
te, funciona como um canal de expressao e inspiracao em artes visuais. Muitos
dos entrevistados, inclusive veteranos, nao responderam essa pergunta. Alguns
ficaram em davida para responder e, em alguns casos, citaram um site ou blog
ao invés de uma revista. De acordo com o grafico abaixo (figura 74) nota-se que
15% dos entrevistados deixaram essa pergunta em branco, ou seja, nao citaram
nenhuma revista como referéncia. Dentre os alunos que citaram outras revistas,
média de 23% dos entrevistados, podemos destacar: a) revistas impressas e com
sites na internet — Photoshop Creative Brasil, FFW Mag, Wide, Neo2; b) revistas
impressas — Tupigrafia e; c) Sites/blog — Design on the rocks, Dazed and Confused.
As perguntas de n° 4 e 5 faziam os entrevistados marcarem numa escala de
1 a5 asua opinidao em relagao a relevancia do contetdo abordado na revista e o
projeto grafico. Em relacao ao contetdo 59% dos entrevistados acharam o conteu-
do muito relevante, 32% marcaram a opcao 3 referente a maios ou menos relevan-
te e 9% acharam o conteddo pouco relevante. Em relacao a contribuicao do projeto
grafico para caracterizacao do periodico como revista académica, a maioria dos
entrevistados marcou a opcao 3 ou 4, como se o projeto nao tivesse contribuido
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Figura 74

Grafico com as
respostas da pergunta.
den® 3.

Figura 75

Grafico com as
respostas da pergunta
den® 3.
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m Computer Arts
m Zupi

Idea Fixa

ABC Design
w N3o citaram

m Outras

totalmente. Na pergunta de n° 6, "0 que te faria continuar lendo as proximas edi-
cOes da tipo&grafia?” a maioria das opgdes marcadas foram: a) O conteddo, gostei
bastante; b) Quero me manter informado(a) sobre as atividades desenvolvidas no
meu curso e; c) Tenho interesse em ler a proxima.

Em relacao a pergunta de n® 7, buscou-se fazer com que o aluno respondes-
se 0 que ele gostaria que tivesse na proxima edicao ou o que ele viu no prototipo
e que poderia ser melhorado na revista para a edigdao n° 2. Segundo o grafico da
figura 75, observa-se uma média de 29% dos alunos que disseram que colocariam
mais artigos e que tornariam os textos menos formais. Dentre os entrevistados
21% disseram, também, que melhorariam alguma coisa no projeto grafico atual,
no entanto, nao houve nenhuma para as opgoes que diziam “faria outro projeto
grafico” ou "nao leria a proxima edicao”.

| Colocaria mais artigos;
M Tornaria os textos menos formal,
Melhoraria algumas coisas no projeto grafico atual
B N3o tenho interesse em participar mas quero ler a préxima

B outro

opgdes que nio foram marcadas, 0%

Faria outro projeto grafico

= N3o tenho interesse em participar nem em ler a préxima



5.2.2. Observacao de grupos

Aconteceu na segunda-feira dia 27 de junho ao término de uma aula da disciplina
de Grafica 1, ministrada pela professora Leticia Pedruzzi aos alunos do 2° peri-
odo do curso de Desenho Industrial da Ufes. A turma foi dividida em dois grupos
de alunos separados aleatoriamente, a professora explicou a proposta do expe-
rimento e falou brevemente sobre este projeto de graduagao e sua ligacao com o
Nigrafica. Os prototipos da revista foram colocados sobre uma mesa e o primeiro
grupo (com cerca de 10 alunos) foi convidado a se aproximar e interagir com as
revistas (figuras 76, 77 e 78).

Os alunos aproximaram-se da mesa, pegaram as revistas e comecaram a
folhea-las. Enquanto um folheava os outros observavam, faziam comentarios e
observagdes. Uma das primeiras observacoes foi em relacdao as cores onde foi
possivel ouvir comentarios do tipo: “as cores, gostei, achei que encaixou bastan-
te". Nesse momento os alunos compararam as cores das capas analisando os
dois exemplares que possuiam capas diferentes. Uma das alunas observou: “para
o miolo, acho que essa aqui (capa amarela, alternativa adotada) se adequou muito
mais, passa a impressao do contetdo”. A partir dessa fala os alunos comegaram
a discutir sobre as opgoes de capa e o debate se estendeu por bastante tempo até
que a professora interferiu e pediu que os alunos observassem outros elemen-
tos da revista como diagramacao, margem, tipografia e etc. A maioria dos alunos
desse primeiro grupo notou o uso de duas familias tipograficas no miolo e que
essa diferenciacao estava ligada ao conteddo da revista; observaram que apenas
os artigos tinham paginas brancas; questionaram o uso dos espagos em brancos;
fizeram observacoes e criticas a respeito do alinhamento e a leitura das legendas
e sugeriram opcoes de corte e edicao nas imagens. Essa observacao durou cerca
de 20 minutos foi registrada em video e fotos.

Em seguida o segundo grupo (figura 79), com 8 alunos, se aproximou da
mesa e foram guiados a interagir com as revistas. Os alunos desse grupo apre-
sentarem-se mais calados e a discussao nao fluiu tanto quanto no primeiro. Para
iniciar as observacoes foi necessario fazer algumas perguntas do tipo: “e ai gente,
0 que vocés acharam da diagramacao?” ou “gostaram das imagens?”. Ao falar das
imagens fizeram perguntas sobre as capas da Vida Capichaba e adentraram no
conteddo do prototipo. Novamente foi necessaria a intervencao da professora
guiando o grupo para a discussao relativa aos elementos graficos do periddico.

Dessa forma, fizeram observacoes sobre o uso de diferentes cores assim
como o primeiro grupo; notaram a diferenca na diagramacao entre o conteldo,
onde a utilizacao de apenas uma coluna de texto no fundo branco confere um ca-
rater mais sério as paginas de artigo e tornam-se mais faceis de ler. E depois de
discutir sobre os artigos fizeram perguntas sobre créditos e citacoes.

Notaram algumas limitagdes do prototipo como corte do refilo meio torto e
perguntaram sobre o acabamento da revista a ser impressa, tipo de papel. Ques-
tionaram o simbolo da capa e deram opinioes em relacdo as duas propostas em
questao. Questionaram a auséncia de chamadas na capa e perguntaram se isso
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nao poderia ser um problema. Um dos alunos respondeu que, como a revista nao
vai ser comercializada nao precisaria ter esse apelo. Reclamaram da cor verde em

uma das matérias como se estivesse “chamando atencao demasiadamente”.

Figura 76
Alunos do primeiro
do grupo.

Figura 77
Alunos do primeiro
do grupo.
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Figura 78
Alunos do primeiro

grupo.

Figura 79
Alunos do segundo

grupo.

5.2.3. Entrevistas individuais

Foram realizadas entrevistas individuais com dez alunos que se enquadram na
categoria alunos medianos. Aconteceram durante o dia 28 de junho ao término
de uma aula da disciplina de Histdria das Técnicas, ministrada pela professora
Leticia Pedruzzi aos alunos do 4° e 5° periodo do curso de Desenho Industrial da
Ufes. Esses entrevistados enquadram-se na categoria alunos medianos.

Antes de iniciar a entrevista foi possivel explicar brevemente qual era a pro-
posta da entrevista, do projeto e o que era o Nigrafica. Apos essa explicagao o alu-
no recebia o protdtipo e uma folha com o formulario. Ficavam, geralmente cerca
de 4 a 5 minutos folheando, lendo, observando e analisando o exemplar e depois
comecavam a preencher o formulario (figura 80). Em muitos casos foi possivel
observar que durante o preenchimento o aluno voltava a revista para consultar 111



Figura 80
Aluno entrevistado

observando a revista

para depois preencher

o formulario.

ou rever algum item questionado no formulario. Quando estavam terminando de
preencher a entrevistadora (esta autora) se aproximava, ligava a camera do celu-
lar, comecava a gravar e pedia para eles falarem sobre a revista.

Alguns alunos ficavam timidos para falar ou nao tinham analisado o prototi-
po suficiente para fazer observagoes mais detalhadas de projeto grafico e ficavam
atentos inicialmente ao conteldo, ao tipo de texto e faziam perguntas do tipo:
“"vocés so6 vao escrever sobre design grafico?” ou “Nao vai ter nada de web?" No
entanto, outros alunos conseguiam aprofundar mais as criticas e perguntavam
sobre assuntos especificos como uso de imagens, tipografia e grid.

No entanto pode-se notar que a maioria dos alunos entrevistados acharam o
projeto grafico claro, objetivo e condizente com o contelddo proposto pela revista;
que a diagramacao c/ean favorece a leitura e reforca a ideia do académico e que a
diferenciacao de cores entre o contetdo ajuda a entender quando acaba uma se-
cao e comeca outra. Alguns alunos apontaram que o contedo é muito especifico
e repetitivo ao longo da revista e sugeriram o uso de uma se¢ao com pequenas
notas, textos breves para atender aqueles alunos que tem interesse no conteldo,
mas gostariam de ler alguma coisa mais rapida.

Foi possivel notar que os entrevistados percebem o uso de duas familias ti-
pograficas no miolo da revista, mas que nao conseguem entender que existe uma
familia especifica para os artigos. Acham que a tipografia esta ligada ao contetdo
e nao a estrutura editorial. Assim como os alunos iniciantes, questionaram a au-
séncia de chamadas na capa e deram dicas para reforcar o uso do simbolo junto

ao lettering com intuito de marcar a identidade do periddico.

112



5.3. CONCLUSOES DA EXPERIMENTACAOQ

Em relacao aos métodos e técnicas utilizadas nessa experimentacao, pode-se
perceber que a observagao de grupo é bastante interessante porque gera dis-
cussao entre os participantes. E possivel notar a opiniao de um entrevistado em
relacdo a opinido do outro e como isso influencia o grupo. No entanto, como eram
apenas dois exemplares nem todos os alunos do grupo conseguiram folhear to-
das as paginas da revista, ou nem mesmo tiveram tempo habil para tanto e, con-
sequentemente, a discussao ficava mais em torno de algum elemento especifico,
como o caso do primeiro grupo, que ficou bastante tempo discutindo sobre a capa.

Nas entrevistas individuais, o aluno podia gastar o tempo que achasse ne-
cessario para observar, ler ou folhear a revista. Ele so6 era interferido quando aca-
bava de preencher o formulario. Nesse caso o entrevistado conseguia detalhar
melhor sua impressao sobre a revista, falava do conteldo, dos textos, da capa,
do navegador, do grid e outras especificidades. Além disso, os entrevistados in-
dividualmente pertencem a categoria mediana, ou seja, estao cursando entre o
4° e 0 6° periodo do curso de Desenho Industrial e possuem um repertorio maior
e mais propriedade para analisar os elementos da revista do que os alunos ini-
ciantes entrevistados em grupo. No entanto, nas entrevistas com os medianos
nao havia uma discussao ou um debate ja que era individual e muitas vezes, os
entrevistados ficavam com receio de criticar o projeto, pois sabiam que a autora
deste projeto e entrevistadora fazia parte da equipe que produziu a revista. Esse
fator intimida e limita muito o entrevistado, em muitos casos.

Na observacao de grupo, pode-se notar que os alunos, enquadrados na ca-
tegoria calouros, faziam observagdes mais gerais e em muitos casos superficiais
e equivocadas como no caso do uso dos espacos em branco onde foi necessaria
uma intervencao para explicar que o espaco em branco na pagina é importante e
proposital.

Também se pode observar que as limitagoes de acabamento do protétipo
influenciam no entendimento da revista pelo aluno, pois alguns questionaram
sobre alguns defeitos da boneca como refilo meio torto ou alguma imagem meio
desfocada.

Modificacoes na alternativa adotada

Dentre as possibilidades, dicas e sugestdes observadas na experimentacao e
apontamentos feitos pelos entrevistados para a edicao n°1 da tipo&grafia, sera
possivel em tempo habil fazer alguns acertos, dentre eles destacam-se: corrigir
os erros ortograficos e de digitacao que ainda persistiram no navegador e titulo
de uma das matérias; alterar a cor do fundo da matéria do Nigrafica (ver figuras
81 e 82) que esta atrapalhando a leitura da pagina ao lado; substituir a imagem da
matéria do Nigrafica que esta com resolugao baixa e rever o posicionamento das
legendas, pois algumas estavam confusas de localizar.
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Para as edicdes seguintes sera necessario:

»

»

»

»

»

Reforcar a estrutura editorial para que as matérias tenham uma
linguagem jornalistica, diferente dos artigos que tem uma lingua-
gem formal e académica;

Tentar tornar o contetdo mais diversificado;

Reforcar o que é e quais sao os objetivos do Nigrafica;

Utilizar mais imagens e com qualidade superior, como a fotografia
da secao MGB;

Trabalhar mais os titulos das matérias com grafismos e ornamentos;

Dar continuidade a proposta de uso de diferentes familias tipo-
graficas na construcdo dos /etterings das capas para garantir a

identidade grafica;

» Rever a possibilidade de dar mais destaque ao navegador;

MERGULHO
NOS 100 ANOS
DAS REVISTAS
CAPIXABAS

0 Nikcleo de Identidade Grifica Capecaba (Wigrfica) & umn
Erupa de pesquisa do curso de Desenho Industrial da
Uifies,
‘Soneghet Pachaco - PhD & Letida Padnuzzi Forseda - Ms.
Esse grupa procura identificar o que seria canac-
terfsticn da identidade grifica capbcaba por meio do
|evantamento e da anélise de impresses produzidos no

fico, que vai dos primeiros ancs de século 20 até a at-
alidade, mergulha no universo das revistas elaboradas.
& impressas na Grande Vitdria & dedicadas an piblico
capieaba, ou sejs, estdn sendo estudados mais de oo
anes de histhria grifica. J& ne primeire aneo de pesquisa,
temes como resultados, além de publicagio de artigo
nos Anais do 9o Congresso Brasileir de Pesquisa e

Espirito Santo, Para isso, uisas na frea
de design que buscam contribuir ndo apenas com &
memiiria grifica local, mas também com a brasileira. Oi-
wersos designens e pesquisadores t8m se dedicade a es-
tudos variades nas Greas de tipografia, rétulos, jomais,
revistas com o intuits de mmacterizar a cultura material
& wisual na formagdo de nogles de identidade brasileira.
No Espirito Santo, hé um material gréfico inexplorado
que estio senda

As pesquisas do Nigrifica se concentram, atualmen-
te, em trés acenos da cidade de Witbria: a Biblictec
Estadual, o Arquive Plblico & a Bibliotem do Institute
Histfirics & Geogrifico do Espirito Santo. L encontram-
e revistas, jomnals, cartazes, livies que fizeram & ainda
fazem parte da histfria grifica local.

Dentre uma wasta produgio de impressos, o foo
atual & a pesquisa *Identidade Grific Capicaba: 100
‘anos em Revista”. Com o apoio da Fapes , o estudo gri-

Design - PED 201g, sobre ficha de
coleta de dados desenvolvida para o estudo da revista
Vida Capichaba com tabulagie de dados), temas um
aceno imagético Ji digializado e em digitalizagio, ou-
tra ficha de coleta de dades adaptada A Rewista do ins-
Geogriifico do Expirito Santo (RKGES),
além de parte de andlise grifica ji feita @ um projeto de
exposigin itinerante. Também temos alguns posts sobre
& pesquisa publicad os no blog wew. nigrafice.com, junts
com outras pesquisas desemvolvidas pelo Nicles em
relagio a0 ensing de artes grificas no estado.

A equipe deste primeire ano de Migrifica, que en-
wolee @ pesquisa 100 Anos em Revista”, & formada par
dois belsistas da Fapes, Camila Tomes & Thiago Dutra,
dois alunes voluntirics, Juliana Tonini & Rayza Macund,
etrés alunos do Programa Institucional voluntério de
Iniciagdn Cientifia (PMWIC) 2090-2011, Cienda Barbosa,
Marflia Melo & Paulo Reckel.

INIGRAFICA | tpotgratia 1 | 11

Figura 81
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Figura 82

Figura 81 - Pagina secao Nigrafica antes da experimentacao.

Figura 82 - Pagina secao Nigrafica com as alteracoes propostas nos testes da experi-

mentacao.
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Apos a experimentacao, alguns pontos do projeto foram discutidos com a equipe
do Nigrafica e algumas modificagoes puderam ser feitas no partido adotado. Nes-
te momento pode-se obter a ficha catalografica e o /nternational Standard Serial
Number (ISSN) da publicacao e dessa forma, a boneca testada junto ao usuario
foi finalizada e ficou pronta para ser enviada para a grafica. Também foi neces-
sario preparar um material para ser entregue ao Nigrafica, de modo a obter um
registro da edicao n° 1 e um de guia de uso, que pudesse explicar como utilizar
as ferramentas de modo que outros alunos e professores do Nlcleo possam dar
continuidade ao projeto e desenvolver as proximas edigoes.

6.1. Ficha catalografica e ISSN

A ficha catalografica € uma ferramenta de registro dos elementos descritivos de
uma publicacdo que ajuda na catalogacao e serve para seleciona-la diante de uma
necessidade de informacao e para localiza-la fisicamente em bibliotecas e/ou li-
vrarias. Numa publicacdo impressa, a ficha catalografica geralmente consta, na
parte inferior do no verso da pagina de rosto e tras informagoes como: nome do
autor ou editora, periodicidade, ISSN ou ISBN (/nternational Standard Book Num-
ben, assuntos abordados, dentre outras informacgoes conforme pode-se notar na
ficha da revista tipo&grafia (figura 83). Para solicitar a ficha catalografica, deve-se
entrar em contato com bibliotecas que prestem esse tipo de servico. No caso as
revista tipo&grafia, a ficha foi solicitada a Biblioteca Central da Ufes e o servico foi
gratuito por se tratar de uma publicacao vinculada a Universidade.Maiores infor-
macgoes no site http://www.bc.ufes.br/catalogacao-na-publicacao.

O ISSN - Ndmero Internacional Normalizado para Publicacoes Seriadas (/nterna-
tional Standard Serial Number) é o identificador aceito internacionalmente para
individualizar o titulo de uma publicacao seriada, tornando-o Gnico e definitivo. O
ISSN é operacionalizado por uma rede internacional, e no Brasil o Instituto Bra-
sileiro de Informacao em Ciéncia e Tecnologia (IBICT) atua como Centro Nacional
dessa rede. Para solicitar o n® de ISSN é necessario que a editora entre em conta-
to com o Instituto e enviar via Correios, no caso de revistas impressas, uma bone-
cadarevista e alguns documentos que podem ser conferidos no site Attp://www.
ibict.br. Neste caso, a editora da Revista tipo&grafia é a editora do Car-Ufes, que
foi articulada pelo Nigrafica. Também se conseguiu que a Pro-reitoria de Extensao
da Universidade financiasse a impressao de 1000 exemplares que serao distribui-
dos para a comunidade académica ligada ao ensino e pesquisa em Design.
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Dados Internacionais de Catalogacio-na-publicacio (CIP)
(Biblioteca Central da Universidade Federal do Espirito Santo, ES, Brasil)

Tipo & Grafia / Nicleo de Identidade Grafica Capixaba do Centro de

Artes da Universidade Federal do Espirito Santo. - N. 1
(2011) - Vitdria, ES : UFES, Centro de Artes, 2011.

Anual.
ISSN: 2236-6865

1. Desenho grafico. I. Universidade Federal do Espirito Santo.

Centro de Artes. Niicleo de Identidade Grafica Capixaba.

CDU: 76(05)

Figura 83 - Ficha catalografica da revista tipo&grafia

6.2. Guia DE USO do projeto grafico

No material entregue para o Nigrafica, consta um Compact Disc (CD) com o Guia
de uso do projeto grafico da revista tipo&grafia (anexo 2), o arquivo eletrénico
base com os estilos de diagramacao no software Adobe Indesign e a boneca final
da revista (anexo 3).

6.3. Edicao n® 1

Para a edicao n° 1 da revista tipo&grafia, o Nigrafica conseguiu viabilizar junto
a Pro-reitoria de Extensao (Proex) da Ufes a impressao de 1.500 exemplares da
revista, a serem distribuidos aos alunos do Car Ufes e demais interessados.
Essa edicao foi diagramada no software Adobe Indesign CS5 a partir das configu-
racoes basicas previstas pelo projeto grafico.

Para fechamento do arquivo a ser enviado para a grafica, utilizou-se as con-
figuracoes de predefinicao de PDF da Adobe, formato PDF X-3:2002. Baseado no
padrao ISO PDF/X, este formato de arquivo incorpora todas as familias tipogra-
ficas e /inks do arquivo. Desta forma, o arquivo final a ser impresso, chega pronto
e "fechado” para o arte-finalista da grafica. Assim, nao ha a necessidade da gra-
fica ter que instalar as familias tipograficas utilizadas nem de fazer alteracgoes, o
que evita em grande parte, os erros. O arquivo comumente chamado de “arquivo
fechado” ja vai pronto e configurado para o profissional de arte-finalizacao da
grafica poder montar os cadernos de impressao e dar a saida das cores para criar
das chapas de impressao.
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Esta pesquisa procurou explorar os conceitos de identidade e cultura e estudou
como o design grafico pode ser Gtil na construcdo da identidade de um grupo
especifico para ser reconhecida por sua comunidade. Buscou-se fazer reflexdes
e questionamentos relativos ao processo de planejamento e desenvolvimento de
uma revista como meio de identificagdo de um grupo. Para tanto, foi fundamental
realizar testes e experimentacoes para avaliar as diretrizes projetuais e as deci-
soes feitas para as escolhas graficas, bem como, fazer ajustes e obter sugestoes
em relacao ao resultado final. Concorda com Leslie (2001) que a natureza perio-
dica da revista oferece oportunidades de a cada edicao ser possivel experimen-
tar algo novo e diferente, ao passo de se ir mudando sem perder a natureza e a
identidade da publicagao. Dessa maneira, possibilita a inauguracao de tendéncias
e cria-se um repertorio grafico que desempenha nas revistas um papel funda-
mental na nossa cultura visual.

Observa-se que este projeto de graduacao pode trazer contribuigdes signi-
ficativas aos alunos do curso de Desenho Industrial da Ufes, primeiramente, por
ser um registro do desenvolvimento de uma publicacao académica do curso, com
assuntos desenvolvidos a partir de pesquisas realizadas pelos proprios alunos
e professores do departamento e como publico alvo o proprio meio académico.
Contribui também, no que diz respeito ao processo de desenvolvimento de uma
publicagcdo, uma vez que, buscou-se reunir em um mesmo trabalho as etapas de
desenvolvimento desse processo, desde a concepgao do projeto editorial, o de-
senvolvimento do projeto grafico, os testes de experimentacao do prototipo junto
ao usuario até a construcao do guia de uso, que pretende se consolidar como uma
ferramenta (til para a equipe do Nigrafica poder dar continuidade a publicacao.

A possibilidade de reunir as ferramentas e os meios de producao, softwares
e informacoes disponiveis para criar uma revista, da etapa de planejamento até o
fechamento de arquivo para a grafica e, disponibilizar esse material no laboratério
do Nigrafica para que a equipe atual e até mesmo, futuros integrantes possam
trabalhar nas proximas edicoes da revista a partir desse material, representa na
verdade, uma expansao do poder e da autonomia do Nlcleo ja que a equipe pode
continuar produzindo a revista a partir desse material.

Experimentar novas possibilidades, novas técnicas de diagramacdo a cada
edicao se configura, além de uma experiéncia de desenvolvimento de aptidoes,
um exercicio de insercao de um pouco da individualidade de cada agente produtor
da equipe na visualidade da publicagao, possibilitando inserir nesse periddico as
particularidades e identidades desses agentes. Como escreve Rudinei Kopp,

Se até nossaidentidade cultural pode ser cambiante, sem um lastro
crivel como se acreditava até poucas décadas (ou anos), ndo repre-
senta uma surpresa tao grande percebermos que a inddstria tem
uma producao flexibilizada, pronta para se reprogramar facilmente,
ou ainda, que os tao conhecidos projetos graficos fixos ndao sim-

bolizem mais a quintesséncia do design grafico. (Kopp, 2009, p. 93)
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Nesse sentido concorda-se com Rudinei Kopp (2009) e demais autores visto
no capitulo 2 deste trabalho, que a identidade é hoje, mutavel, cambiante, flexivel
e construida todos os dias. O design, segundo Forty (2007, p.301) é um modo de
comunicar essa identidade para o mundo e que pode ser usado para “transmitir
as pessoas a forma e a natureza de organizagdes que, de outro modo, poderiam
parecer informes”. Dessa forma este trabalho torna-se um processo, assim como
a construcao da identidade da revista tipo&grafia e do proprio Nigrafica.

A identidade institucional, conforme Chaves (2006), formada pelo conjunto
de todos os sentidos abstratos como principios, objetivos e até mesmo limita-
cOes, de um ponto de vista interno a instituicao deve ser construida dia a dia
através de agoes e objetos que possam materializar essa identidade abstrata em
uma imagem institucional. A revista tipo&grafia, se apresenta como um meio de
fazer essa identidade institucional do Nigrafica chegar até seu pablico externo. A
publicacao idealizada neste projeto de graduacao deve em todas as suas edicoes
codificar em sua estrutura uma série de significados abstratos que possam re-
presentar essa imagem institucional do Nacleo. A revista deve também ser flexi-
vel e permitir mudancas ao longo do tempo, de modo a acompanhar a identidade
da equipe do Nigrafica, que conforme visto anteriormente, essa identidade vai se
transformando ao longo do tempo, e dessa forma a publicagao deve contemplar
futuros projetos, novas pesquisas, novos integrantes e demais aspiracoes e obje-
tivos a serem construidos ao longo do tempo.
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Artigo: (jn) Texto jornalistico interpretativo e opinativo, mais ou menos extenso,
que desenvolve uma ideia ou comenta um assunto a partir de uma determinada
fundamentacao. Geralmente assinado, o artigo difere do editorial por nao resen-
tar enfaticamente, como este, uma “receita” para a questao em pauta, nem re-
presentar necessariamente a opiniao da empresa jornalistica. “O tom dogmatico
do editorial da lugar a uma composicao analitica, que se deve pautar pela natu-
ralidade, densidade e concisdo. (...) O projeto de todo artigo é a explicacao de um
fato, segundo propositos variados (informativos, interpretativos, persuasivos ou
indutivos)” (M. Sodré e M. H. Ferrari).

Anlncio: Espaco de publicidade, Gnico elemento de conteldo nao-editorial da dia-
gramacao, produzido pela equipe comercial.

Arte: O que se chama de arte em diagramacao sao imagens produzidas para ilus-
trar, complementar visualmente ou substituir a informacao do texto. Podem ser:
Infografico - que inclui mapas, graficos estatisticos, sequenciais e esquemas vi-
suais; charge - desenho geralmente satirico com personagens do noticiario, sem
ter que necessariamente seguir opinido expressas em matérias relacionadas na
revista; llustracao - todo tipo de desenho ou pintura que pode acompanhar um
texto jornalistico. Ailustracao pode ser uma versao ilustrativa do texto ou uma vi-
sao complementar ao texto, usando uma linguagem pictorica. - Fonte: Definicao
de caracteres tipograficos para o texto, titulo, aberturas, legendas, etc.

Assinatura: identificacao do autor de uma reportagem ou ainda de fotografias
ou de ilustragées. Também é conhecida como crédito. Normalmente é uma abre-
viagdo do nome do autor do texto. Raramente o nome completo é publicado. O
recurso de usar pseudénimo é cada vez mais raro.

Box: texto auxiliar que acompanha uma reportagem principal. Normalmente traz
informacoes que complementam o texto principal, como um perfil do personagem
enfocado na reportagem. E usado para publicar uma memaria do caso ou ainda
para explicar didaticamente termos dificeis que o texto principal ndao tem como
evitar.

Brainstorm: (literalmente: "tempestade cerebral” em inglés) ou tempestade de
ideias, mais que uma técnica de dinamica de grupo, € uma actividade desenvolvi-
da para explorar a potencialidade criativa de um individuo ou de um grupo - cria-
tividade em equipe - colocando-a a servico de objetivos pré-determinados.

Cartola: em algumas redagoes no Brasil, chamada de chapéu ou antetitulo, é co-
locado acima do titulo principal, complementando a informacao do titulo. Ela é a
responsavel por determinar o assunto da editoria. Ex: Entrevista, Comportamen-
to, Meio-Ambiente.
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Citacdo: dito por alguém, titulo extraido da matéria, olho do entrevistado (textual).

Colunagem: A distribuicao do texto em colunas verticais de tamanho regular, es-
pacadas e validas para encaixar os elementos. Atualmente, o padrao em revistas
é a divisao em 3 ou 2 colunas.

Cores: Uso da cor (combinagoes das cores).

Entretitulo: intertitulo ou quebras - colocado no meio do texto, para dividi-lo em
secoes e facilitar a leitura.

Editoria: Unidade tematica e/ou textual principal de um periddico.

Editorial: Artigo de fundo ou artigo destacado num periddico, geralmente com as
ideias e opinioes da direcao do periddico.

Fio: existe para separar elementos que, por algum motivo, podem ser confundi-
dos.

Fotografia: em revista e jornais vém sempre acompanhadas de legenda descritiva
e do crédito para o fotografo.

Lead ou leading: sua funcao é de conduzir, comandar, manejar, e primazia. Ea
esséncia da noticia, ela obedece as seguintes respostas: [Quem, O qué, Quando,
Onde, Como e Por qué]. Questao de objetividade, estabelece fala, comunicacao e
melhor entendimento. Palavras simples com vocabulario usal.

Legenda: texto curto que explica uma foto ou ilustracao.

Lettering: Fatima Finizola, pesquisadora em tipografia, define /etterings como “a
escrita em que a forma visual, representada pelas letras e o modo pelo qual elas
sao formatadas e combinadas, tem uma formalidade e uma importancia acima
da legibilidade”.

Linha de Apoio: é uma espécie de complementacao, geralmente s6 o titulo ndao
sustenta a matéria, e a linha de apoio tem funcao de complementar a informacao
do titulo e instigar a leitura do texto. Ela sempre esta a baixo ou acima do titulo
da matéria. Também chamada por ‘subtitulo’, 'sutia’ ou ‘linha-fina' em algumas
redagoes no Brasil.

Olho da Matéria: é a parte do texto grifada, citacao que ajuda a entender melhor
a matéria. é colocado no meio da massa de texto, entre colunas, para ressaltar
trechos e substituir quebras; sao muito utilizados em entrevistas.



Serifa: Na tipografia, as serifas sao 0os pequenos tracos e prolongamentos que
ocorrem no fim das hastes das letras. As familias tipograficas sem serifas sao co-
nhecidas como sans-serif (do francés “sem serifa”), também chamadas grotescas
(de francés grotesque ou do alemao grotesk). A classificacdo dos tipos em serifa-
dos e ndo-serifados é considerado o principal sistema de diferenciacao de letras.

Texto: O chamado “corpo de texto” é o tipo em que sera impresso o contetdo
principal da Revista (matérias, colunas, artigos, editoriais, cartas etc.). A massa de
texto costuma preencher mais da metade de toda a mancha grafica da revista e
deve ser delimitada (rodeada) pelos outros elementos. Um formato comum para o
corpo de texto em revistas é tipo sem serifa, com corpo (tamanho) 9 pontos.

Titulo: o titulo estimula a leitura do texto, além de eleger o que é mais importante.
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ANEXO 1. Questionario Google Docs

1 - Qual seu periodo? Que periodo vocé esta cursando no semestre 2011/1
Coqe-3e

i L° - 6°

[C 7° emdiante

2 - Ja tinha ouvido falar e/ou conhecia o Nigrafica? Nigrafica - Nicleo de Identi-
dade Grafica Capixaba.

L Sim

£ N3o

EZ  Ja ouvi falar mas ndo sabia do que se tratava

2 "T6 nem ai” para grupos de pesquisa

3 - Cite 0 nome de uma revista de design ou area afim que vocé gosta, |é ou assi-
na. Pode ser qualquer revista, desde aquelas de técnicas de softwares as consa-
gradas mundialmente.

—

4 - Numa escala de 1 a 5, como vocé avalia a relevancia do contelddo da revista
tipo&grafia? Considere 1 sendo pouco relevante e 5 muito relevante.

1 2 3 4 5

C B B B

5 - Numa escala de 1 a 5, avalie como o projeto grafico da revista contribuiu para
caracteriza-la como uma revista académica. Considere 1 como o projeto grafico
nada influenciou e 5 como o projeto grafico ajudou bastante

1 2 3 4 5

C B B B

6 - O que lhe faria continuar lendo as proximas edicoes da tipo&grafia? Vocé pode
marcar mais de uma opgao.
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HEEEBEE B BE A

O conteldo, gostei bastante

S6 por curiosidade mesmo

Se forem bonitinhas, posso até tentar ler

Quero me manter informado(a) sobre as atividades desenvolvidas no meu

rso

Tenho interesse em ler a proxima

Quero ler a proxima edigdo, mas precisa melhorar muito
Nao gostei dessa e nao pretendo ler a proxima

Outro:

7 - Se vocé pudesse participar da edicao da tipo&grafia #2, o que vocé mudaria na
revista? Sinta-se a vontade em sugerir qualquer mudanca que possa melhorar a
revista, vocé pode marcar mais de uma opgao.

[ E

E E B EE

Enviar

Colocaria mais artigos

Tornaria os textos menos formais

Faria outro projeto grafico

Melhoraria algumas coisas no projeto grafico atual

Nao tenho interesse em participar nem em ler a proxima
Nao tenho interesse em participar mas quero ler a proxima

Outro:l
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Guia de Uso do Projeto Grajeto da revista tipo&grafia:

http://issuu.com/bolotas/docs/guiadeuso_tipografia
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Edicao n® 1 da revista tipo&grafia:

http://issuu.com/bolotas/docs/tipografia‘



Este Trabalho de Conclusao de Curso, apre-
I-ml-s ‘ sentado um cumprimento as exigéncias da

" disciplina de Projeto de Graduacao Il no perio-
FUNDAGAO DE AMPARO A PESQUISA DO ESPIRITO SANTO ‘

do 2011/1 para obtencao do titulo de Bacharel

‘ em Desenho Industrial - Programacao Visual
sob orientacao da Prof® Dr?®. Heliana Pache-
NUCLEO IDENTIDADE GRAFICA CAPIXABA

co, contou com apoio do Nicleo de Identida-
‘ de Grafica Capixaba (Nigrafica), Fundacao de
‘ Amparo a Pesquisa do Espirito Santo (Fapes)
Pro-Reitoria de Extensao (Proex) dentre ou-

‘ tros discentes e doscentes desta Universidade
a quem sou extremamente grata.

ST

Y
D>
%

Administracdo Centro de ‘
Central Artes Maiores informacdes

Pro-Reitoria de Departamento de ‘ www.juuz.com.br/jucolli
Extensao Desenho Industrial ju_co”itonini@gma”_com

O texto deste Projeto de Gradugao foi composto com a familia tipografica Titillium que pode ser
baixada gratuitamente através do site www.campivisivi.net/

Os papéis usados no miolo foram o Sulfite 75g/m? e Canson Color 120g/m? nas aberturas de ca-
pitulo. A capa foi impressa em Papel Adesivo com laminacdo fosca jateada e o acabamento deste
exemplar foi feito pela Copy Express. A imagem da capa deste trabalho foi editada a partir da ilus-

tracao original da capa da revista Vida Capichaba, edicdao n° 161 de 7 de fevereiro de 1929.









