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Resumo

Esta monografia se propde a levantar e analisar os aspectos estéticos e projetuais no design
das capas da revista Vogue, desde seu surgimento em 1892 até 2011.

E apresentada, inicialmente, a contextualizagio e desenvolvimento da revista de moda no
campo do design grifico e editorial. Além disso, é exposta a evolu¢do da ilustragdo e seu
aparecimento neste tipo de revista. Depois, sdo discutidos os conceitos de moda e luxo, e um
breve histérico do desenvolvimento da moda, para enfim, definir os usos da roupa. Também
é citado de forma breve e sucinta, a histéria da Vogue e seus principais acontecimentos. Em
seguida, a metodologia de anilise, que envolveu critérios de sele¢do das capas, processo de
criagdo da ficha de registro, tabula¢do de dados e resultados. Por fim, maior énfase serd dada
ao objetivo da monografia, a andlise grafica das capas da Vogue, ndo apenas com o objetivo
de desenvolver as investigacdes na drea grifica e projetual, mas de também mostrar a andlise
grifica através das transformagdes que a revista sofreu ao longo dos periodos determinados
para continuar no mercado editorial como referéncia em moda e atualidade.

Vogue é uma publicagio de grande prestigio no mercado, voltada a um publico leitor de alto
poder aquisitivo, langada em Nova York, pela Condé Nast Publications. E uma das estratégias
utilizadas por seus editores, foi transformar a capa num meio de divulga¢do e atragio de
leitores.

Palavras-chaves:
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Abstract

'This monograph aims to raise and analyze the aesthetic aspects and Projectual design of the
covers of Vogue, since its emergence in 1892 until 2011.

It is presented, initially, the contextualization and development of fashion magazine in the
field of graphic design and editorial. Moreover, it is exposed the evolution of illustration and
its appearance in this kind of magazine. Then, is discourse the concept of fashion and luxury,
and a brief history of the development of fashion, to finally, define the uses of clothing. It is
also mentioned briefly and succinct, the history of Vogue and their main events. Then, the
analysis methodology, which involved cover selection criteria, process of creating the registry
file, data tabulation and results. Finally, greater emphasis will be given to the objective of the
monography, the graphical analysis of Vogue covers, not only with the objective of develo-
ping investigations in the graphics and design area, but to also show the graphical analysis
through the transformations that the magazine suffered along specified periods to continue
in the publishing market as a reference in fashion and actuality.

Vogue is a publication of great prestige in the market, aimed at a readership of high purcha-
sing power, released in New York, by Condé Nast Publications. And one of the strategies
used by its editors, was turning the cover in a means of dissemination and attract readers.
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Introducao

Este estudo se propde a levantar e analisar os aspectos estéticos e projetuais no design das
capas da revista Vogue, desde seu surgimento em 1892 até 2011. A Fogue é uma publicagio de
grande prestigio no mercado, voltada a um publico leitor de alto poder aquisitivo, langada em
Nova York, pela Conde Nast Publications. De 14 se expandiu, ganhando tanta abrangéncia e
importancia que passou a ter 19 edi¢des nacionais em paises como Alemanha, Brasil, China,
Espanha, Itilia, Russia, Estados Unidos, e outros. Além disso, divulga trabalhos de estilistas,
escritores, fotégrafos e designers dentro de uma perspectiva sofisticada do mundo da moda,
da beleza e da cultura pop. Uma das estratégias utilizadas por seus editores, foi transformar

a capa num meio de divulgacio de ilustragoes e fotografias de profissionais de destaque, para

assim, melhor qualificar o conceito da revista (KAZANJIAN, 2011).

Arthur Turnure, criador da Vogue, era representante da alta sociedade nova-iorquina e amigo das

pessoas mais privilegiadas da cidade. A publicagio representava interesses e estilo de vida desta

classe. Vogue era produzida por, para e sobre a aristocracia de Nova York (KAZANJIAN, 2011).

Segundo Figueiredo (2005), o segmento de revistas de luxo é um dos mais promissores do
mercado no campo do design grifico. A revista tem a vantagem de ter mais credibilidade
do que a televisio, pois o consumidor, em geral, acredita mais no que estd impresso do que
¢ informado oralmente. Além do que, a revista, por ser impressa, possui maior durabilidade.
Com sua abordagem global, as revistas de luxo proporcionam experiéncias diferenciadas aos

leitores através da informagio.

Santos (2009) acrescenta,

E explicito que o publico consumidor de revistas gosta de ler, de se infor-
mar. Portanto, se o antincio conseguir atingir o propésito de chamar aten-

¢do, a leitura serd consequéncia e ndo serd obrigatéria nem cansativa, pois o leitor
ja estd habituado a essa atividade (SANTOS, 2009, p.3 ¢ 4).

Do ponto de vista do design, revista ¢ uma publicagio que se enquadra em design editorial
—uma das especialidades do design grifico — que envolve a realizagdo de um projeto grifico

para a editoragdo, como por exemplo de revistas, livros e informativos.

O design gréfico ganhou mais espago com o passar dos séculos. Segundo Meggs (2009), as
técnicas de reprodugio grafica evoluiram no decorrer do século XX. Ainda no comego da

década de 1920, a ilustragio de moda foi bastante utilizada, tanto nos editoriais quanto nos
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andncios de revistas especializadas, como a revista Vogue, que fazia uso frequente da ilustragéo

desde o seu surgimento. Esta mantém tal uso, porém com menos frequéncia.

A selegio da revista Vogue como objeto de estudo com vistas 4 conclusio de curso deve-se
tanto ao ora exposto, quanto ao fato de o design editorial ter sido, ao longo de cinco anos
de estudo, o aspecto considerado mais atraente do Design. Projetar livros, jornais, e espe-
cialmente revistas, é visto como uma das possibilidades para o designer demonstrar que ¢é

possivel haver equilibrio entre a atuagao daquele que escreve, idealiza e edita uma publicagio.

Ja no primeiro capitulo, este estudo contextualiza a revista de moda no campo do design grafico e
editorial, incluindo também o desenvolvimento das revistas no século XX e XXI em ambito mun-
dial. Além disso, aborda brevemente o conceito e finalidade de revista de moda, e de que forma a
ilustragdo apareceu na revista de moda, fazendo-se um estudo dos primérdios que fizeram uso deste

método de representagio; do inicio do século XX da crise; e do retorno da ilustragdo em revistas.

O capitulo dois apresenta o conceito de moda, de luxo, e como ambos se relacionam com o
tema proposto. Também expde um breve histérico do desenvolvimento da moda, para enfim,
definir os usos da roupa, de acordo com suas quatro principais fung¢des (utilidade, decéncia,

indecéncia e ornamentagio).

O terceiro capitulo apresenta a histéria da Vogue. Como uma publicagio semanal norte-ame-
ricana especializada em cronica social de uma classe ascendente se tornou o que ¢ hoje: icone

magazine, com importante impacto no jornalismo, design, moda e cultura em geral. “Vogue fez a faz

histéria” (ANGELETTT; OLIVA, 2006, p.2, tradugio nossa)’.

No capitulo quatro serd abordada a metodologia utilizada para a anilise grafica. Desde a fase
de pré-anilise, que primeiramente dividiu as capas em cincos periodos distintos a histéria
da Vogue, no qual as capas sofreram algum tipo de mudanga, seja em design, posicionamen-
to, ou troca de editor-chefe; passando para as referéncias que foram importantes enquanto
base para a pesquisa e adaptacio do método as necessidades especificas deste trabalho; para
enfim, determinar as etapas da metodologia de coleta e organizagio de dados. Apés, foram
abordados os critérios de selecio das capas, do processo de criagio da ficha de registro, até a

tabula¢do de dados e resultados coletados pelas fichas.

Por fim, porém nao menos importante, o quinto e ultimo capitulo trata do objetivo da mo-
nografia, a andlise grifica das capas da Vogue, ndo apenas com o objetivo de desenvolver as
investigacbes na drea grifica e projetual, mas também, mostrar a andlise grafica através das
transformagoes que a revista Vogue passou ao longo dos periodos determinados para continu-

ar no mercado editorial como referéncia de moda e atualidade.

1 - “Vogue made and makes history”.
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Capitulo 1 | Revista de Moda

1.1 Design grafico

Analisar projetos graficos, ja implementados ou nio, requer conhecimento prévio da drea de

conhecimento em que estes estao inseridos.

Antes de buscar a defini¢do de design gréfico, é necessdrio abordar o profissional que exerce
essa atividade. O designer grdfico, também conhecido como programador visual, é o profissio-

nal que, através do equilibrio e harmonia, busca a melhor solu¢io grifica naquilo que estd

fazendo (MEDEIROS, 2002, p.82).

Para isso o designer, além de estar sintonizado com as mudangas e novidades do mundo glo-
balizado, deve atender a requisitos como: criatividade, formagio e capacitag¢io técnica, capa-

cidade para analisar, avaliar e solucionar problemas, com habilidade, responsabilidade e ética.

Os projetos gréficos das capas de revistas, por exemplo, sio geralmente realizados por desig-
ners. Este profissional atua no campo do design grafico, que abrange a criag¢io e consolidagio
da imagem de uma empresa, ao estabelecimento de uma adequada comunicagio com seu
publico. Além das capas de revistas, compete a este profissional: as marcas, as embalagens,

as sinalizagoes, os sites, os impressos em geral, dentre outros projetos de comunicagio visual.

Partindo para a defini¢io de design grifico, Villas-Boas (2007, p.27), inicialmente de forma
resumida e imprecisa, diz ser esta a “4rea de conhecimento e a pratica profissional especificas
relativas ao ordenamento estético-formal de elementos textuais e ndo-textuais que compdem
pecas graficas destinadas a reprodugio com objetivo expressamente comunicativo”. No en-
tanto, em seguida o autor se aprofunda ao dizer que design grifico se empenha na criagio de
pecas comunicativas, por meio grifico. Essas pegas (cartazes, jornais, revistas, capas de livros,

entre outros) tém como suporte, em geral, o papel, e como processo de produgio a impressio.

Gruszynski (2000) conceitua design grifico de maneira similar, ao dizer que a fungio do de-
sign gréfico é intermediar um texto verbal com signos grificos. O designer gréfico, articulado
com as tendéncias pés-modernistas, juntamente com a possibilidade de manipulagio das
formas e recursos graficos, possui uma série de decisées que lhe permite maior autonomia no

desempenho de suas fungdes.

[...] Se por um lado, o uso da tecnologia informdtica como auxiliar no desenvolvi-

mento de objetos grificos representa o grande desafio inicial da revolugio introdu-
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zida na atividade pelo computador, por outro, é o seu estabelecimento como uma

nova midia que impée com maior intensidade uma redefinicio da prépria figura do
profissional do design grifico [...] (GRUSZYNSKI, 2000, p.11).

Concluindo, o design grifico ¢ uma sub drea da programagio visual que, assim como as ou-
tras sub dreas (design informacional, design de identidade, design de sinalizagdo corporativa,
design editorial, design promocional, design de interface, design de hipermidia), ordena ele-

mentos estético-formais textuais ou nio, além de ser uma atividade profissional exercida por

designers (VILLAS-BOAS, 2007, p. 54).

1.1.1 Design editorial

O design editorial é um dos ramos do design gréfico. Para Gomes Filho (2006), uma das ca-
tegorias gerais existentes no design grafico é a comunicagio visual, que abrange a editoragio
de livros, revistas, encartes, jornais, folhetos, cartazes, agendas, cadernos, catilogos, antincios

em geral, capa de livros, CDs, etc.

O Diciondrio Houaiss da lingua portuguesa corrobora com a seguinte defini¢io:

Editoragio s. f. (1885) 1- ato ou efeito de editorar. 2- conjunto das atividades fun-
cionais de um editor (sele¢do de originais, supervisio da preparagio de originais, es-
colha da tipologia, assentamento da diagramagio etc.). 2.1- preparagio e/ou revisdo
de originais. 3- conjunto de atividades relacionadas com a produgdo do suporte de
qualquer meio de difusio de informagdes (livro, CD-ROM, DVD etc.) (HOUAISS;
VILLAR; FRANCO, 2009, p. 722).

Segundo Alves (2004, p.28 ¢ 29), a drea de atuagio do designer no campo editorial vai muito
além da capa. Até ha pouco tempo, o profissional de design ficava incumbido apenas da capa,
0 que em sua opinido, proporcionava uma venda menor de livros para a editora, ji que o resto
era diagramado com menor zelo. Entretanto, atualmente, é cada vez mais recorrente, o livro
ser projetado como uma pega inteira, com todos seus elementos integrados em uma mesma

linguagem visual.

Assim como sdo para os livros, sdo para as revistas. Gruszynski e Chassot (2006, p.36) ex-
plicam que além do nimero de pdginas, outros aspectos podem variar, como: a diagramagio,
formato, quantidade de cores, tipo de papel e de impressdo. “Sdo trés os elementos principais:
o grid, a tipografia e as ilustragdes, ou imagens. A fun¢io primordial do projeto grifico ¢ a de

conferir unidade e refletir a personalidade da publicagio”.
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1.1.2 O desenvolvimento das revistas no século XX e XXI

Sem duvida, o avango das técnicas de reprodugio de imagens, especialmente com o uso da
litografia, contribuiu para a proliferacdo das publicagdes ilustradas, ou seja, de revistas, jornais,
livros, e outros. A descoberta de Alois Senefelder, em 1796, revelou o processo que se desenvol-
veu a partir da pedra encontrada na regio préxima a Munique, que rejeita a tinta oleosa quando
umida, possibilitando assim, o desenho livre (nesse caso o desenho era invertido) na superficie,

para em seguida, ser impresso no papel definitivo (HEITLINGER, acesso em 15 jan. 2014%).

O conceito geral do que pode ser considerado revista, segundo Muniz Sodré (1975), é ser
uma publica¢do impressa com periodicidade, que tenha como destinagdo informar, e opinar
sobre assuntos pertinentes a sociedade, ou abordar de forma mais aprofundada, por intermé-
dio do jornalismo interpretativo, as causas, efeitos e consequéncias de uma agio ou determi-

nado episédio.

O termo “revista” comegou a ser empregado como publicagdo em 1704, com o langamento da
A Weekly Review of the Affairsof France, do inglés Daniel Defoe, que segundo Claudio Henrique
(apud Caldas, 2002), pode ser considerada pelo fato da palavra inglesa review possuir o signifi-
cado em portugués de rever. Outro termo similar a revista é o “magazine”, inspirado nas grandes

lojas de departamentos que possuiam vasta gama de produtos (HENRIQUE, 2003).

No entanto, segundo Marilia Scalzo (2003), é a revista alemi de teor teolégico Erbauliche
Monaths - Unterredungen (ou Edificantes Discussdes Mensais) de 1663, que poderia, de certa
forma, ser enquadrada como a primeira publicagdo. Apesar da publicagio parecer um livro, foi
assim categorizado por compreender diversos artigos e ser direcionado a um publico seleto,

no caso, interessado em teologia.

A posteriori, surgiram outras propostas parecidas. Em 1665, na Franca, surge o Journaldes
Savants; o Giornali dei Litterati, na Itdlia, em 1668; e, na Inglaterra, o Mercurius Librarius ou
Faithfull Accountofall books and Pamphlets, em 1680. Ambos possuiam em comum a segmen-

tacdo do assunto, e o trato da informagdo em maior profundidade que jornais e em menor

altura do que em um livro (SCALZO, 2003).

Nos EUA o surgimento das revistas se deu da seguinte forma:

O aparecimento das revistas nos Estados Unidos comegou com uma histéria de
ferrenha concorréncia. Era 1741, e Benjamin Franklin estava para langar no dia
13 de fevereiro a primeira revista do novo continente, chamada General Magazine

and Historical Chronicle. Mas Ben tinha um concorrente nos negécios, que jd ouvira

2 - http://www.tipografos.net/tecnologias/litografia.html
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falar da novidade. E foi assim que Andrew Bradford langou o American Magazine,

or Monthly View, trés dias antes! (CORREA, 2008, p.2).

Até entdo, as revistas que eram monotemdticas, em 1731, passaram a ser concebidas sob
grande reformulagio, como o que ocorreu na revista inglesa The Gentleman’s Magazine. Essa
transformacio, segundo Scalzo (2003), que é a base de vidrias revistas atualmente, passa a
apresentar em suas paginas uma grande variedade de assuntos, apresentados com uma lin-

guagem democritica e de fécil entendimento.

Nesse pardmetro, é criada a Ladies Magazine, em 1749, uma revista voltada para o publico femi-
nino, com diversas matérias sobre assuntos distintos. As revistas, ou magazines, como sdo cha-
madas pelos franceses e norte-americanos, atuaram ao longo do século XIX, ditando a moda,

e sendo referéncia de instrugio e acesso ao saber da populagio alfabetizada (SCALZO, 2003).

A principio, essas publicacdes, que eram voltadas para a elite, passaram por duas importantes
revolugdes que as difundiram no século XIX. A primeira, por volta de 1830, foi decorrente dos
avangos da industria grafica, que proporcionaram uma maior produgio de exemplares, formatos
diversificados, e a adequacio de linguagem e contetido para atingir um publico maior. Eram
quase almanaques, que traziam informagdes variadas e entretenimento. O resultante dessas
mudangas acarretaram na diminui¢do do preco do exemplar, a crescente tiragem, inclusio de

publicidade, e grande movimentagio financeira em beneficio dos veiculos (CORREA, 2008).

Meggs, em concordancia, vai além e apresenta nimeros:

A onda crescente de alfabetizagio, os custos de produgio em grande queda e o
aumento das receitas com a propaganda elevaram o nimero de jornais e revistas
publicadas nos Estados Unidos de oitocentos para 5 mil entre 1830 e 1860. Du-

rante os anos 1870, as revistas eram amplamente usadas para propaganda em geral

(MEGGS, 2009, p.212).

A segunda revolugio apresentada por Corréa (2008) alude também 2 evolugio grifica, con-
tudo pertinente a estética e a semiética. Exemplo disso foi a I/fustrated London News, surgida
em 1842, que reproduzia imagens através da técnica de xilogravura de topo. Contendo 16
paginas de texto e 32 gravuras, que exibiam os acontecimentos, a revista era ilustrada por re-
conhecidos artistas da época. Para Maria Celeste Mira (2001), as publicagdes - voltadas para
o publico feminino -, passaram, apés as transformagdes apresentadas anteriormente, por dois
outros grandes momentos de difusdo: o primeiro grande momento foi na segunda metade
do século XIX, quando a mulher se tornou um sujeito consumidor, e depois no pds-guerra,

quando buscou sua cidadania.
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No século XX, em 1923, surge a Time - The Weekly News Magazine, publicagdo que tornou-se
sucesso quase imediatamente, e chegou a vender cerca de 50 milhoes de exemplares em todo
o mundo nos anos 1949 e 1950. As matérias exibidas retratavam as informages e noticias

semanais publicadas pelos jornais norte-americanos e as reformulavam de forma elementar

para o grande publico (CORREA, 2008).

A grande contribui¢do americana que pode-se considerar em relagdo ao design, foi a criagdo
do cargo de diregao de arte, pois este surgiu antes mesmo do design gréfico ser reconhecido
enquanto profissio. Nesse momento, o design grifico moderno europeu, difundiu-se nos
Estados Unidos com a vinda de profissionais que lecionaram e trabalharam para educar uma

nova gera¢io de profissionais. Exemplo disso foi Brodovich que lecionou e trabalhou na

Harper’s Bazaar (HOLLIS, 2005).

Com o progresso da industria gréifica, a revista passou a ter novas exigéncias. Com as novas

utiliza¢oes de imagens, cores e variedades, a revista foi melhorada visualmente.

A introdugio de novas técnicas leva, geralmente, a uma maior profissionaliza¢io
[...]. Progresso técnico e divisio do trabalho fardo das revistas do novo século um
espetdculo a altura, com muitas fotografias e ilustragdes coloridas dispostas em

uma diagramagio mais leve e atraente (MIRA, 2001, p.21).

Hollis (2005, p.101) afirma que “a medida que o jornalismo e a publicidade passaram a depender
cada vez mais das imagens - o elemento “artistico” -, sua reprodugio e /ayout tornaram-se res-

ponsabilidade de um diretor de arte”.

Segundo Elman (2008, p.25), “as primeiras revistas de moda datam do século XVIII, como
Lesmodes Nouwvelles (1785)”. A publicagdo pretendia alcangar homens e mulheres, com con-
teddos dedicados a moda, no qual abordavam-se algumas “mudangas estruturais e onde a

sociedade se via e era vista”.

Por fim, Elman conclui que,

Reservadas a uma clientela alta elegante, as revistas se multiplicaram no século
XIX e no comego do século XX. Algumas comegaram por se dirigir aos costureiros
que podiam reproduzir os modelos por elas apresentados. La Mode (1829) ja apre-
sentava um tom mais literdrio, com cronicas sobre moda assinadas por Honoré de
Balzac, Victor Hugo, Charles Nodier e Eugéne Sue. Destaca-se deste periodo La
Darniére Moda, “gazeta do mundo e da familia”, dirigida pelo poeta francés Etien-
ne Mallarmé, que escrevia todos os artigos (relacionados a mobilidrio, vestudrio,

cardépios, pegas de teatro) sob diversos pseudonimos: Marguerete de Ponty, Miss

Satin, Zizy, Olimpe (ELMAN, 2008, p.26).
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De fato, o surgimento da litografia no final do século XVIII, propiciou aos artistas da época,
a impressdo de grandes dreas uniformes, utilizagdo de cores, além de desenhar suas préprias
letras, pois até entdo sé era possivel utilizar o que ja existia disponivel, restringindo-os a uma
pequena variedade de tipos. O que de acordo com Hollis (2005), foi essencial para o comego
do design grafico. “Posteriormente, a fotografia e o computador tornaram-se fundamentais

na produgio e reprodugio da imagem e do texto” (HOLLIS, 2005, p.12).

1.2 A revista feminina e sua segmentagio

Cada vez mais, o mercado editorial compete no que diz respeito a assuntos e segmentos de pii-

blicos. O objetivo passou a ser atingir um grupo especifico e nio mais um todo.

Em Bastidores, entrevista de Thomaz Souto Corréa, em 17/06/1985, para o jornal Meio &
Mensagem, apud Mira (2001), o entrevistado afirma que:

Segmentar o mercado ¢ identificar interesses e desejos do publico leitor, é saber
detectar as tendéncias de comportamento do mercado, para dar a ele revistas sem-
pre mais atualizadas, afinadas com a realidade, ou revistas novas, cada vez que uma
nova tendéncia sugerir a criagio de um novo segmento (CORREA, 1985, p.148
apud MIRA, 2001).

Hoje, a grande segmentagio do mercado de revistas femininas, pode ser verificada em qual-
quer visita as bancas de jornal ou de livrarias, onde a variedade de titulos atende a interesses

de todos os tipos, profissionais ou pessoais.

No final do século XIX, a revista americana Vogue, por exemplo, fundada pelo editor Arthur
Turnure, era direcionada a um publico rico da elite da cidade de Nova York, com temas varia-

dos, que passavam pelo luxo, prazeres da vida, além das reportagens sobre moda.

Inicialmente as publicagées ndo tinham género, porém mais direcionadas ao publico letrado?,

que em sua grande maioria era masculina, na época.

Dessa forma, “as revistas abordavam assuntos especificos e pareciam mais coletineas de tex-

tos com cardter puramente diddtico. No inicio do século XIX, comegaram a ganhar espago, e

3 - Disponivel em: <http://www.canaldaimprensa.com.br/canalant/cultura/vintedicoes/decedicao/cultura2.htm>
Acesso em: 13/05/2013.
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titulos sobre interesses gerais, que tratavam de entretenimento as questdes da vida familiar®”.

As primeiras revistas de moda surgiram no século XVIII, como a Les Modes Nouwvelles (1785).

Seu publico leitor era de ambos os sexos, assim como escrita por homens e mulheres.

Com isso, pretendeu-se trazer uma nova possibilidade de comunicagio, na qual a informagéo

textual junto com a representa¢do em forma de imagem possibilitou nova populariza¢io da

cultura “moral” e “filoséfica” (ROCHE, 2007).

Segundo Mira (2001), a origem da segmentagdo ocorre quando a economia do mercado de
revistas americanas deixa de ser basicamente agricola, para se tornar industrial, logo na virada
do século XX. Com a crescente necessidade de distribuicdo de produtos industrializados,
mais o aumento da populagio urbana, as revistas, por meio do intermédio da publicidade,
conquistaram uma grande circula¢do nacional, juntamente com o barateamento do produto

final, assim, possibilitando ao leitor de revistas se tornar um consumidor assiduo.

Posteriormente, os avangos grificos trouxeram uma melhora na produgio e visualidade das
revistas, se adequando as exigéncias da imprensa feminina, com a utilizagdo de imagens, cores

e variedades de elementos.

1.3 A ilustra¢io na revista de moda

A ilustra¢do é uma representagio figurativa em forma de desenho que comunica uma ideia,

ou que até mesmo sugere um texto (DUARTE, 2010).

Antes da chegada da fotografia como uma nova ferramenta de comunicagio, as imagens
ilustrativas eram sobrepostas em laminas de impressio, que eram separadas por demorados

processos artesanais (MEGGS, 2009).

A ilustragio de moda sendo entendida como uma linguagem de representagio visual permite
uma ampliagdo de seus significados subjetivos. A técnica da ilustragdo de moda traz elemen-
tos préprios deste universo e vai mais além, incorporando e interpretando elementos culturais
e sociais que influenciam a percepgio e a concepgio de novas estéticas, bem como andlise e

interpretagdo do espirito do tempo, da época em que ela foi realizada.

De acordo com Blackman, as primeiras ilustragées de moda surgiram por volta do século

XVI, quando “as exploragdes e os descobrimentos provocaram fascinagio por vestidos e pelos

trajes de todas as nagdes do mundo” (BLACKMAN, 2007, p.6).

4 - Disponivel em: <http://mundoestranho.abril.com.br/materia/como-surgiram-as-revistas> Acesso em: 13/05/2013.
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Segundo Caldas (2002), o papel da ilustracdo nessas publicagdes era reinterpretar a moda,
visto que estavam acontecendo virios progressos tecnolégicos, o que proporcionaram uma

maior democratizagio.

O surgimento das grandes revistas norte-americanas, como a Harper’s Bazaar, em 1867, ¢ Vo-

gue, em 1892, entre outras, contribuiram e se transformaram nos principais veiculos de difu-

sdo de moda, evidenciando o que ficou conhecido como alta-costura (GRAGNATO, 2008).

1.3.1 Primérdios

Blackman (2007) diz que por muitos séculos artistas vém retratando as roupas através de ilustra-

¢oes, e estes primeiros exemplos sdo o protdtipo para a ilustragao de moda como conhecemos hoje.

Oliveira (2006) ressalta que desde o final da Idade Média, desenhistas eram contratados pela corte

para ilustrar as formas de vestir do cotidiano, como figurinos para ir a éperas, igrejas, entre outros.

Segundo Blackman (2007), as primeiras ilustra¢des de moda datam no século XVI, quando

“as exploracoes e os desdobramentos provocaram fascinagio por vestidos e pelos trajes de
todas as nagdes do mundo” (BLACKMAN, 2007, p.82).

Segundo Morris (2007, p.82), alguns artistas como Alphonse Mucha e Charles Dana Gib-
son ficaram conhecidos pelos belos trajes nos quais as personagens eram pintadas (figura 1).
Gibson (1867-1944) utilizava mais as técnicas de recortes de silhuetas em papel, passando
pela técnica com a caneta nanquim; enquanto Mucha (1860 - 1939) era mais realista. As
mulheres de Mucha tinham tom dramatico-elegante, com a presenca de cabelos esvoagantes
e elementos decorativos, como linhas espiraladas, torcidas e fluidas, além de motivos detalha-

dos, caracteristicos do estilo Ar# noveau (figura 2).

FIGURA 1. Ilustragio de Charles
Dana Gibson, “Gibson’s Girls™.

5 - Fonte Figura 1: (MORRIS, 2007. p. 82).
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FIGURA 2. Poster de Alphonse Mucha para empresa
britanica Cycles Perfecta, 1902°.

1.3.2 Inicio do século XX

As primeiras trés décadas do século XX ficaram marcadas como o periodo de ouro da ilustragio

de moda. Nas fases seguintes, a fotografia, assumira a tarefa de mostrar a moda para o mundo.

Morris explica que a primeira década do século foi de extrema importancia para o desenvol-

vimento da ilustra¢io,

Muitas ilustragdes da época retratavam a moda em movimentadas cenas sociais,
uma tendéncia seguida por alguns ilustradores contemporaneos, incluindo Marcus
Chin. Os motivos ar¢ déco também comegaram a aparecer com for¢a na ilustragio, e
a geometria do cubismo influenciou o trabalho de ilustradores como Charles Mar-
tin. As formas cubistas foram revisitadas nos anos 1980 por ilustradores de moda

como Mats Gustafson e Lorenzo Mattotti (MORRIS, 2007, p. 84).

Ap6s esse periodo, a ilustragdo passou por um grande impacto nas publica¢des de ilustragdes
de moda nos jornais e revistas devido as transformagaes nas artes e na cultura causadas pela Pri-
meira Guerra Mundial. A industria cinematogréfica, em conjunto, prosperou nos meios de

comunica¢io (MORRIS, 2007).

Blackman (2007) aborda a valoriza¢do da ilustragio nas capas de grandes editoras como a

6 - Fonte Figura 2: Disponivel em <http://www.muchafoundation.org> Acesso em 25/08/2013.
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Condé Nast Publications, responsavel pela publicacio da Vogue. Assim, desde a década de 1910,
até a eclosdo da Segunda Guerra Mundial, as capas das revistas eram estampadas e com ilus-
tracoes de grande impacto e importincia (figuras 3 e 4). Entretanto, o objetivo primeiro da
revista, era mostrar a moda da forma mais detalhada possivel, o que acabava causando discér-

dias entre os editores da revista e os ilustradores, que procuravam sempre chegar a desenhos

cada vez mais divertidos e com efeitos diferenciados, ao invés de “relatar o espirito da moda

contemporanea fielmente” (BLACKMAN, 2007, p.71, tradugio nossa).

FIGURA 3. Capa da Vogue americana dos anos FIGURA 4. Capa da Fogue americana dos anos
1920. Ilustragio de Helen Dryden (1922)". 1920. Ilustragio de George Wolf Plank (1927)%.

Os anos 1920 trouxeram para as ilustragdes de moda formas simplificadas, angulosas e line-
ares. Essa transformacio coincidiu com alguns episédios da época, como a emancipagio fe-

minina, e a Primeira Guerra Mundial, citada anteriormente, entre outros fatos (figuras 5 e 6).

Figuras de moda com propor¢des exageradas surgiram nos trabalhos de Eduardo
Garcia Benito, Guillermo Bolin, George Plank, Douglas Pollard, Helen Dryden
e John Held Jr. Em suas memoréveis capas para a Vogue, nos anos 1920, Benito
capturou a esséncia da mulher forte e emancipada que personificava a década. Suas
figuras eram alongadas e algo abstratas no estilo, retratadas em desenhos graficos
valorizados por contrastes sutis de cores (MORRIS, 2007, p. 85).

7 - Fonte Figura 3: (BLACKMAN, 2007. p. 59).
8 - Fonte da Figura 4: (BLACKMAN, 2007. p. 83).
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FIGURA 5. Ilustragio de Benito, FIGURA 6. Ilustragdo para a capa da
Schéhérazade (1925)°. revista Life (1925)°.

Nos anos 1930, a ilustragio de moda ainda era bastante utilizada, em editorias e antncios.
Os desenhos apresentavam tracos mais suaves, texturas e linhas curvas. Os artistas que se
destacavam na época foram: Carl Erikson, Macel Vertes, Francis Marshall, Ruth Grafstrom,

René Bouét-Willaumez e Cecil Beaton, “que contribuiram com diversos divertidos desenhos

de moda e capas para a Vogue durante os anos 1930” (MORRIS, 2007, p.86).

1.3.3 A crise e o retorno

Desde a década de 1930, as ilustragdes de moda entraram em declinio causado pelo surgi-

mento da fotografia, desenvolvida na Franga, no final do século XIX.

Algumas publicacdes especializadas em moda adotaram este recurso e comegaram a substi-

tuir os tradicionais desenhos de moda pela fotografia.

Segundo Sabino (2007), a revista Vogue, desde seu surgimento, ilustrou suas capas com di-
versos ilustradores renomados da época, como Benito, Marty, Lepape, George Welf Prank,

e foi em 1932, que pela primeira vez, estampou em uma capa da Vogue francesa, com uma

9 - Fonte Figura 5: (BLACKMAN, 2007, p.75).
10 - Fonte Figura 6: Disponivel em <http://nationalhumanitiescenter.org/becomingmod/index.htm>
Acesso em 28/05/2013.
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fotografia. Este foi considerado o grande declive da ilustragdo de moda.

O surgimento da fotografia colaborou para a nova estética da ilustragio voltada para a moda,

que a partir dai se tornou livre.

Segundo Borrelli (2000), mesmo que a ilustragio tenha perdido seu espaco para a fotografia,
principalmente fomentada pela alta-costura, ela ndo perde seu valor. No entanto, os diretores

de arte deixaram uma drea menor para a ilustragdo, que continuou a declinar até os anos 1980.

A partir dos anos 1940, a ilustra¢do passou a ter papel secunddrio nas revistas de moda, com
presengas esporddicas em antncios e editoriais (figuras 7 e 8). Mesmo sob visdo antiquada e
com menor prestigio no mundo da moda, a ilustragio continuou a se desenvolver dentro de

sua arte e nunca deixou de existir.

Dentre tantos artistas que se destacaram nesse periodo, encontrava-se René Gruau.

René Gruau é provavelmente mais conhecido por criar os antincios para o New Look
de Christian Dior. Ele estabeleceu uma relagio profissional com a Maison Dior que
durou mais de cinquenta anos. Gruau pintava em um estilo ousado, influenciado por

Picasso e Matisse, usando pinceladas em preto para esbogar a silhueta com o minimo

de detalhes, mas com uma quantidade generosa de movimento e formas. O estilo
Gruau dava a ilusio de velocidade e pressa (MORRIS, 2007, p. 87).

FIGURA 7. Ilustragio de René Gruau para FIGURA 8. Ilustragio de René Gruau (1981)12.

a campanha do perfume Dior'.

11 - Fonte Figura 7: Disponivel em <http://www.posterclassics.com/i2/Gruau-Posters.html> Acesso em 28/05/2013.
12 - Fonte Figura 8: Disponivel em <www.fashionillustrationgallery.com> Acesso em 28/05/2013.
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Nos anos 1960 e 1970 os ilustradores encontraram-se em um periodo dificil, em que se usavam
em menor frequéncia o recurso da ilustragio. Contudo, a década de 1980 avista o comego de uma
renascenga que continua hoje, um ressurgimento que comegou com o aumento da acessibilidade
a tecnologia dos computadores. “Com publicagtes de influéncia como a Wallpaper, a ilustragao do
“estilo de vida” teve seu inicio, cercada de elementos do viver com moda “fashionable living’, inspi-

rado agora na moda propriamente” (BLACKMAN, 2007, p. 260, tradugio nossa).

Segundo Sabino (2007), mesmo com a utilizagdo recorrente da fotografia no meio editorial,
nos anos 1980 a ilustragdo comegou a ter destaque em revistas de moda. Oportunidades que

foram essenciais para o seu renascimento (figuras 9 e 10).

[...] publicagdes como a italiana Vanity, com suas capas assinadas por Francois
Berthoud. A francesa Modeen peinture também privilegiou as ilustragdes e as nova

-iorquinas Inferview e Details traziam trabalhos assinados por Ruben Toledo em

seus editoriais (SABINO, 2007, p. 353).

Em meio a tantos artistas e ilustradores conhecidos, Sabino (2007) ressalta que os participan-
tes de “retorno” foram: nos EUA, Tony Viramontes e Andy Warhol; e na Franca, Erté, René
Gruau e Kiraz. Por fim, Morris (2007) acrescenta Antonio Lopez e Gladys Perint Palmer,

como grandes ilustradores da época.
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FIGURA 9. Ilustragdo de Gladys Perint FIGURA 10. Gossip Ready to Wear
Palmer®. Sleepwear (1989), de Ruben Toledo™.

13 - Fonte Figura 9: Disponivel em <www.fashionillustrationgallery.com> Acesso em 29/05/2013.
14 - Fonte Figura 10: (BLACKMAN, 2007. p. 303).
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Portanto, pode-se compreender que na década de 1980, houve uma mistura de técnicas, para

composi¢do de ilustragdes, como recortes fotograficos associados aos desenhos.

Jé no final do século XX, os meios digitais comegavam a se popularizar. Este periodo que

antecedeu a chamada “era digital” anunciou os tempos modernos (figura 11).

FIGURA 11. Ilustragdo de

Jason Brooks para a marca

Arezzo®.

A era do computador vem para mudar o processo criativo. A intervencdo de soffwares de edi-

¢do grifica em fotografias vem gerar reflexdes sobre a distin¢do entre fotografia e ilustra¢do

(SILVA JUNIOR, 2007).

Atualmente, as ilustragcées de moda abordam questdes de comportamento e atitudes da so-
ciedade, através da linguagem corporal na qual essas vestimentas sio consideradas simbo-

los de informagdo e comunicagio, e ndo necessariamente, a comercializa¢io de um produto

(GRAGNATO, 2008).

15 - Fonte Figura 11: (OLIVEIRA, 2006, p. 123).
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Capitulo 2 | Moda

2.1 Conceito

A democratiza¢io da moda ocorreu, sobretudo no século XX, gragas 4 propagag¢io dos meios
de comunicagio: jornais, revistas, cinema e televisio. Outro fator que proporcionou a moda

estar mais presente de forma efetiva na vida das pessoas foi a industrializa¢do de roupas, isto
é,a produgio em grande escala (MOUTINHO; VALENCA, 2000, p. 10).

Fazendo-se um estudo etmolégico do termo moda, Feghali (2001) diz que é uma palavra ori-
ginada do latim modus, que significa modo, maneira. Palomino (2003) acrescenta ainda que

em inglés moda é fashion, enquanto que em francés, fagon, também quer dizer modo, maneira.

O conceito de moda apareceu somente no século XV, no final da Idade Média, e inicio da

Renascenca, na corte de Borgonha, localizada na Franga.

A aproximagio das pessoas na drea urbana levou ao desejo de imitar: enriquecidos
pelo comércio, os burgueses passaram a copiar as roupas dos nobres. Ao tentarem
variar suas roupas para diferenciar-se dos burgueses, os nobres inventaram algo

novo, e assim por diante. Desde seu aparecimento, a moda trazia em si o cardter

estratificador (PALOMINO, 2003, p. 15).

Em fungio disso, é possivel considerar que tudo aquilo que as pessoas vestem, restringe as
mais diversas distingdes e desigualdades. Cobra (2007) fez uma anilise dos poderes exercidos
pela moda, estes sdo: o poder de recompensa, o poder coercitivo, o poder de referéncia e o

poder de expertise.

O poder de recompensa é aquele que se almeja, a partir da compra, ter aceitagio social. En-
quanto que o poder coercitivo exclui, como forma de puni¢io aqueles que nio aderem @ moda
de aceitagdo geral. J4 o poder de referéncia, estabelece uma conexio entre o usudrio e a marca
que tenha se tornado referéncia em um produto. Por fim, o poder expertise, que existe a partir

do conhecimento e apreciagio das outras pessoas em tendéncias e valores (COBRA, 2007).

Kléger e Araujo (2009), em concordéincia com Cobra (2007), expdem os reais motivos do ho-
mem em se vestir: enfeitar-se, e proteger-se das mudangas climaticas. Esse intuito, segundo
o autor, pode ser organizado em trés finalidades: enfeite, pudor e protecio, sendo o de maior
relevincia para o estudo, o ato de se enfeitar. Pode-se ilustrar o conceito de enfeite, através

do seguinte trecho:
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A grande maioria dos estudiosos tém, sem hesitagdo, considerado o enfeite como
motivo que conduziu, em primeiro lugar, a adogdo de vestimentas, e considera que
suas fun¢des de preservagio da temperatura corporal e do pudor, se bem que poste-
riormente tenham adquirido enorme importéincia, somente foram descobertas de-

pois que o uso delas se tornou habitual por outras razdes (FLUGEL, 1999, p-13).

Desta forma, com base nos autores, é possivel concluir que moda ¢ muito mais do que roupa.
E entender, acompanhar, retratar e simbolizar as transformagées — politico, social e sociol6-
gico —, como reflexo das sociedades 2 sua volta. “Essas mudancas é que sio a moda” (PALO-

MINO, 2003, p. 14).

2.2 Conceito de luxo

O consumo de cada pessoa ¢ varidvel a sua percepgio do que ¢é luxo. Para os consumidores,
simboliza um troféu pelo cotidiano marcado por muito trabalho e privagdes na esfera social.
No entanto, para aqueles que estdo privados do consumo, acaba sendo muitas vezes associado

a arrogéncia, como ¢ demonstrado por Kapferer (2004):

Luxo vem de lux, luz. Isso explica as caracteristicas tipicas dos objetos ditos de
luxo. Assim, o luxo brilha e tem uma queda pelo ouro, as pedras e os brilhantes;
por extensio, cada objeto torna-se quase uma jéia em si. O aspecto visivel do luxo é

também essencial: o luxo precisa ser visto, 20 mesmo tempo, por si mesmo e pelos

outros (KAPFERER, 2004, p.73).

Por mais que pareca um fendmeno recente, o consumo de luxo esteve sempre presente na
sociedade. Os prazeres do uso de objetos de luxo sdo responsiveis pela estratifica¢do evidente
entre as classes favorecidas e o resto da popula¢do. “Em todas as épocas, uma classe ou uma

elite da populagio se entregou aos prazeres do uso de objetos de luxo, para fins religiosos,

tribais ou exclusivamente profanos” (ALLERES, 2000, p-10).

Esta barreira intransitdvel entre as classes favorecidas e nio-favorecidas é questionada na
atualidade por D’Angelo (2006, p.65), na medida em que diz que o luxo do século XXI é
gradativo: alguns com muito, outros com pouco, e a maioria, por op¢do ou impossibilidade,

com nada.

Em 4 linguagem das coisas, Sudjic (2010) aborda que o luxo é o escape que a sociedade encon-

tra através do conforto para a luta didria pela sobrevivéncia.
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Era o prazer a ser encontrado na compreensio da qualidade das coisas materiais
que eram feitas com cuidado e seriedade. Era o aspecto da natureza de um objeto
que nos permite compartilhar o prazer que ele dava a seu designer ou a seu fabri-
cante. Era o reflexo da inteligéncia bem como de sensagées titeis (SUDJIC, 2010,
p-91).

Dessa forma, é possivel observar que o luxo ultrapassa as necessidades, afinal de contas, “se
as necessidades objetivas tém um limite, o campo dos desejos ¢ ilimitado. (...) O desejo ¢ a
expressdo das necessidades e, sem ele, estas ndo podem ser nem procuradas, nem satisfeitas”
(ALLERES, 2000, p- 35). Portanto, o sistema se dedica com afinco a produgio continua de
produtos que despertem o desejo e que por consequéncia, levem ao prazer. Tais produtos tém
por caracteristicas, segundo D’Angelo (2006), serem de qualidade, caros, raros, esteticamente
elaborados e, acima de tudo, serem dotados de uma marca que os diferencie — ¢ assim que,

com o passar do tempo, a marca acaba se tornando um luxo por si sé.

2.3 Breve histérico sobre a moda

Jones (2002, p.18) explica que é de extrema importancia, para o design de moda, ou estilismo,
que se tenha conhecimento total do contexto histérico, geogrifico, econdmico, e social, para
sua criagdo. As constantes mudancas socioeconémicas e mercadoldgicas interferem na moda
a medida que o contexto e a motiva¢do de compra podem mudar ao longo desse processo. O
designer de moda deve estar em constante pesquisa, devendo ser atento aos sinais de mudan-
¢as que podem surgir ao longo de sua carreira, isso pode ser um diferencial para realiza¢ao de

um bom trabalho.

No livro A moda no século XX, a democratizagio da moda sé aconteceu devido a difusio feita
pelos meios de comunicagio, como jornais, revistas e cinema. Juntamente com a industria-

lizagao de roupas em grande escala, ocasionou um maior alcance e propagacio de estilo da

moda para com a sociedade (MOUTINHO; VALENCA, 2000).

Além disso, a moda no século XX sofreu uma simplificagio das formas. Moutinho e Valenca
(2000) exemplificam que antes da Primeira Guerra os uniformes de rigidos, coloridos e com
muitos adornos, passaram a ser mais maledveis, de costura simples e reta, e com cores que

facilitassem a camuflagem.

Outro fator relevante que contribuiu na transforma¢io da moda feminina e masculina foi,
principalmente, a emancipag¢io da mulher. O surgimento discreto de movimentos feministas

durante o século XIX; e o inicio do século XX, em que as feministas comegaram a se destacar,
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foi que comegou-se a conquistar mais poder perante a sociedade. Eram reivindicados direitos
como licen¢a-maternidade de oito semanas, diminui¢do da jornada de trabalho, direito de

entrar em institui¢ces que antes eram exclusividade masculina, entre outras.

Moutinho e Valenga (2000, p.14) acrescentam que “as mulheres, enfim, comegam a assumir
fun¢des antes essencialmente masculinas, e isso vai se refletindo na moda, que precisa ajustar-

se as novas necessidades”.

Do final do século XVIII ao inicio do século XIX, a sociedade viveu diversos acontecimentos.
A declaragio de independéncia norte-americana, a revolugio francesa, a revolugio industrial,
e por fim, o periodo napolednico. E essas transformagdes tiveram desdobramentos na moda.
Usaram-se vestidos de cintura marcados; renda em blusas, golas e peitilhos; gorros e chapéus;

saias de seda ou tafetd, usadas como andguas, com babados de renda e fitas; corpetes e boleros

ajustados, e etc. (MOUTINHO; VALENCA, 2000, p.30).

Na metade do século XIX a fotografia foi descoberta. Jones (2002) segue dizendo que outros
acontecimentos marcaram a primeira década do século XX, como por exemplo, a Revolu-
¢do Russa, a Primeira Guerra Mundial (1914 - 18), e a populariza¢io da moda no cinema,
juntamente com o fim do cinema mudo. Na moda acontece o fim do espartilho, da silhueta
em “s”, assim como a presenca de estilos mais soltos, cortes retos com auséncia de cintura,

proporcionando maior liberdade as mulheres.

Moutinho e Valenga (2000) acrescenta que no principio do século XX mostrar o corpo era
sinal de rebeldia, visto pela sociedade como tabu. As pessoas durante o dia se vestiam dos
pés a cabega, com luvas e chapéus, enquanto 2 noite, os trajes apresentavam grandes decotes,

deixando o busto mais a mostra.

Com os anos 1920 e 1930, seguindo a linha da primeira década, vieram os visuais mais
masculinos, com o tronco reto e cintura baixa, deixando as silhuetas longilineas e esguias;
também o corte em viés (desvio com recorte no sentido diagonal da trama do tecido); cabelos
curtos — para as mulheres; e franjas. Posteriormente, com a depressio econémica, os estilistas

passaram a fazer uso de novas fibras, causando o barateamento da peca (GARCIA, acesso

em 21 fev. 2014)'.

Segundo Jones (2002, p.21), nesse periodo de depressio econdmica, ao longo da década de
1940, houve um racionamento dos cupons de vestimenta, que era distribuido pelo governo
durante a Segunda Guerra Mundial (1939-45). As roupas, a partir desse momento, usavam

nylon e corantes sintéticos para baixar o custeio de fabricagio.

16 - http://almanaque.folha.uol.com.br/anos30.htm
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O que veio como influéncia para moda nesse dificil periodo, foram os extremos da pobreza e
riqueza. A precisio no acabamento, inimeros detalhes de mostrudrio, linha princesa, e cintu-
ra marcada por cinto se contrapunham as calgas simplistas, estilo militar, sapato plataforma,

aproveitamento de tecidos para o remendo e ternos de abotoamentos simples (MOUTI-

NHO; VALENCA, 2000).

Moutinho e Valenga (2000) acrescenta,

Comeca-se a estabelecer uma nova relagdo entre corpo e as roupas. Para os ho-
mens, as mudangas comegam jd antes da guerra com a aboli¢do do colarinho duro e
dos chapéus rigidos, que sio substituidos, principalmente, pelos de feltro. O vestu-
drio feminino também ajuda a liberar o corpo. Corpetes e contas sio cada vez mais
substituidos por sutids e calcinhas; os tecidos usados sdo mais flexiveis e revelam

discretamente as linhas do corpo. As roupas tornam-se mais curtas e as meias va-

lorizam as pernas (MOUTINHO; VALENCA, 2000, p. 20).

Ap6s o periodo de guerra, a sociedade passou a se preocupar com aparéncia fisica, e a dar
atengdo excessiva a seu proprio corpo, tanto com sua higiene, quanto esteticamente. Segundo
Moutinho e Valenga (2000, p.20), as revistas femininas, através da publicidade, com antncios

sugestivos de modelos de /ingerie, ditam que ter o corpo esbelto é sinonimo de satde, sucesso

e felicidade.

Essa nova mulher ¢ influenciada a ter habitos de fazer gindstica, comer certos alimentos, a
ter cuidados com o corpo, e principalmente, se vestir diferente. O estilo unissex da década
de 1950 marcou presenca principalmente com o jeans, a saia rodada, o suéter, e o sapato sem

salto.

A pritica de esporte cria uma nova maneira de se vestir e acentua os cuidados com o corpo.
Consequéncia disso, foi que na década de 1960 e 1970, houve o surgimento de vérias acade-
mias de danga e gindstica. Paralelo a isso, a moda sporfwear invade as cidades pouco a pouco,
deixando assim, de ser usada somente em ocasides especificas (MOUTINHO; VALENCA,
2000, p. 21).

Seguindo o fim dos anos 1960 até a década de 1970, o movimento feminista se proliferou, e
junto com ele as roupas casuais, macaces e camisetas de protesto ganharam destaque. O mo-
vimento Aippie agregou a moda saias longas e vaporosas, cal¢as boca-de-sino, cabelos longos,
bordados (inclusive em botas, o que fez bastante sucesso na época), camurgas, cores, brilhos
e sobreposicdes e transparéncias. Esse momento coincidiu com os movimentos estudantis
de contestagio, e o langamento da minissaia pela estilista inglesa Mary Quant. Enquanto o

estilo glamour se apropriou de conjuntos luxuosos Chanel, ombreiras e cabelos volumosos.
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Segundo Moutinho e Valenga (2000), na década de 1970, a industria de vestimenta tornou a
roupa inacessivel, fez com que a populagio francesa enfrentasse uma nova crise, sob reflexos
da crise do petréleo e a recessdo econdmica na década de 1970. Entretanto, a industria, atraiu

clientes de outros lugares, como EUA e do Oriente Médio.

Ainda segundo Moutinho e Valenga (2000), a primeira metade da década de 1980, é marcada
pela oposi¢io entre moda das ruas e alta-moda. Jones (2002) aposta na iconizagio da princesa
Diana e da cantora Madonna como representantes dessa divergéncia. Nessa época, se fez uso
dos estilos punk e unissex. A segunda parte dos anos1980, afetada por outra crise econdémica
— Quebra da Bolsa de Valores nos EUA (1987) - acarretou na confecgdo das roupas os “an-
tiexcessos”, com formas soltas e amplas, cortes arquitetonicos, enquanto a moda masculina

assume as roupas esportivas e despojadas.

Durante a década de 1990, a moda tornou-se bastante diversificada. Nesse periodo a moda se

propunha a mostrar,

Estilos desconstruidos e grunges; fibras ecologicamente corretas, reciclagem, mo-
vimentos contra o uso de pele de animais. Silhuetas extravagantes (oversize), an-
droginia. Revival das modas dos anos 1960 e 70. Glamour versus moda conceitual

e estilo hip-hop (JONES, 2002, p. 23).

Por fim, contextualizando a moda do inicio do século XXI, marcado pelo ataque terrorista
nos EUA, e a Guerra do Iraque, esta torna-se eclética, individualista, produzida para o espe-

ticulo, com crescimento das compras pela internet (JONES, 2002).

2.4 Alta costura e prét-a-porter

Moutinho e Valenga (2000, p.15) ressaltam que antigamente o que conhecemos como alta
costura, nada mais era do que encomendas feitas por pessoas elegantes, em geral da corte
europeia, de alto poder aquisitivo, que forneciam seu préprio tecido e desenho, para que o

artesdo costurasse, a sua maneira.

Existe a hipdtese de que a alta costura teria se iniciado em Paris, durante o século XIX. Os
alfaiates e as costureiras passaram a encomendar e a costurar com tecidos especiais, feitos sob

medida, nas conhecidas maisons de couture (casas de alta-costura), o que foi visto na época

como grande novidade (MOUTINHO; VALENCA, 2000, p. 15).

Imediatamente as maisons tornaram-se populares e subitamente prosperaram. O que ser-
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viu de exemplo para virias outras maisons, industrias e ateliés, que forneciam os tecidos e
acessorios, como os chapéus. O prestigio e o dominio da alta-costura em Paris, s6 ficaram

enfraquecidos com a queda da Bolsa de Valores de Nova York em 1929, que afetou o mundo inteiro

(MOUTINHO; VALENCA, 2000, p. 16).

Jones (2002, p.39), acrescenta dizendo que a alta costura era voltada para a confecgio de pe-
¢as Unicas e exclusivas, feitas sob medida e finalizadas a mao. Isso acresceu um valor excessivo
a pega, que s6 pode ser consumida por um grupo seleto de pessoas. As principais casas de
alta costura que ainda produzem para esse mercado sdo: Valentino, Versace, Chanel, Dior,

Lacroix, Givenchy, Balmain, Balenciaga, Lanvin e Yves Saint-Laurent.

A partir da década de 1960, a alta costura perdeu seu cardter original, de se fazer uma peca
centrada no cliente. Hoje, leva-se mais em consideragio a visdo do designer de moda, do que
o desejo individual do cliente. Para Jones (2002), a alta costura vem acabando ano apés ano.
Alguns estilistas, na tentativa de renovar a marca, contratam profissionais com perfil de “ou-

sadia” e “atitude”, como foi o caso de John Galliano na Dior (JONES, 2002, p. 39).

Atualmente, através da publicidade, as colegdes de alta costura tém nova utilidade. As pegas
sdo usadas em propagandas glamorosas de cosméticos, perfumes, acessérios, e até em demi-

couture, que diferente da moda prér-a-porter, é uma moda luxo, com produgio mais limitada.

Além disso, os etilistas costumam atuar nos dois principais ramos da moda, trabalham para

a alta-costura e 20 mesmo tempo mantém suas préprias etiquetas de préz-a-porter (JONES,

2002).

2.5 O uso daroupa

Parafraseando uma citagio de Colin McDowell encontrado na obra de Jones, a moda surge
como mais uma maneira de expressar o estilo através da “ornamentagio do corpo”. “Toda
moda é vestimenta, mas evidentemente nem toda vestimenta é moda... Precisamos mais da

moda do que das roupas ndo para cobrir nossa nudez, mas para vestir nossa auto-estima’

(JONES, 2002, p.28).

E de uso recorrente e atual, que o estilista faz uso, para ter como base, as criagdes produzidas ante-
riormente. Isso ndo ¢ considerado pligio, apenas serve de repertdrio visual para se criar novos
estilos. Apesar do lado afetivo da roupa ser muito importante, o estilista deve ser atento ao

contexto no qual seu produto ird ser apresentado.

Jones (2002) apresenta que é necessirio dividir a vestimenta em quatro principais fun¢des:
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utilidade, decéncia, indecéncia e ornamentagio.

A utilidade atribui a roupa o cardter pritico e de prote¢do. Com base nas necessidades do ho-
mem, em se proteger de acidentes, e diferentes temperaturas, por exemplo, é que é produzido
a roupa, dé-se menor importincia a quesitos estéticos. “A no¢io de utilidade nunca deve ser
subestimada; consumidores normalmente escolhem suas roupas tendo em mente questdes

como conforto, durabilidade ou praticidade” (JONES, 2002, p.24).

A decéncia diz respeito aos costumes definidos pela sociedade, podendo variar entre grupos,
sociedade e no tempo. Essa no¢do de decéncia é desenvolvida a priori, pela necessidade de
cobrir a nudez. Em segundo plano, ocasionalmente, para esconder e disfarcar imperfeicoes
fisicas, que podem ser reais ou imagindrias. Segundo Jones (2002), em vérios paises do Orien-
te Médio, a vestimenta da mulher, perante a sociedade, ainda é muito discutida por liberais e

fundamentalistas.

Ao contririo da decéncia, a indecéncia tem a inten¢do de realgar os atrativos sexuais. Jones
(2002) complementa afirmando que o que contribui para a tendéncia da moda feminina, é
o “papel tradicional da mulher como objeto sexual passivo”. Tendéncia esta é normalmente

representada por cosméticos, acessorios e roupas de festas, /ingerie, entre outros.

E finalmente o ornamento, que se diferencia pela criatividade do individuo dentro de um
grupo, uma cultura. As mulheres, na maioria dos casos, em busca da beleza ideal, se subme-
tem a “deformacio e reformulagio de corpo por meio de roupas modeladoras, enchimentos
ou faixas tém alterado as silhuetas da moda ao longo das eras”. Adornos, como corselete,
piercing, tatuagem, cosméticos, pintura corporal, jéia, estilo de cabelo e barba, unha postica,

peruca, salto alto, cirurgia plastica, podem ser considerados adornos temporarios ou perma-

nentes (JONES, 2002, p.27).
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Capitulo 3 | Histéria da Vogue

A revista Vogue nasceu em 1892 como uma publicagio semanal. Criada por Arthur Baldwin

Turnure, um importante membro da alta sociedade de Nova York e amigo dos mais representa-
tivos membros das familias distintas e privilegiadas da cidade (ANGELETTT; OLIVA, 2006).

Apesar da Vogue estar presente, em 2007, em dez paises com publicagio prépria (Estados
Unidos, Inglaterra, Franca, Itlia, Alemanha, Espanha, Japio, Taiwan, Russia e México) e
licenciada em outros treze paises, entre eles o Brasil (Africa do Sul, Austrélia, Brasil, China,
Coréia, Grécia, Holanda, Hungria, India, Polénia, Portugal, Roménia e Suécia), é a editora da
Vogue americana, Anna Wintour', que é tida como uma das mais influentes personalidades

da atualidade.

A primeira capa da revista foi datada em 17 de dezembro de 1892 (figura 12).

Uma jovem senhora com o vestido de noite até o chio com cintura marcada por
um espartilho, mangas bufantes e tem um bouquet de rosas chi, e olha-nos com
ar travesso. Acima dela, dois pés descalgos reclinam em ambos os lados da palavra
Vogue; um que se refere-se a um espelho de méo, o outro as folhas através das pagi-
nas de uma revista. Estilo, requinte, lazer, decoro, e a riqueza sdo todos em exibigdo,
juntamente com uma pitada de seducdo. E a classe alta americana, ideal de beleza
no fim do século. A legenda embaixo se 16, VOGUE - A estreante’® (KAZAN-
JIAN, 2011, p.6, TRADUCAO NOSSA).

17 - Por seu trabalho, Anna Wintour recebeu da industria de revistas o titulo de Editora do Ano. A exibigdo,
em 2006, do longa-metragem O Diabo Veste Prada (dirigido por David Frankel, o filme conta uma histdria
inspirada da trajetdria da escritora Lauren Weisberger, relatando a sua experiéncia como assistente pessoal
de Anna Wintour em Vogue), contribuiu para o aumento da curiosidade mundial em relagio 4 personagem
caricaturada no filme e também para o tratamento de celebridade que a editora tem recebido da midia inter-
nacional (ANGELETTI E OLIVA, 2006).

18 - A young lady in a floor-length evening dress with a corseted waist and gigot sleeves holds a bouquet of
just-cut tea roses and looks out us with a slightly mischievous, sidelong glance. Above her, two barefoot sylphs
recline on either side of the word Vogue; one regards herself in a hand-held mirror, the other leafs through the
pages of a magazine. Style, refinement, leisure, decorum, and aftfluence are all on display, along with just a hint
of seduction. It’s the upper-class American ideal of beauty at the fin de siecle. The caption under neath reads,
VOGUE - A DEBUTANTE.
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FIGURA 12. Iustragio de Albert
B. Wenzel para a 12 edigdo da Vogue

americana (1892)".

O primeiro exemplar reuniu vérios artigos de moda para homens e mulheres, além de criticas

de literatura, teatro, musica, arte, e comportamento. A principio, era uma publicagio nobre e

sofisticada (ANGELETTT; OLIVA, 2006, p.2).

Segundo Kazanjian (2011, p.6), Vogue era para ser “um auténtico jornal da sociedade, moda e
cerimonial da vida”. Em um primeiro momento, ela falou para senhores, bem como senhoras,
listando os seus casamentos, estreias e cotillions, seus entretenimentos, mesmo as idas e vindas
de seus cdes e gatos [...] mas o que podemos ver, muito mais frequentemente, ¢ o bem-estar

feminino americano, saudével e ativo, que passa o swing em redes, e que vai a praia (KA-

ZANJIAN, 2011, p.6, tradugdo nossa).

Diferentemente de hoje, nos anos 1930, nio existiam revistas voltadas a vida de celebridades e
paparazzi, sendo a Vogue, a primeira a se destacar neste ramo. Em 1937, publicou um ensaio da

realeza inglesa Wallis Simpsom e a partir dai os ensaios de moda com celebridades tornaram-

se cada vez mais comuns (MENDES, 2007).

Sob a geréncia da editora Condé Nast Publications, Condé Montrose Nast, em 1909, transfor-
mou Vogue em quinzenal, com uma tiragem aproximada de 14.000 para um publico seleto de

leitores, para cerca de 100.000 unidades.

19 - Fonte Figura 12: Disponivel em <www.circolare.terra.com.br/tag/vogue/page/3/> Acesso em 16/06/2013.
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Condé Nast tornou Vogue uma das mais conceituadas revistas de estilo e cultura do mundo.

Mais que um simbolo de glamour e futilidade, Vogue virou um icone para o jornalismo e cultu-

ra em geral: “Vogue fez e faz histéria” (ANGELETTT e OLIVA, p.2, 2006, tradugio nossa)™.

Atualmente, Vogue é o principal expoente do jornalismo de moda no mundo. A revista fun-
ciona hoje, como uma espécie de termometro cultural, mostrando e antecipando o que ha
de melhor e mais novo na moda, cultura e arte. Vogue, apresenta imagens da alta moda e da
alta sociedade, além de reportagens sobre moda, estilo, arte, cultura e politica. Nos Estados

Unidos, ainda é publicada pela editora Condé Nast Publications e vende, todos os meses, cerca

de 1 milhdo e 300 mil exemplares (ANGELETTI e OLIVA, 2006).

Desde o momento de posse de Nast, houve grande preocupagio com a capa, porque era vista
como meio para atrair seu publico-alvo. Para tal, foram contratados uma série de jovens artis-
tas, do art noveau e depois art déco (figura 13). Nos anos 1910, haviam muitas capas de Helen
Dryden, Frank X., Leydendecker, e alguns outros. Jd na década de 1920, Georges Lepape
(figura 14) ¢ Eduardo Garcia Benito foram destaques.

FIGURA 13. Ilustragio de George Wolfe FIGURA 14. Iustragio de Georges Lepape

Plank para a Vogue americana (1913)%L. para a Vogue americana (1927)%.

20 - “Vogue made and makes history”
21 - Fonte Figura 13: Disponivel em < http://www.condenaststore.com>Acesso em 25/08/2013.
22 - Fonte Figura 14: (KAZANIJAN, 2011, p. 50).
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Em 1929, Agha é contratado para trabalhar na editora como diretor de arte de trés revistas:

Vogue, House and Garden e do “Caleidoscépio da vida moderna”, a Vanity Fair.

Como diretor de arte, Agha assumiu o controle das revistas e passou até a con-
tribuir pessoalmente com fotografias e artigos. Introduziu na revista a elegincia
parisiense e a experiéncia alemd, assim como fotos que “safam” pelos cantos da
pigina e os “tons duplos” (fotos em preto e branco impressas em duas cores). Em
1932, usou pela primeira vez na Vague uma foto totalmente colorida. Agha tinha

um completo conhecimento das técnicas fotogréficas e de impressio, além de estar

a par do movimento de vanguarda (HOLLIS, 2005, p. 101).

Nos anos 1930, a ilustragio sofreu um declinio com a chegada da fotografia, no inicio do
século XIX. Isso refletiu nas capas da Vogue, que ja em 1de julho de 1932, teve sua primeira
capa com fotografia publicada (figura 15). O autor da capa, Edward Steichen, fez uma com-
posicio singular, de uma garota em traje de banho vermelho, segurando uma bola de praia

sobre a sua cabega, “era uma menina real, em um lugar real, e s6” (KAZAN]JIAN, 2011, p.7,

tradugdo nossa).

FIGURA 15. Fotografia de Edward Steichen

para a Vogue americana (1932)%. Foi a

primeira fotografia publicada na capa.

Um ano antes da morte de Condé Nast, em 1942, Vogue é assumida por um cortés russo, de

28 anos, chamado Alexander Liberman, responsavel por introduzir grandes mudangas na

23 - Fonte Figura 15: Disponivel em <http://vintageen.wordpress.com/author/vintageen/> Acesso em 26/08/2013.
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diagramagio da capa. Com ele, as letras organicas usadas no logotipo Vogue (que mudava
em cada nimero da revista), foram substituidas pela tipografia Franklin Gothic em negrito

(figura 16), e acrescentado também blocos de texto na capa para anunciar o conteudo (KA-

ZANJIAN, 2011, p.7).

Liberman logo que entrou na editora, agradou Nast e Frank Crowninshield, que era o con-

sultor de artes gréficas da revista, e ex-editor da Vanity Fair.

Um dia, durante seu primeiro més no emprego, Liberman estava brincando com
uma foto de Horst, uma garota em trajes de banho deitada de costas e equilibrando
uma bola de praia em seus pés. Ele substituiu a letra “0” de Vogue (a revista nio
tinha um logo fixo na época) pela bola. Por mera coincidéncia, Crowninshield
estava andando pelo departamento de arte... e parou para olhar o design de Alex,
que o impressiona muitissimo, escreveram Kazanjian ¢ Tompkins. “Tem um génio
no departamento de arte’, disse a Nast (HELLER, 2007, p.94).

Naquela época, os /ayouts das principais paginas vinham prontos de Paris. Os figurinos ilus-
trados das tendéncias de moda eram fotografados com formalidade excessiva. O que com a

chegada de Liberman, em 1942, mudou,

sempre tive antipatia pela abordagem exagerada e condescendente da mulher feita
pelas revistas femininas. Achava importante sacudir essa sociedade meio sonolenta.
Se tivéssemos de mostrar chapéus nas pdginas da Vague, eu os misturava com ele-
mentos da vida contemporinea (HELLER, 2007, p.94).

Outra mudanga que Liberman introduziu a revista, foi a arte nas fotografias de moda. “Uma
das suas iniciativas foi pedir ao famoso fotégrafo Cecil Beaton que fotografasse uma modelo

em frente a quadros do ndo menos importante Jackson Pollock” (HELLER, 2007, p.94).

egundo Heller . iberman sempre dizia que “Vogue nio era realmente uma revista
S do Heller (2007, p.95), Lib d g

de moda, mas uma revista sobre mulheres”. Isso porque ele sempre a viu como uma das pioneiras
em informar seus leitores sobre a democratiza¢do dos direitos das mulheres e do questiona-

mento e ruptura, e dos antigos valores culturais da sociedade.

“A elegancia era o ponto forte de Brodovitch”, dizia Liberman sobre o antigo diretor de arte
em sua biografia autorizada, Alex: The Life of Alexander Liberman (Alfred A. Knopf, 1995),
seus /ayouts tinham abordagens mais jornalisticas — tipografia dura, auséncia de espagos bran-

cos, pdginas mais cheias e /ayouts mais bagungados (HELLER, 2007. p.93).
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Clareza e for¢a de comunicagio era o que interessava a Liberman. Admitia que o
design grafico por si s6 era insignificante, e jamais foi tdo sensivel a composigdo ti-
pogrifica de modo que uma fra¢io de milimetro de espago fizesse alguma diferen-
ca. Rejeitava tipos extravagantes e, em 1947, mudou o logo da revista do elegante
Bodoni para uma fonte Franklin Gothic, que afirmava ser, até entio, apenas usada
em jornais. Achava que essa fonte era forte e parecia moderna. Todas as legendas e
titulos eram compostos em Franklin Gothic, fato entdo revoluciondrio nas publi-

cag¢des femininas (HELLER, 2007, p.94 ¢ 95).

FASHION FORECAST

wIh the »

FIGURA 16. Fotografia de Irving Penn para a

Vogue americana (1951)*.

Nas décadas seguintes, Liberman trouxe diferentes abordagens para a Vogue. Virios fotégra-
fos trabalhavam com Liberman, mas alguns ficaram marcados por suas capas, como Irving
Penn, um jovem artista que havia sido contratado como seu novo assistente pessoal, e que

tornou um dos grandes talentos da histéria da fotografia.

Entretanto, alguns designers nio concordaram com o método de Liberman, justificando pelo

desprezo pelo design, e consequentemente reduzido o padrio da revista.

A transformagio mais significativa na Vogue entre a década de 1960 e a década
de 1980 foi a mudanga da pujante elegincia para o sensacionalismo gritante. Ti-
pos em negativo e outros recursos tipogréficos (tais como bordas tortas e titulos
gritantes) emprestados da imprensa sensacionalista, foram usados para acentuar

0 movimento, atrair a aten¢io e comunicar a mensagem (HELLER, 2007, p.96).

24 - Fonte Figura 16: (KAZANJIAN, 2011, p. 121).
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A justificativa que Liberman usava para tal utilizagio, de auséncia de espagos em branco,

segundo o préprio, era que desta forma a comunicagido seria mais rdpida, forte e ousada

(HELLER, 2007).

Nos anos 1950, a Vogue se libertou, apés a guerra a revista voltou a ter grande circulagao

(365.000 exemplares em 1950), tornando-se mais acessivel ao tratar de elegincia, requinte, e

bom gosto (KAZAN]JIAN, 2011).

Na década de 1960, a Vogue passou por outro momento marcante. Em 1962, Liberman pas-
sou a ser diretor editorial de todas as revistas da Condé Nast, e a Vogue foi assumida por Dia-
na Vreeland, que trouxe uma nova proposta, o c/ose-up (figura 17). “Pela primeira vez, a revista
ndo era apenas um espelho da sociedade moderna, mas um participante no triunfo repentino

de que Vreeland chama de Yourhguake, a nova cultura popular, orientada para a juventude”

(KAZANJIAN, 2011, p.8, tradugdo nossa).

4 _ FIGURA 17. Fotografia de Bert Stern para a

Vogue americana (1964)%.

RHICAN CHmInES.

ANEIICA d__"t.m
Ainda com a presenca do close-up, a Vogue assume uma postura mais feminista, mostrando uma
mulher mais confiante, nos anos 1970. Segundo Kazanjian (2011, p.8), agora com o novo editor

Grace Mirabela, a Vogue concretizou sua imagem, de forma consistente: “¢ a mulher, e nio as

roupas”. Ainda nesse periodo, a publicagio deixou de ser quinzenal e passou a ser mensal.

Na década de 1980, 0 glamour retornou em grande escala as capas da Vogue, com presenga das gran-

25 - For the first time, the magazine was not just a mirror of fashionable society but a participant in the accelerat-
ing triumph of what Vreeland called the “Youthquake’, the new, youth-oriented popular culture.
26 - Fonte Figura 17: Disponivel em <http://www.condenaststore.com> Acesso em 25/08/2013.
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des supermodels (Linda Evangelista, Naomi Campbell, Cindy Crawfors, Claudia Shiffer, Christy
Turligton e Stephanie Seymour) que conduziram anos de crescimento econémico para o pais e para
a Vogue, atingindo uma circulagéo de 1.245.000 exemplares. Foi nesse periodo que Liberman trouxe,

em 1988, Anna Wintour como nova editora-chefe e tudo mudou a partir de entdo.

Sua primeira capa em novembro de 1988 (figura 18), Wintour buscou inovar. Ao invés da

foto head-shot, que ja era de uso comum, apresentou uma:

[...] jovem modelo israelense relativamente desconhecida, com cabelos longos, le-
vemente despenteados é capturada na rua em uma pose informal, vestindo $10.000
em joias incrustadas Christian Lacroix e um suéter sobre jeans. Eo primeiro vis-
lumbre de jeans em uma Vogue, e hd uma faixa generosa da barriga nua mostrando
também. A foto, feita por Peter Lindbergh, havia sido feita para as péginas da
interior da revista, e ndo a capa, mas era o que Wintour estava procurando: “eu
estava interessada em trazer pessoas reais e um sentido de vida para a revista’, ela

disse. “Eu simplesmente adorei essa fotografia, eu mostrei Alex, e ele disse, Abso-

lutamente — isso” (KAZANJIAN, 2011, p. 9)*.

NOVEMEER S3X
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FIGURA 18. Fotografia de Peter Lindebergh

para a Vogue americana (1988)%.

27 - [...] young, relatively unknown Israeli model with long, slightly tousled hair is caught on the street in an
informal pose, wearing a $10,000 jewel-encrusted Christian Lacroix sweater over jeans. It’s the first glimpse

of jeans on a Vogue cover, and there’s a generous slice of bare tummy showing, as well. The photo, by Peter
Lindbergh, had been done for the fashion pages inside, not the cover, but it the note that Wintour was seeking.
“I was interested in bringing real people and a sense of life to the magazine”, she said. “I just loved that photo-
graph, and I showed it to Alex, and he said, ‘Absolutely - go for it”.

28 - Fonte Figura 18: (KAZAN]JIAN, 2011, p. 219).
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Wintour trouxe a moda de volta para as capas da Vogue, uma abordagem inovadora para a
revista e para época, que veio na hora certa. A necessidade da revista naquele momento era
de renovagio, e Wintour viu a capa como a peca chave para esta questdo. Para tal, procurou
trazer fotégrafos com diferentes abordagens e contemporaneas, diferente das fotografias com

close-up e retoques em estidios, que eram feitas anteriormente.

Desde que Wintour assumiu o cargo de chefia, as supermodels foram elevadas ao status de
grandes celebridades. Segundo Angeletti e Oliva (2006), saidos do mundo das publicagées, os
supermodels se tornaram os rostos de marcas de cosméticos; tiveram programas de televisio;
videos de gindstica, e até mesmo criaram suas préprias linhas de lingerie. Eram celebridades

por todo o mundo e a Vogue as transformou como parte central da cultura da época.

Os editores da Vogue percebendo que exibir moda em atrizes hollywoodianas e figuras da
sociedade fazia mais sucesso do que com modelos, decidiram mudar o foco para essas novas
“celebridades”, acreditando que a revista poderia ter maior veiculagio (ANGELETTT; OLI-
VA, 2006, p. 110).

Entéo foi notdvel a presen¢a macante de celebridades nas capas, que vieram para substituir
de vez as supermodels (figura 19). Nos anos 1990, as celebridades eram apenas as estrelas de
Hollywood, mas todos os tipos de estrelas, desde Oprah Winfrey e Hillary Clinton, até Ni-
cole Kidman, Sara Jessica Parker, Kate Winslet, Angelina Jolie, Natalie Portman, e assim por
diante. O que segundo Angeletti e Oliva (2006, p.110), em troca de visibilidade, as celebri-

dades ndo ganhavam caché para posar para as capas da Vogue.

O culto das celebridades, que tornou-se parte do ar que respiramos, atingiu a sua
apoteose nas capas da Vogue por Annie Leibovitz, HerbRitts, Steven Meisel, Patrick
Demarchelier, e Mario Testino. (Agora entdo, um cara famoso se transforma: Ri-
chard Gere com Cindy Crawford, George Clooney com Gisele Biindchen; LeBon
James, também com Gisele.) As celebridades estdo ali com a gente, simpético e sorri-
dente, deslumbrante, mas acessivel, sem nenhuma distincia. Drew Barrymore talvez
até faga carinho em um ledo, mas s6 sei que ela gostaria de nos juntar a eles. E 13, em
marco de 2009, certa da sugestio, é Michelle Obama — “a primeira-dama do mundo
a espera de”, como a linha de capa anuncia - cujo estilo, beleza, inteligéncia e fazem
dela a melhor mulher moderna americana (KAZANJIAN, 2011, p. 9)%.

29 - The cult of celebrity, which has become part of the air we breathe, reached its opulent apotheosis in Vogue
covers by Annie Leibovitz, Herb Ritts, Steven Meisel, Patrick Demarchelier, and Mario Testino. (Now and then a
famous guy turns up: Richard Gere with Cindy Crawford; George Clooney with Gisele Biindchen; LeBon James,
also with Gisele.) The celebrities are right there with us, friendly and smiling, dazzling but accessible, no distance
at all. Drew Barrymore may be cudding up to a lion, but we just know shed like us to join them. And there, in
March 2009, right on cue, is Michelle Obama - “The First Lady the World’s Been Waiting For’, as the cover line
announces - whose style, beauty, and intelligence make her the ultimate modern American woman.
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FIGURA 19. Fotografia de Annie Leibovitz

para a Vague americana (2009)*°.

Atualmente, Vogue é o principal expoente do jornalismo de moda no mundo. A revista fun-
ciona hoje como uma espécie de termoémetro cultural, mostrando e antecipando o que hd de
melhor e mais novo na moda, na cultura e na arte. Vogue apresenta imagens da alta moda e da
alta sociedade, além de reportagens sobre moda, estilo, arte, cultura e politica. Nos Estados

Unidos, ainda ¢é publicada pela editora e vende, todos os meses, cerca de 1 milhdo e 300 mil

exemplares (ANGELETTT; OLIVA, 2006).

A revista funciona hoje como uma espécie de termémetro cultural, mostrando e
antecipando o que hd de melhor e mais novo na moda, na cultura e na arte. Vogue
apresenta imagens da alta moda e da alta sociedade, além de reportagens sobre
moda, estilo, arte, cultura, politica. Em razio de seu enorme sucesso ao longo de
mais de cem anos, langou mais duas franquias, as revistas Men’s Vogue e Teen Vogue,
se dedicando também ao homem e as adolescentes (MENDES, 2007, p.49).

O site da revista na internet style.com®, conhecido como o site conjunto das revistas Vogue e
W, da editora Condé Nast, disponibiliza para o navegante a cobertura completa dos desfiles
de moda em todo o mundo. Segundo Mendes (2007, p.49), “em setembro de 2006, durante
a semana de moda de Nova York (New York Fashion Week), atingiu o recorde de 54,5 milhoes

de acessos no periodo entre os dias 11 e 17 de setembro”.

30 - Fonte Figura 19: (KAZANJIAN, 2011, p. 267).
31 - http://www.style.com/images/services/presscenter/pdf/STYLE_09_18_06.pdf
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Capitulo 4 | Metodologia

Este estudo se propde a analisar o design, entre outros aspectos das capas da revista Vogue,
voltada para o segmento da moda, desde seu surgimento, em 1892, até os dias de hoje. O

material utilizado como base para as seguintes determinagdes foi o livro Vogue the covers (As
capas da Vogue), de Dodie Kazanjian (2011).

4.1 Pré-analise

A fase de pré-anilise da revista Vogue compreendeu a organizagio do material e leituras com

abordagem em anilises graficas.

Foi estudada a monografia intitulada Jornal Posi¢do: a funcio de sua identidade grdfica na me-
moria coletiva grdfica, de Thiago Luiz Mendes Dutra (2012): a andlise grafica consistiu na
busca, através do monitoramento dos aspectos estéticos e projetuais do jornal Posicdo, de
descobrir uma identidade grafica que se alinhasse ao elenco de produtos grificos, ampara-
dos e preservados pelo design na memdria coletiva capixaba. Para a metodologia de anélise
grifica, Dutra determinou que primeiro fosse necessirio atingir as metas de pesquisa, que
foram: produzir um acervo fotogrifico do jornal; desenvolver um modelo de ficha de coleta
de dados; projetar uma planilha digital com os indices registrados na ficha de coleta de dados;
e analisar os dados coletados e registrados, para a partir disso, e de outras leituras associadas,

ter condi¢oes para fazer a andlise em si.

E importante ressaltar que a monografia usou como referencial para as etapas da anilise grifica, e

para construcdo da ficha de registro, a pesquisa inaugural do Nucleo de Identidade Grafica Capixaba

(Nigrafica), que também foi referenciada.

Os exemplares do jornal Posi¢do foram coletados na Biblioteca Piblica do Espirito Santo Levy
Cuircio da Rocha (BPES), que os disponibilizou em dois volumes encadernados. Apés o con-
tato inicial com o acervo, a etapa seguinte consistiu no registro fotografico dos exemplares.
Apés, os arquivos foram organizados e pode-se ter maior facilidade de acesso em ambiente

digital.

A etapa seguinte consistiu na criagdo de um instrumento capaz de reunir varidveis para and-
lise gréfica, que foi intitulado como Ficha de Registros dos Elementos Grdficos e Técnicos (FRE-
GT). Dutra usou como referéncia para a FREGT a Ficha de Coleta de Dados da Revista Vida
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Capichaba, desenvolvida durante sua experiéncia como bolsista no Nigrafica, em 2009.

Definidos os critérios de sele¢do das varidveis da FREGT, a ficha passou a ser feita em meio
digital através de um formulario online disponibilizado pelo site www.jotfomz.com que red-
ne diversas ferramentas de questiondrio. Ao final foram preenchidas 66 FREGT’s contendo

os dados de cada exemplar do acervo do jornal Posi¢do.

A leitura seguinte foi a dissertagdo intitulada A4 maga: manifestagées de design no inicio do século
XX, de Aline Haluch (2002). Nesta disserta¢io, que segundo a autora, possui um cariter
interdisciplinar, o estudo é referente a revista ilustrada 4 maga. A anilise grafica foi mais a
fundo, com o uso de metodologias e conceitos de outras disciplinas como Histéria Cultural,
Estudos de Cultura Material e Estudos Literdrios. Inicialmente, se vé uma contextualiza¢io
do objeto de estudo através do panorama histérico-cultural do Rio de Janeiro, depois trata
da modernizagio da imprensa nos anos 1920, em seguida, o foco ¢ na trajetéria da revista 4
magd, para entdo ser feita a andlise grifica, esséncia do trabalho, e concluir com uma abor-
dagem dos principais temas emergentes da andlise, como modernidade, identidade carioca,

condi¢do da mulher, e uso do ornamento.

Para determinar o conjunto de documentos a serem submetidos as andlises graficas, Haluch

tez escolhas pessoais e muitas vezes subjetivas.

Segundo a autora, 2 medida que a observagio das revistas avangava os indicadores que iriam
fundamentar a interpretagio final ficavam mais definidos e surgiam as hipSteses emergentes

do material.

Com isso, foi possivel isolar para a andlise as revistas editadas entre 1922 e 1926, e definir
o que nelas seria analisado. “Nao se realiza uma amostragem como intuito de gerar uma

generaliza¢do, mas foi necessdrio eleger um nimero reduzido de revistas que tivessem certa

representatividade frente ao universo de 4 ma¢a” (HALUCH, 2002, p.97).

Dentre os 131 exemplares escolhidos entre 1922 a 1926, Haluch pode observar que, apesar
de existir uma série de modifica¢ées de linguagem e representagio grafica, havia uma homo-

geneidade nas edi¢bes e poucos casos de singularidade.

O processo de anilise se deu inicialmente pela necessidade de estruturar a andlise, ou seja,
construir um guia preciso, e que a0 mesmo tempo permitisse uma flexibilizagdo nas interfe-

réncias e interpretagoes.

Apés a selegio dos nimeros a serem analisados, Haluch define o corpus principal, que nada
mais sio do que as pdginas ou unidades, a serem analisadas de cada edi¢do, que foram: capa,
editorial (contos do conselheiro), pigina-livre, vinheta e tipografia. E que em cada unidade

fossem observadas caracteristicas especificas relativas a elas.
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Por fim, Aline Haluch fez a anilise comparativa ano a ano seguindo os tépicos (capa, edi-
torial e pdgina-livre), além de mostrar e comentar as vinhetas e tipos considerados mais

interessantes.

A ultima leitura realizada foi o artigo desenvolvido pelo Nucleo de Identidade Grifica Capi-
xaba (Nigrafica), Metodologia desenvolvida pelo Nigrdfica para a andlise grdfica para revista Vida
Capichaba (COLLI; ez al, 2010). No artigo citado sido descritas as etapas da metodologia de
coleta e organizac¢do de dados desenvolvida pelo Nicleo, que sio: levantamento de dados em

campo; captura de imagens; registro de elementos graficos; e tabulacao de dados.

Com o intuito de contribuir com o processo de fortalecimento da memdria grafica-projetual
do Espirito Santo e do Brasil, o nicleo vem realizando anélise de revistas produzidas e im-

pressas no Estado durante o século XX, inclusive a Vida Capichaba, fundada em 1923.

As etapas de metodologia que constituiam pré-requisitos para o andamento da pesquisa,
foram essenciais para o panorama geral da pesquisa, de modo a permitir desdobramentos

especificos para as atividades individuais.

Inicialmente, a primeira etapa da pesquisa consistiu no levantamento de dados em campo.
Em uma visita a Biblioteca Publica Estadual Levy Ciircio da Rocha, o grupo estabeleceu um
primeiro contato aos impressos, além de fazer o levantamento de bibliografias relacionadas
ja existentes, para esclarecer aspectos fundamentais do objeto de pesquisa e ter respaldo para
as futuras decisbes a serem tomadas ao longo do trabalho. A amostragem da analise deter-
minada pelo nicleo foi selecionar quatro datas fixas em cada ano: edi¢oes de Carnaval, uma

edi¢do ordindria (designada na segunda quinzena do més de junho), edi¢des de comemoragio

da Independéncia e de Natal, no periodo de 1926 e 1955.

A segunda etapa foi compreendida pela captura de imagens, foi realizada através do registro
fotografico dos exemplares, a fim de criar um acervo digital e conservar o material, entre ou-
tras vantagens. Com ela foi possivel prosseguir para a etapa seguinte, o registro dos elementos
graficos através da Ficha de coleta de dados, instrumento de registro dos elementos grificos de
cada exemplar, que foram os aspectos da(s): capa, imagem da capa, lettering da capa, ilustra-
¢bes do miolo, estrutura da edi¢do, mancha grafica, poesia e vinhetas. Para a defini¢do dos
critérios da ficha, foram levadas em consideragio as caracteristicas do impresso, a relevincia

dos campos de andlise grifica e o cronograma da pesquisa em grupo.

Na quarta e Gltima etapa da pesquisa, em que foi realizada a tabulagdo de dados, o niicleo teve
a preocupagio e o planejamento de fazer a tabulagdo dessa coleta em meio digital a partir da

ficha em papel preenchida a mao.
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Com este propédsito enumerou-se os campos de preenchimento da ficha de coleta
de dados, possibilitando sua transformagio em cédigos numéricos que oferecessem
estrutura para essa transposi¢do. Para efetivar eficientemente a tabulagio, criou-se
uma planilha eletronica que pudesse receber todos esses codigos permitindo uma
interpretagdo comparativa dos dados, facilitando a constru¢io de um panorama

evolutivo do comportamento grifico do impresso (COLLI; ez a/, 2010, p. 6).

A tabulagio dos dados coletados a partir da ficha para a planilha eletronica representou de
forma satisfatéria o comportamento dos elementos graficos-projetuais desse periédico ao
longo de sua veiculagio em ordem cronoldgica linear, quanto por edi¢des de mesma data a
cada ano. Dessa forma, foi possivel, além de tirar médias, frequéncias, criar hipéteses, obser-
var desvios e localizar mais facilmente edi¢bes de caracteristicas especificas, também fazer

comparagbes e mapear a evolugdo ocorrida nas técnicas de impressao.

Com base nas trés leituras, foi possivel adaptar procedimentos as necessidades especificas
deste trabalho, e assim planejar as etapas da metodologia de coleta e organizagio de dados

(que cada leitura apresentou a sua), etapas fundamentais para a andlise que se pretende fazer:

Requisito 1) Coleta de dados e categorizagio - para esta etapa foi realizada uma pesquisa
sobre a histéria da Vogue, desde seu surgimento, em 1892 (abordada no capitulo 3), para

compreender os diferentes periodos pelos quais a revista passou e assim segmentar o trajeto

histérico em cinco periodos. Além disso, a captura das capas foi feita a partir do livro Vogue

the covers, de Dodie Kazanjian (2011) (figura 20).

FIGURA 20. Fotos
do livro utilizado
para a andlise das

capas.

A anilise partiu de cinco periodos distintos, no qual as capas sofreram algum tipo de mudan-

¢a, seja em design, posicionamento, ou troca de editor-chefe.

O primeiro periodo, trata do momento em que a revista surgiu, tendo como diretor Arthur

Turnure, em 1892. Nesse momento, a revista tinha periodicidade semanal, e era um “jornal
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da sociedade burguesa”. As capas tratavam de questdes do bem-estar feminino e eventos da

sociedade americana (casamentos, chds de bebé, e outros eventos).

Com a morte de Turnure, em 1906, a revista passou a usar mais cor em suas capas, exibindo
cada vez menos as ilustragdes em preto e branco. Foi nesse periodo também, que a revista

ficou sem editora, até que em 1909 foi comprada pela Condé Nast Publications.

No segundo periodo, o responsavel pelas mudangas das capas da Vogue foi Condé Nast, que
dirigiu a revista a um publico seleto e elitizado, trazendo as capas a estética arz noveau e art
déco, com uma diversidade de trabalhos dos grandes artistas dos anos 1920, como Georges

Lepape e Eduardo Garcia Benito.

Em 1932, a revista teve a primeira capa com a utilizagdo de uma fotografia, porém, foi s6 a

partir de 1940, que o emprego da fotografia se generalizou e passou a predominar.

No terceiro periodo, Alexander Liberman chegou como editor da Vogue, em 1942. Com isso,
as capas, ¢ o direcionamento da revista decorreram por grandes mudangas em sua abordagem,

que se apresentou mais jornalistica e artistica.

A partir dos anos 1950, as capas revelaram - até porque nio existia um padrio -, o logotipo
Vogue em uma tipografia moderna (em geral) em vez do /ettering, que passou a ser usado com

menor frequéncia, e as pdginas eram cada vez mais tumultuadas com contetdos e chamadas.

Em 1954, Liberman se tornou o chefe editorial da Condé Nast Publications, e foi substituido
por Diana Vreeland, em 1960, que deu inicio ao quarto periodo como a nova editora-chefe

da Vogue.

Vreeland deu a Vogue um apelo mais jovem, com contetddos focados na revolugio sexual da
época e moda contemporinea, discutindo também sexualidade. As capas tém mais energia e

drama, com a repeti¢do do close-up.

Na década seguinte, os editoriais tornaram-se maiores e mais populares, de modo a se en-
caixar nas mudangas de seu publico-alvo. No quinto periodo em 1988, Anna Wintour se
tornou a nova editora-chefe, e trouxe a Vogue de volta a moda. Wintour transformou estilistas
e modelos novatos em estrelas do dia para a noite, uma vez estampados em suas publicagdes.
Ela também foi responsével por grandes novidades, como o langamento da versdo on/ine da

revista em 1996, assim como a Teen Vogue, a Mens Vogue e a Vogue Living.

Essas informagoes coletadas previamente sobre os periodos foram distribuidas em um qua-
dro (Tabela 1) de forma resumida, para facilitar a compreensio sobre as transformacdes

ocorridas ao longo da histéria da Vogue.
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Periodo 3 Periodo 4 Periodo 5

Periodo 1 Periodo 2

Ano 1892 a 1908 1909 a 1941 1942 a 1959 1960 a 1987 198822011
A Comprada pela editora . . i
Editor Arthur B. Turnure ., - Alexander Liberman Diana Vreeland Anna Wintour
Condé Nast Publications
Peridiocidade Semanal Quinzenal Quinzenal Mensal Mensal
* As capas eram * Capas ilustradas e * Introduziu a arte * Liberman torna-se * Com a entrada de
ilustradas e inicial- coloridas; nas fotografias de editor chefe da Anna Wintour, Vogue
mente em preto e moda; editora; passou por grandes
branco; * Arevista se torna mudangas até se
uma publicagao *Destinado a um * Diana Vreeland tornar o grande
* Nao existia padrao mais profissional, publico mais amplo trouxe uma sucesso;
grafico; direcionada a um do que o elite de linguagem
publico seleto; Nast; moderna, voltada * Retomada da
* Album da para a cultura moda como
sociedade privada; * Capas ilustradas *Nos anos 1950 a popular e juvenil, tematica para as
por grandes artistas revista passou a ter reflexo da sociedade capas;
* Ramo de tematica do art noveau e art grande circulacdo, da época;
“vida de celebri- déco; tornando-se mais * Novas parcerias
) dades a paparazzi”; acessivel; * Uso do close-up; da com profissionais;
Caracteristicas * Surgimento da elegancia para o
* Reunia artigos de fotografia na década * Elegancia, requinte sensacionalismo; * Vogue apresenta
moda para homens de 1930; e bom gosto; tipos em negativo, e seu contetdo
e mulheres, criticas titulos gritantes para voltado para a alta
de literatura, teatro, * Declinio do * Logotipo da capa acentuar o moda da alta
musica, arte, emprego da comeca a ser movimento, atrair a sociedade,
estréias, casamentos, ilustracao; padronizado; atencdo e comunicar reportagens de
e entretenimentos. acrescenta-se blocos comis rapidez; moda, estilo, arte,
* Layouts de texto, chamadas, cultura e politica;
tornaram-se mais para anunciar o * A revista também
jornalisticos e contetdo; assumiu uma Novo foco que deu
tumultuados, com postura mais certo: mostrar a
tipografia sem serifa, * As capas nao feminista, com moda através de
e auséncia de possuiam, ou mulheres atrizes de Hollywood
espacos brancos; possufam poucos determinadas e e figuras da
espacos brancos; olhares confiantes; sociedade;
* Comunicacao * Supermodels nas Logotipo e layout
rapida e ousada. capas da Vogue; fixos e padronizados.
* Vogue atinge
grande circulagao;

Tabela 1. Quadro com resumo dos periodos.

E importante ressaltar, que a andlise grafica sera feita a partir das imagens escaneadas de reproducdes
p »q g p g P ¢
das capas no livro Vogue the covers, pelo fato da autora nio possuir acesso as edicées com as ca-

p ) P
pas originais. As observagdes referentes ao trabalho serdo feitas com base em outros livros,

pesquisas semelhantes, observagio, e por meio dos critérios estabelecidos.

Requisito 2) Selecao e digitaliza¢ao - Digitaliza¢io das capas que se diferem graficamente
entre os cinco periodos. Assim como na segunda leitura apresentada, para determinar as ca-
pas a serem analisadas, optou-se por selecionar os exemplares que tinham linguagens diferen-
ciadas e que se repetiram algumas vezes em cada periodo, e alguns casos excepcionais tam-

bém, pois dentre as 70 capas escolhidas entre 1892 a 2011, ¢ possivel observar que apesar de
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existir uma série de modificagoes de linguagem e representagio grifica em capa periodo, ha

uma homogeneidade nas edi¢ées em cada periodo, havendo poucos casos de singularidades.

Requisito 3) Organizagio do acervo digitalizado - Apés a selegio e digitalizacdo, as capas foram orga-
nizadas em cinco pastas, de forma cronolégica (ver figuras 21 e 22). Cada pasta terd o nome do respec-
tivo periodo, como por exemplo, o primeiro periodo serd representado pela pasta de nome “Periodo
1”.E cada capa (em jpg.) serd nomeado como “Capa vogue posicio na qual pertence a pasta_periodo

correspondente_més e dia_ano”, como por exemplo, Capa voguel5_P2_Augl5_1934.

FIGURA 21. Capas nomeadas em ordem cronoldgica fora das pastas.

FIGURA 22. Capas organizadas por tempo cronolégico e periodos.
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Requisito 4) Registro na Ficha de Registro das Capas da Vogue — Para o registro de elementos
graficos encontrados nos exemplares da revista estudada foi construida a Ficha de Registro das
Capas da Vogue, de acordo com as necessidades da andlise. Para a criagio da ficha foram esta-
belecidos dois critérios, que assim como Dutra (2012), foram a precisio e a relevancia, indo de

acordo com meu conhecimento e formagio dentro da drea de design.

Requisito 5) Tabulagio de dados — Antes da tabulagio dos dados, resultante das informagées co-
letadas com as fichas, foram realizadas interpretagoes acerca das primeiras impressoes observadas
nas capas, assim como uma apresentagao de variaveis que se destacaram, como uso de um estilo
tipogréfico, cor, e etc. Além disso, como foi visto nas leituras anteriores, também foi realizada a or-

ganizacdo desses dados, ou seja, a tabula¢io de dados, para ser base das interpretacdes e resultados.

Requisito 6) Mapeamento e interpretagio - Interpretacio dos elementos grificos das capas
da Vogue ao longo de sua veiculag¢io antes da andlise grafica propriamente dita. Essa interpre-
tacdo pode vir em forma de grifico, tabela, ou ser dado isolado, pelo fato de algumas questoes

possuirem cardter quantitativo e/ou qualitativo.

4.2 As capas selecionadas

Como dito anteriormente, para a obten¢ido das imagens foi consultada a publicagdo que
contém uma amostragem das capas das edi¢oes da Vogue americana. O livro Vogue the covers
(2011), reune ao longo desses 120 anos de histéria, mais de 300 capas publicadas, sendo apre-
sentadas em trés formatos: 5,6 x 7,8 cm; 9 x 12,3 cm; 19,5 x 26,8 c¢m, ou seja, algumas sio

pequenas para a avaliagdo de alguns detalhes.

Ap6s terem sido observadas todas as capas, foi possivel isolar para a andlise aquelas que mais
representassem os cinco periodos destacados e a partir dai definir os critérios para a coleta de
dados. Em seguida, realizou-se uma defini¢do de amostragem nio com o intuito de genera-
lizar a andlise, mas sim de eleger um nimero reduzido de capas que tivessem representativi-

dade frente a cada um dos periodos identificados da revista Vaogue.

Foram realizadas observacoes sistemadticas de 70 capas da revista, editadas entre 1892 e 2011.
Este levantamento envolveu uma selegio, sendo eleitas as capas que se destacam em termos

de projeto gréfico representativo de cada época.
As 70 capas digitalizadas se dividem da seguinte forma entre os periodos:
a) 1° periodo (1892 a 1908) - 16 capas

As capas do primeiro periodo eram ilustradas e ndo existia padrio grafico. Os exemplares desse peri-
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odo possuiam tiragem semanal. Com o advento da litografia, em 1796, e com a evolugio dos meios

de impressio, as capas que eram em preto e branco, passaram a ser coloridas e ilustradas (figura 23).

A Vogue foi a primeira revista a se destacar no ramo da tematica “vida de celebridades a papa-
razzi”. Seus nimeros reuniam artigos de moda para homens e mulheres, criticas de literatura,

teatro, musicas, arte, estreias, casamentos e entretenimento.

FIGURA 23. Capas do 1° periodo (1892 a 1908).
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b) 2° periodo (1909 a 1941) - 20 capas

No segundo periodo, a Vogue se tornou quinzenal, e foi comprada em 1909, pela editora Cozn-
dé Nast Publications. Neste momento, deixa de ser um album da sociedade privada, para se

tornar uma publica¢io mais profissional, direcionada a um publico seleto.

Suas capas sofreram virias mudangas ao longo do periodo. Conde Nast trouxe para ilustrar
as capas da Vogue, grandes artistas do art noveau e art déco, como Helen Dryden, Georges

Lepape, Eduardo Garcia Benito, e outros.

Na década de 1930, a ilustragio sofreu um declinio com a chegada da fotografia. Além disso,
os Jayouts tornaram-se mais jornalisticos, com tipografia dura, auséncia de espagos brancos e

layouts mais baguncados (figura 24).

e VYQAGLUE
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FIGURA 24. Capas do 2° periodo (1909 a 1941).

¢) 3° periodo (1942 a 1959) - 10 capas

Um ano antes da morte de Condé Nast, a Vogue foi assumida por Alexander Liberman, em
1941, que trouxe virias mudangas para as capa da revista. Liberman, também foi responsavel
por introduzir a arte nas fotografias de moda, pois segundo o préprio, “Vogue nio era realmente
uma revista de moda, mas uma revista sobre mulheres” (HELLER, 2007, p. 95).

A Vogue agora se destina a um puiblico muito mais amplo do que o elite de Nast. Nos anos
1950, ap6s a guerra, a revista passou a ter grande circulagio, tornando-se mais acessivel. Com
o emprego de elegancia, requinte e bom gosto, as capas da Vogue conquistaram cada vez mais

leitores (figura 25).

Foi nesse periodo, que o logotipo da capa comegou a ser padronizado, com a fonte Franklin
Gothic, além de terem sido acrescentados blocos de textos, chamadas, para anunciar o conte-
udo. As capas ndo possuiam ou possuiam poucos espagos brancos, pois a visdo de design de

Liberman era diferente, seu objetivo era a comunicagdo mais ripida, forte e ousada.

Como Liberman disse-me anos mais tarde, quando eu estava escrevendo sua bio-
grafia, sua primeira prioridade naqueles dias foi “ndo ter mais visdes de belezas”.

Ele se sentia que a Vogue deveria ser mais como uma revista de noticias: “Eu
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queria envolver as mulheres na vida do momento”, disse ele, “e a guerra promoveu

por destrui¢io da fantasia” (KAZANJIAN, 2011, p.7, TRADUCAO NOSSA)*2.

FIGURA 25. Capas do 3° periodo (1942 a 1959).

d) 4° periodo (1960 a 1987) - 9 capas

Em 1962, Liberman passou a ser diretor editorial de todas as revistas da editora, deixando o
cargo de editor-chefe da Vogue para Diana Vreeland, que trouxe grandes mudangas para as
capas desse quarto periodo. As capas apresentaram uma linguagem moderna, voltada para

a cultura popular e juvenil, com o uso do c/ose-up, refletindo os ares da sociedade da época.

Nesse periodo, além da publicagio ter se tornado mensal, a revista também assumiu uma pos-
tura mais feminista, exibindo em suas capas, mulheres com posturas determinadas e olhares

confiantes (figura 26).

Mais a frente, vieram as capas com as grandes supermodels (Linda Evangelista, Naomi Cam-
pbell, Cindy Crawford, Cléudia Shiffer, entre outras), que conduziram anos de crescimento

econdmico para o pais e para a Vogue, que atingiu nesse momento uma grande circulagao.

Quanto aos aspectos graficos, houve uma mudanga expressiva de elegincia para o sensaciona-
lismo. Tipos em negativo e outros recursos tipograficos como bordas tortas, titulos gritantes,

foram utilizados para acentuar o movimento, atrair a ateng@o e comunicar com mais rapidez.

32 - As Liberman told me years later, when I was writing his biography, one his first priorities in those days was
“no more visions of loveliness”. He felt that Vogue should be more like a news magazine. “I wanted to involve
women in the life of the moment;” he said, “and the war furthered this by destroying fantasy”
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FIGURA 26. Capas do 4° periodo (1960 a 1987).

e) 5° periodo (1988 a 2011) - 15 capas (periodo de vigéncia das capas no livro da Vogue ci-
tado).

Como a revista ainda ¢ veiculada, neste quinto e dltimo periodo da histéria da Vogue, a pes-

quisa se limitara até ano de 2011.

Em 1988, Liberman contratou Anna Wintour como nova editora-chefe, que veio a ser a
grande responsével pelas mudangas ocorridas na revista ao longo desses anos e de seu sucesso
atual. Sucesso esse que proporcionou a Vogue langar mais duas franquias, uma voltada para o

publico masculino e outra para o piblico adolescente.

Wintour foi trazida com o intuito de mudar a revista e mudar a capa foi seu primeiro passo.
Ela estava trazendo a moda de volta para a capa, com novas parcerias profissionais, que fi-
zeram abordagens diferenciadas. Vogue apresenta imagens da alta moda e da alta sociedade,

além de reportagens sobre moda, estilo, arte, cultura e politica.

O novo foco dos editores da Vogue passou a ser: mostrar a moda através das atrizes de
Hollywood e figuras da sociedade, o que deu muito certo e trouxe para revista mais prestigio
e visibilidade. Nas capas da Vogue, as supermodels foram elevadas ao status de grandes celebri-

dades, tornando-se os rostos de marcas de cosméticos, apresentadoras de televisio, e outros.

O logotipo e o /ayout tornaram-se fixos, com a presen¢a de uma imagem central, ao fundo,
que ocupa o inteiro da capa, com a presenca de varias chamadas acerca dos assuntos tratados

na revista (figura 27).
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FIGURA 27. Capas do 5° periodo (1988 a 2011).

4.3 A Ficha de registro

Para a anilise das capas foi elaborada a Ficha de registro online das capas da Vogue. Inicialmente,
a ficha foi construida no Jot Form, um servi¢o online que permite a criagdo de um formuldrio

em meio digital, através de uma interface e manipulagdo simples.

Os critérios para a estruturagio da ficha foram alicercados na FREGT (Ficha de Registro de Ele-
mentos Grificos e Técnicos) de Dutra (2012). Ao projetar a Ficha de registro online das capas da Vogue,
priorizou-se, portanto, o registro de elementos graficos e técnicos que permitissem saidas estatisticas
mais descritivas evitando, dessa forma, que os registros se tornem um emaranhado de dados impre-
cisos ou irrelevantes. Na intencio de agrupar e as varidveis que irdo compor a ficha, um dos fatores
envolvidos nessa selego foi o alcance de conhecimento dentro da minha formagio sem adentrar nas
especificidades de um especialista. Para tal, foram definidos 7 tépicos a serem analisados: informagdes
gerais da capa, composi¢io, género do(s) elemento(s) imagético(s) da capa, ilustragio (quando houver), foto-

grafia (quando houver), cabecalho, chamada e peculiaridades, considerados os seguintes critérios:
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= Para as informacées gerais da capa: edigio (dia, ano e més), periodicidade, profissionais
envolvidos e tematica.

Neste tipico pretende-se levantar informagées das capas, como: edicdo, temdtica, e profissionais en-

volvidos. Com os dados resultantes dos itens periodicidade e temdtica, € possivel fazer um grdifico

comparativo entre os perz’odos, e assim, demonstrar em que momento tal mudanga ocorreu.

= Para a composigio (em porcentagem): lettering, elementos imagéticos, elementos tex-
tuais e contragrafismo.

Esta coleta de dados quantitativos visa, através de porcentagem, descobrir quais foram os métodos

mais recorrentes e de maior destaque de cada periodo, e facilitar o entendimento do comportamento

grdfico da Vogue em diferentes momentos.

= Para o género do(s) elemento(s) imagético(s) da capa: saber se a capa apresentou foto-
grafia, ilustragdo, e/ou letra desenhada. E ainda a respeito dessa escolha, verificar a
quantidade de cor empregada: uma cor, duas cores e trés cores ou mais. A descri¢io
dos elementos da capa, que a principio pode ser entendida como uma informagio
inttil, meramente descritiva, foi importante durante a andlise para perceber recorrén-
cias na construgio das imagens, por exemplo, quando apresentavam simetria, e isso
era uma caracteristica do periodo. Outros exemplos de informagdes captadas a partir
dessa descri¢do seriam a respeito do uso recorrente de cores em um determinado pe-
riodo, uso de sangria em um dado periodo, etc.

Mensurar a presenga dos elementos ¢ importante para acompanhar o progresso da fotografia e ilustracdo nas

capas da Vogue, e cruzar com dados com elementos secunddrios, como, utilizacao de cor, uso de lettering, e efc.

= Para a ilustragdo (quando houver): fazer a descrigio dos elementos utilizados na sua
composi¢do, do tema, das cores e das formas pregnantes.

= Para a fotografia (quando houver): fazer a descri¢io dos elementos utilizados na sua
composi¢do, do tema, das cores e das formas pregnantes.

= Para o cabegalho: se possui ornamento, desenho, o corpo dos tipos empregados, os ele-
mentos utilizados na sua composigdo e sobre logotipo, dizer se é /lettering, tipografia
(qual) ou se é desenho.

Ter essas informagoes organizadas em um grdfico facilitard na avaliacdo da frequéncia de alguns

elementos presentes nas capas, como ornamentos, logotipo, fotografia e outros. Além de analisar as

transformagoes ocorridas ao longo dos anos no logotipo Vogue.

= Para a chamada: se tem ou nio, o corpo utilizado, a tipografia, a quantidade que
aparece (uma, duas, ou mais de trés), e género (sociedade, satide e bem estar, moda,
mulher, esporte, cosmético, celebridade e outros).

E da mesma forma para o tépico chamada, as informagoes reunidas em um grdfico facilitard na
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avaliacio da frequéncia da mesma nas capas da Vogue, da quantidade, e do género.

= Para as peculiaridades: observar se tem aspectos relevantes para serem acrescentados na analise.

E entdo a ficha de registro (figura 28) ficou da seguinte forma:

FICHA DE ANALISE DAS CAPAS DA VOGUE

1 Informacoes gerais da capa

1) Edicdo (dia, més e ano)

2) Periodicidade

3) Profissionais envolvidos

4) Tematica

2 Composicao (em porcentagem)
___ Lettering
___Elementos imagéticos
___Elementos textuais

___Contragrafismo

3 Género do(s) elemento(s) imagético(s) da capa

QO Fotografia Cores

O llustracao O umacor

QO Letradesenhada QO duas cores

O Misto (fotografia + ilustracio) QO trés ou mais cores

4 Quando houver a presenca da ilustracdao

1) Elementos utilizados na sua composicao

2)Tema

3) Cores

4) Formas pregnantes

Quando houver a presenga de fotografia

1) Elementos utilizados na sua composicao

2) Tema

3) Cores

4) Formas pregnantes

FIGURA 28.1. Formulério prévio de andlise (parte 1).
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FICHA DE ANALISE DAS CAPAS DA VOGUE

5 Cabecalho
Elementos utilizados na sua composicdo (marque mais de uma opcao se necessario)
Qornamento Q Logotipo O Informacées sobre a edicio ) Fotografia QO llustracio

Logotipo

O Lettering

QO Desenho

QO Tipografia. Qual?
Corpo O pequeno Q medio O grande

B Chamada
ONao QSsim

Qual a tipografia utilizada

Corpo Qpequeno Q médio Q grande

Quantidade de chamadas
O Um O Dois OTrés ou mais

Género (marque mais de uma opgao se necessario)

O sociedade OEsporte

QO satide e bem estar O Cosméticos
O Moda QO Celebridades
O Feminino O Outros

7 Peculiaridades observadas na capa

FIGURA 28.2. Formulério prévio de andlise (parte 2).

Em seguida, foi realizado o primeiro teste da ficha de registro (figura 29), com uma capa qual-

quer para observar se seriam necessarias algumas alteragdes.
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FIGURA 29. Capa Fague americana, 19 de margo de 1908. Tlustragdo sem crédito®.

33 - Fonte Figura 29: (KAZANJIAN, 2011, p. 19).
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FICHA DE ANALISE DAS CAPAS DA VOGUE
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FIGURA 29.1. Teste 1 (parte 1).
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FICMA DE ANALISE DAS CAPAS DA VOGUE
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FIGURA 29.2. Teste 1 (parte 2).
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A partir do primeiro teste, foram detectadas algumas falhas quanto aos itens discriminados

na ficha de registro. Foram eles:

o lugar de Profissionais envolvidos, trocar por Ilustrador/Fotdgrafo - pois na publica-

» No lugar de P lvidos, t por Ilustrador/Fotdg p publ
¢do da Vogue, as Gnicas informagdes referentes as capas que vém logo abaixo da ima-
gem ¢ de ilustrador ou fotdégrafo responsavel, ou até ilustration uncredited (ilustragio

sem credito) em alguns casos;

» No lugar de Elementos utilizados na sua composigio por Descreva os elementos presentes
- a mudanca é necessdria para deixar a questdo mais objetiva, conseguida através do

verbo “descreva’ a a¢io pedida.

> Retirar o tépico tema do item 4 pelo fato de que muitas capas ndo possuirem um

tema bem definido e de fécil descri¢io;

» Nos lugares em que aparecem Desenho e Letra desenhada, trocar por Lettering, por se

tratarem da mesma coisa;

» E no item de Peculiaridades descrever mais informagdes grificas, como ornamentos,

entre outros.

Com as alteragdes citadas, a ficha de registro precisou ser reformulada (figura 30), para realizar
o segundo teste (figuras 31 a 35), que nesse momento foi feito com uma capa de periodo,

selecionada aleatoriamente. E o resultado foi:
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FICHA DE ANALISE DAS CAPAS DA VOGUE

1 Informacoes gerais da capa

1) Edicéo (dia, més e ano)

2) Periodicidade

3) llustrador / Fotégrafo

4) Tematica

2 Composicao (em porcentagem)
___ Lettering
___Elementos imagéticos
___Elementos textuais

___Contragrafismo

3 Género do(s) elemento(s) imagético(s) da capa

QO Fotografia Cores

QO llustracdo O uma cor

QO Lettering QO duas cores

O Misto (fotografia + ilustracdo) QO trés ou mais cores

4 Quando houver a presenca da ilustracao

1) Elementos utilizados na sua composicao

2) Cores principais detectadas

3) Formas pregnantes

Quando houver a presenca de fotografia

1) Elementos utilizados na sua composicao

2) Cores principais detectadas

3) Formas pregnantes

FIGURA 30.1. Ficha de registro alterada (parte 1).
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FICHA DE ANALISE DAS CAPAS DA VOGUE

5 Cabecalho
Elementos utilizados na sua composicdo (marque mais de uma opcdo se necessario)

QO ornamento  Q Logotipo (@) Informagdes sobre a edicdo O Fotografia O llustracdo

Logotipo

O Lettering

QO Tipografia. Qual?
Corpo @) pequeno O medio O grande

6 Chamada
ONao QSim

Qual a tipografia utilizada

Corpo Qpequeno Qmédio Q grande

Quantidade de chamadas

Oum Qpois QTrés ou mais

Género (marque mais de uma opcao se necessario)

QO sociedade O Esporte

O satde e bem estar QO Cosméticos
O Moda QO Celebridades
O Feminino O Outros

7 Peculiaridades observadas na capa

FIGURA 30.2. Ficha de registro alterada (parte 2).
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E o primeiro teste ficou da seguinte forma,

FIGURA 31. Capa Vogue americana, 6 de novembro de 1902. Ilustragio de Ethel Wright**.

34 - Fonte Figura 31: (KAZANJIAN, 2011, p. 23).



Andlise grdfica das capas da Vogue | 76
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FIGURA 31.1. Teste 2 (parte 1).
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FICHA DE ANALISE DAS CAPAS DA VOGUE
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FIGURA 31.2. Teste 2 (parte 2).
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FIGURA 32. Capa Vogue americana, 15 de margo de 1927. Ilustragio de Georges Lepape®.

35 - Fonte Figura 32: (KAZAN]JIAN, 2011, p. 50).
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FICHA DE ANMALISE DAS CAPAS DA VOGUF
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FIGURA 32.1. Teste 3 (parte 1).
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FICHA DE ANALISE DAS CAPAS DA VOGUE

5 Cabocalho
Muwmwmmmommw»mm
O Omamems BLeguso B informgnes sotm s oiticzn - Qtatogratn ) st

O Lartonoy
O Noogiaka, Qualt
corpe O poquens Qodia O grande

f chamada
B se Ovm
Guual & tpege s utditsda ‘
cerps. O praowin Qs O g

Crmaniidide do (Pamadas
Oumn Ooop O Tresoumen

G (rssttion oy (i BIeve OGRS we Noorysiin

O sociedade O tiseete

© 5000 # bain vt O Comminkor
O Moda O Cempodtodes
O frmmes O ouen

A capa cort indo 22Ul DUIPUTS e Emoldurs & DIGINGD oM fooms de Catvn Brvohmoo o
logobipe e « fsssacko.

Ab INIneTrag e [l edicho AL s g vy carttt invfiming e cape
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FIGURA 32.2. Teste 3 (parte 2).
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FIGURA 33. Capa Vogue americana, 15 de maio de 1944. Fotografia de Gjon Mili%.

36 - Fonte Figura 33: (KAZANJIAN, 2011, p. 99).
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FICHA DE ANALISE DAS CAPAS DA VOGUF

1 . g mps . N am
1) Eticao iha. més = ano} 15 de manic de 1944

I Nerioduciciady Quimmons

3) lurnador 1 fotografe_FOUIGrafia da Bettmu Belwgand pov G M

2 Compasicio fem porcentagem
A Latrenng
L Blerrmnton srctissts
Y Conseagmtiams

3 Glnero dols) alementols) imagéticats) da capa

 Finograha Cares
O Lettonng ) duss cores
O N (focogratio + ikapracic) (s o et oMy

4- Quando houver a prasenga da flustragio
1 Ehrrremvton i £ s COmPITAG.

2) Comms principut detes Gatlmy

3} Fammas poegriantos

‘Quando houver & presenca de fotografia
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FIGURA 33.1. Teste 4 (parte 1).
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FICHA DE ANALISE DAS CAPAS DA VOGUE

5 Cabocalho
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FIGURA 33.2. Teste 4 (parte 2).
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FIGURA 34. Capa Fague americana, fevereiro de 1973. Fotografia de Bob Stone™”.

37 - Fonte Figura 34: (KAZANJIAN, 2011, p. 178).
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FICHA DE ANALISE DAS CAPAS DA YOGUE
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FIGURA 34.1. Teste 5 (parte 1).
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FIGURA 34.2.Teste 5 (parte 2).
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FIGURA 35. Capa Fague americana, margo de 2009. Fotografia de Annie Leibovitz®.

38 - Fonte Figura 35: (KAZANJIAN, 2011, p. 267).
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FICHA DE ANALISE DAS CAPAS OA VOGUE
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FIGURA 35.1. Teste 6 (parte 1).
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FICHA DE ANALISE DAS CAPAS DA VOGUE

Emmnos WELZasis e LA TEeIC0 (aany malh g uts GETRo 40 eseindiio)
QOmamwms @ ropmso @ Intormagoes soom s e Oatograt O st

OLatarny
@ Noogiat, Qualt Modermo fodonl!
corpe O poaquens Quudio @ grande

Qs @ n
Gual p tpogeafia utitetada_Modsennems geamesicn
Quaniidide du (ramadas
Oun Ooos @ Tresoummn

Eoewens Tty ey (hh BTV O A W neTeYEAi VT

O sockedade O tipoxts

O S0 4 it st O Comninicon
@ Moaa ® Comtododes
O frmmes O cumen

] Pk siervisssaape
Capa<om fundo desfocado mm segundo plano, oo coltngs. mesas, flooes & sbejooc om
1001 AMOtHsdas € MTaranzados A mither rotratads ¢ Michefle Dbama, & €122 moostads
wivy diacowwl (v odtnotia di wryy w8, 1O Wi s seg raate @ (A CRIVGNON, verTingd
N wrtido i rims pad A s goasul (i binros de manciests. s no s ante
et il 4 el & GUTI N0 CAND lethit & denita. O Cociao i Buarras heou locskeadu
0 lad mfesor g esguerda.

FIGURA 35.2. Teste 6 (parte 2).



Andlise grifica das capas da Vogue | 90

Apés testar a ficha de registro em uma capa de cada periodo, foi possivel observar que ainda

seria necessdrio alterar mais alguns itens do formuldrio. As anotagdes levantadas foram:

» Noitem 1 trocar Temdtica por Titulo da edigdo - a necessidade disso € a tematica repeti-
tiva “mulher e moda” em todas as capas (salvo algumas edi¢des), e a constatagio de que

cada capa possui um titulo e que ele determina ou ndo a ilustragdo/fotografia presente.

> No item 2 acrescentar depois do anunciado: “o cilculo é feito por regra de trés, po-

dendo variar até 2% para mais ou para menos” pela falta de precisio do calculo;

» No item 3 acrescentar aos topicos: Tipografia, Cidigo de barras, e Informagées sobre a

edi¢do, que passaram ter a necessidade durante os testes;

> No item 4 substituir os enunciados (de ilustragio e fotografia) por: “Descreva em pa-
lavras-chave os elementos presentes na composi¢do” a mudanga é necessiria para dei-
xar a questdo mais objetiva, pois nem sempre é possivel descrever em frase continua

esses elementos, o que ji é conseguida através da a¢io “Descreva em palavras-chave”;

» Noitem 5 acrescentar 77ulo aos tépicos de cabegalho; alterar Lettering para Logotipo/
Lettering; e no campo de Tipografia, trocar o nome por Estilo tipogrdfico, por nio ter
grande precisdo para determinar a familia tipografica utilizada; e nos campos Iustra-
¢ao e Fotografia acrescentar “ao fundo”. Além disso, trocar o campo “corpo” por “drea”,
e criar um box explicativo de como determinar se a drea ocupada pelo Logotipo é pe-
quena, média ou grande, afim de ressaltar as diferentes dimensdes ocorridas ao longo
dos periodos. Essa denominagido é calculada através da regra de trés, comparando a
drea total da capa (que é 100% do total da drea), com a drea ocupada pelo logotipo
(% do total da drea). Dessa forma, se o resultado de x for menor ou igual a 6%, o
logotipo é considerado pequeno; no entanto, se o resultado de x for entre 6% a 12%,
o logotipo ¢ considerado médio; e se o resultado de x for maior que 12%, o logotipo

¢ considerado grande, em relagdo a drea total da capa.

> No item 6 acrescentar Entrevistas aos tépicos, que também passou ter a necessidade
durante os testes; E assim como no item 5, trocar o campo “corpo” por “drea”, e exibir
a explicagdo de como determinar se a drea da Chamada é pequena, média ou grande.
E assim como foi para o logotipo serd para a chamada, essa denominagio ¢ calculada
através da regra de trés, comparando a drea total da capa (que é 100% do total da
drea), com a drea ocupada pela chamada(s) (x% do total da drea). Dessa forma, se o re-
sultado de x for menor ou igual a 15%, a drea da chamada é considerada pequena; no
entanto, se o resultado de x for entre 16% a 40%, o a drea da chamada é considerada
mediana; e se o resultado de x for maior que 40%, a drea da chamada é considerada

grande, em relagdo a drea total da capa.
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E a ficha de registro (figura 36) atualizada ficou assim:

FICHA DE ANALISE DAS CAPAS DA VOGUE

1 Informacgoes gerais da capa

1) Edicéo (dia, més e ano)

2) Periodicidade

3) llustrador / Fotégrafo

4) Titulo da edicéao

2 Composicao (em porcentagem) 0 clculo é feito por regra de trés,
podendo variar até 2% para mais ou para menos.
___ Lettering
___Elementos imagéticos

__Elementos textuais

___Contragrafismo

3 Género do(s) elemento(s) imagético(s) da capa

QO Tipografia O Misto (fotografia + ilustragao Cores
QO Fotografia QO coédigos de barra O
QO llustragao QO Informagdes sobre a edicio @)
O Lettering O

4 Quando houver a presenca da ilustracao

1) Descreva em palavras-chaves os elementos presentes na composicao

2) Cores principais detectadas

3) Formas pregnantes

Quando houver a presenca de fotografia

1) Descreva em palavras-chaves os elementos presentes na composicao

2) Cores principais detectadas

3) Formas pregnantes

FIGURA 36.1. Ficha de registro novamente alterada (parte 1).
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FICHA DE ANALISE DAS CAPAS DA VOGUE

5 Cabecalho
Elementos utilizados na sua composicdo (marque mais de uma opcao se necessario)
O Ornamento OTitulo QO Informagbes sobre a edi¢io
O Logotipo O llustracao (ao fundo) O Fotografia (ao fundo)
Logotipo
O Logotipo / Lettering
QO Tipografia. Calcula-se o Corpo do Logotipo

Estilo tipografico através da conta basica de regra de trés.

; Se o resultado da 4rea do
Area Qpequeno Qmedio O grande logotipo ocupada for:

| > menor ou igual a 6% - pequena

6 ch d entre 6% e 12% - média
amada
maior que 12% - grande
ONaso QSsim

Estilo tipografico

Para chamada é o mesmo raciocinio.
Area Qpequeno QO médio QO grande Se o resultado da area da chamada ocupar:

| > menor ou igual a 15% - pequena
entre 16% e 40% - média

Quantidade de chamadas mais de 40% - grande

Oum QOpois QO Trés ou mais

Género (marque mais de uma opcao se necessario)

O Sociedade OEsporte

O satide e bem estar O Cosméticos
O Moda Q Celebridades
O Feminino O Outros

7 Peculiaridades observadas na capa

FIGURA 36.2. Ficha de registro novamente alterada (parte 2).
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Por fim, apés a finalizagio dos itens, a Ficha de registro (figura 37) se tornou online, através

do site www.jotformz.com, que ¢é préprio para a criagdo de formularios.
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- @ —
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- — P
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|

-
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FIGURA 37. Ficha de registro no Jot Form.
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Durante as andlises iniciais, foi constatado que apesar da plataforma suportar todos os pa-
drdes de campo de formuldrios, qualitativos e quantitativos, a ficha do resultado final do
preenchimento vinha com algumas falhas de campo, que viria dificultar a interpretagio no
tuturo. Além disso, houve a necessidade de apresentar a imagem da capa referenciada no for-

muldrio de anilise, para facilitar na hora da andlise, entre outras alteragdes.

Visto as necessidades acima, a ficha de registro foi reformulada. Seu formato é de 21 x 29,7cm.
O novo /ayout apresentou as mesmas informagoes e organizagio da ficha on/ine, a diferenga se

da principalmente em trés alteracdes:

1. Cada segio da ficha passou a ter uma cor correspondente (tabela 2): 1- Informagées
gerais sobre a capa; 2- Composi¢io; 3- Género(s) do(s) elemento(s) imagético(s) da

capa; 4- Quando houver presenca de ilustragio/fotografia; 5- Cabegalho; Chamada;

e 7- Peculiaridades observadas na capa.

Tabela 2. Quadro com as cores referentes a Ficha de registro.

2. Foi acrescentado no topo uma drea para a inclusio da imagem da capa (figura 38)
que serd analisada, assim como um campo para dizer a numeragio correspondente,

que vai de 1 a 70.

Ficha de registro n

CAPAS DA YOGLUE

Informacoes gerais sobre a capa

Edicio / /
Periodicidade O semanal O quinzenal O mensal

FIGURA 38. Detalhe da Ficha de registro.

3. Na quinta segio, nomeada “Cabegalho”, foi acrescentada uma drea para a inclusio lo-

gotipo (figura 39), que normalmente se encontra no topo da capa, para dessa forma,
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facilitar durante a andlise tipogréfica. Além disso, o campo Estilo tipogrdfico foi subs-

tituido por Descreva as caracteristicas da tipografia, pois os estilos tipogrificos apresen-

tados nas capas muitas vezes possuem mais de estilo ou sio indefinidos.

O ornamento. O titulo O informagdes sobre a edicdo
O logotipo O ilustracho. O fotografia

Area OP OM Oa

Descreva as caracteristicas Calr.de -3¢ 3 drea 00 IDQOUPO atyavés
da tipografia @3 CONMA hasica oo regm e inke
O lettering > nenor o gl a poqame |
ertre e 12% < médko (M
O tipogratia maor que 12% - grande (G

FIGURA 39. Detalhe da secio Cabecalho da Ficha de registro.
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E a ficha de registro (higura 40) finalizada e atualizada ficou assim:

Ficha de reginiro n” 01
CAPAS DA YD L)

1 Informagoes gerais sobre o capa

 vpogreha Corm

O Wtering O amn cor

O forografs O duss corms

O dustragio O 1184 wu mads corm
O wtete (fotogratin + Nustragdel

© cotigo de barras

O Mformacies sobre » edicls

B8 tustracao
Quando houver presenca de & fotografi

Descrava em palavras-chaves ot slementos prasentes na composicio
Cores principalz detectadas

Formas prognantes

FIGURA 40.1. Ficha de registro finalizada (frente).
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O arnaments O wtulo © mrformeges 10bew & sdiche
O togetipe O Nustrecio © torograte
Mea OF Om Qo
Qescrees en Cor i ivie ey ' ; -
&2 vpogratis
Logatipe
Q inttaring > ~——aat
O tipogeata &

Chamada

r

-

&
Quantidade de chamadas Gineeo
o T O sucivasoe O teminine
O col O wide s bomenter O szpories
O vés ou mmin O monde C zoemitices

Q tstanndade O sutrau

I)"( Illllll!‘lllu{"* “[‘\"I ! Oll/'l\ ni 4'”[“(

Descrava com mas detaihes o4 elementos grafico: ohitervacos na caps

FIGURA 40.2. Ficha de registro finalizada (verso).
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4.4 Tabulagao de dados e resultados

A fase de planejamento e estruturagio da Ficha de registro foi minuciosamente executada para

que, durante o preenchimento das fichas ndo houvesse erros.

Alguns campos da ficha, como o 4- Quando houver presenga de ilustragio/fotografia, 5- Cabegalho
(no item “Descreva as caracteristicas da tipografia”; e 7- Peculiaridades observadas na capa, nio
geraram resultados quantitativos, na forma de gréfico ou tabela, mas sim, contribuiram para a
compreensio de algumas nuances das capas que nio encontraram lugar no formuldrio para se-
rem registradas, no caso, gerando resultados qualitativos. Ao final foram preenchidas 70 fichas
contendo os dados da selecdo de capas da revista Vogue. As fichas completas e preenchidas,

podem ser encontradas ao final da monografia, no CD-ROM que acompanha este material.

Por fim, os campos restantes (se¢oes 1, 2, 3, 6) geraram a planilha de Tabulacio de dados, que
consiste em um suporte que resume os dados registrados através da Ficha de registro em um
unico documento que funciona como uma espécie de catdlogo dos elementos grificos do ob-
jeto analisado. Através dele, o monitoramento e manipulagio dos indices sio realizados com
maior facilidade permitindo que sejam elaboradas saidas estatisticas, cilculos e mapeamento

dos exemplares para anilise.

Ap6s as fichas estarem todas preenchidas, foi possivel realizar a tabulagio de dados, que
segundo Marconi e Lakatos (2002), ¢ uma etapa importante no processo da andlise, pois
permite sintetizar os dados observados, conseguidos através das diferentes segdes e represen-
ti-los graficamente expondo valores comparativos entre os dados obtidos. Com a tabulagio
de dados pode-se tirar médias, frequéncias, estimar hipéteses, comparagoes, observar desvios,
localizar mais facilmente edi¢des de caracteristicas especificas, comparar e mapear as evo-
lu¢ées durante os periodos, etc. Ou seja, a tabulagdo de dados traz resultados em forma de
dados, como por exemplo, quando passou a ter logotipo na revista Vogue, ou quando passou a

ter chamada, entre outros dados.

O processo de tabulagdo foi manualmente realizado em um programa de manipulagio de
tabelas e planilha - Microsoft Office Excel 2007, estruturado na horizontal onde, em linhas

exibe-se cada exemplar e em colunas, os registros das varidveis em uma mesma categoria.

2 Composi¢ao (em porcentagem )

Elementos Elementos
Orowre Oz O O st

FIGURA 41. Campo de preenchimento offfine na se¢io Composigio.
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Como exemplo, a se¢io Composigio (figura 41) apresenta campos de preenchimento com
varidveis percentuais de 0 a 100% para cada item. Quando tabuladas, os registros resultaram

na seguinte tabela (figura 42):

Lits A 8 c [ [} ¥ G W | [ -

2 - Composicao (em porcentagem)

‘ »
L 3 2 Elementos textunis Contrag: phume
& : o ] %
v 1 ] 0 ' L U
B H 100 4 0
’ ) " : n
» : 100 4 M)
. ’ " u n
- 18 1 M 2 EL ]
1 - 85 L 15
12 ’ L ’ 1"
- 12 n w0 " 0
" ? 8 L 12
- 15 ? 4 2 .“
1" L 4 ’ A
17 Y 100 10 0o
" 3’ K . 3
1" 1" kL 1 ?
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FIGURA 42. Detalhe da planilha da se¢io Composigio da Ficha de registro.

A partir das informagbes dessa planilha composta de sete abas originadas a partir da Ficha de
registro, os dados foram acomodados, apurados e puderam ser utilizados durante a andlise que
serd apresentada no préximo capitulo. Para a visualizagdo da planilha, consulte o CD-ROM

que acompanha este impresso.

A seguir, um exemplo de grifico gerado a partir da planilha de Tabulacio de dados, pode

exemplificar os tipos de resultados grificos a partir de estimativas estatisticas.

GRAFICO COMPARATIVO DO

USO DE CONTRAGRAFISMO
NAS CAPAS DO PRIMEIRO PERIODO

(%) Contragrafi h )

Qo o reeresme GRAFICO 1. Grifico sobre o uso de
contragrafismo nas capas do primeiro

80 - periodo, localizada na segio Composi¢ao
da Ficha de registro.
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Capitulo 5 | A andlise

Este capitulo envolve de fato o objetivo desta monografia: apresentar as mudangas no /ayout
através de observacoes descritivas, as transformagdes ocorridas durante os cinco periodos
relatados anteriormente da Vogue. Para isso, definiu-se cruzar informagoes do contexto hist6-

rico, para que os dados coletados nio sejam tratados de forma isolada.

Portanto, para a interpretagio que foi feita através das imagens fotograficas registradas a par-
tir da amostragem e pelos dados coletados pela Ficha de registro posteriormente transpostos
para a planilha de Tabulagao de dados, entendeu-se ser necessirio apresentar a contextualiza-

¢do dos fatos, os acontecimentos da época na moda e sociedade.

A anilise grafica das capas da Vogue tornou possivel a reflexdo, ainda que superficialmente, a
respeito de alguns assuntos que vdo além do design em si, mas que sdo determinantes para
sua configuragio, ja que o design faz parte do contexto como um todo e espelha as condi¢oes

culturais da sociedade na qual estd inserido.

Um desses temas levantados brevemente relatado foi o lugar da mulher e suas representagdes.
Para isso, foi importante buscar as origens dos movimentos de luta pelos direitos civis das
primeiras mulheres que ingressaram no mercado de trabalho, na Inglaterra do século XIX,
pois na época as mulheres eram representadas como frigeis, naturalmente com vocagio para as ta-
refas domésticas, e relacionadas 4 natureza - apesar de serem forga essencial para a industria,
principalmente por receberem saldrios muito inferiores aos dos homens, simplesmente por
serem mulheres (HALUCH, 2002). A forma como a mulher é representada nas capas da

Vogue se confronta com a ideia da mulher frigil e desqualificada intelectualmente.

Além disso, serdo levantadas as principais questoes referentes ao design da publicagio. Serdo
apresentados as caracteristicas a respeito do ornamento, da tipografia, da apropriagio da lin-

guagem artistica e de sua utilizagdo como arte aplicada.

5.1 Primeiro periodo

Com base no exposto, serdo abordados os principais acontecimentos da época a partir da dé-
cada de 1890, década em que surgiu a Vogue (1892), até 1908, que corresponde ao primeiro

periodo da revista.
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Criada por Arthur Baldwin Turnure, um influente membro da alta sociedade de Nova York,

Vogue nasceu como uma publicagdo semanal com abordagem nos interesses e estilo de vida

da burguesia (KAZAN]JIAN, 2011).

E ¢ nesse periodo de cultura cosmopolita na Europa que surge a Belle Epogue, de 1890 até a
eclosio da Primeira Guerra Mundial, em 1914. Foi uma época marcada por profundas trans-
formagdes sociais que se traduziram em novos modos de pensar e viver o cotidiano, exemplo

disso, ¢ quando a mulher assume novos papéis na sociedade, e precisa adaptar suas roupas

com uma modelagem mais pratica (PALOMINO, 2003).

As principais capas da Vogue eram bem padronizadas (figura 43), com caracteristicas pecu-
liares que se repetiram do seu surgimento até 1906, (entre 1902 a 1906, houve um periodo
de transi¢cdo das capas preto e branco para as coloridas, com diferentes experimentagdes e
combinagdes de cores) totalizando uma amostragem de 48 capas. Algumas caracteristicas
foram: o uso de apenas uma cor para impressio, no caso, da tinta preta; a composi¢do da capa

gira em torno de dois blocos fixos: o topo, € a ilustragdo no centro.

FIGURA 43. Capa da Vogue americana
de 1893. Ilustragio de Max F. Klepper.

Uma importante caracteristica também observada foi a temitica da Belle Epogue nas capas,
que pregava ostentagio, riqueza e esbanjamento da classe alta (MOUTINHO; VALENCA,
2000). Os temas retratados geralmente envolviam a mulher em alguma agio como, por exem-
plo, os passeios a pé, a cavalo, de bicicleta, a barco, no parque; com seu animal de estimagio;
com a boca no trombone; praticando esporte, caga, etc. Isso era o retrato da imagem feminina

que lutava pelos seus objetivos e assuntos que até entdo, pertenciam ao sexo masculino (KA-

ZANJIAN, 2011).
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Segundo Champigneule (1976), a Belle Epogue foia

transi¢io, uma mudanga sem futuro que veio interromper o desenvolvimento evo-
lutivo das artes, mas hd quem veja nela a ressurrei¢do do barroco, uma inovagio,

uma revolugio esperada, a concretizagio das aspiragdes afetivas destinadas a uma

sociedade que, na charneira de dois séculos, anunciava um mundo novo

(CHAMPIGNEULE, 1976, p. 7).

Considerada a era de ouro da beleza, inovagio e paz entre os paises europeus, a Belle Epogue atingiu
em todas as dreas, inclusive nos niveis artisticos e graficos, — cartazes, embalagens e antincios — em
destaque o A4r# Nouveau,um estilo decorativo internacional que prosperou por cerca de duas décadas
(1890-1910). “A qualidade visual caracteristica do A4r# Nowveau é uma linha organica, similar as fei-
¢oes das plantas. Livre de raizes e da gravidade, ela pode ondular energicamente ou fluir com graca

elegante 2 medida que define, modula e decora determinado espago” (MEGGS, 2009, p. 248).

Ao analisar as palavras-chaves dos elementos encontradas na composi¢io das capas do pri-
meiro periodo, foi observado que certos termos como mulher, vestido, chapéu, e flores se

repetiram em algumas edigdes, como ¢ exemplificado na figura 44 através da nuvem de zags.

flores
mulher HGURA 44 N

de zags das palavras-
chaves encontradas na
P composi¢io do primeiro
ve St I d O periodo. O corpo da
palavra varia de acordo
com a sua apari¢io

C h 3 p é U 20 longo das capas,

logo, conclui-se que as

moldura

palavras de corpo maior

se repetiram mais vezes.

As publicagdes reuniam artigos de moda para homens e mulheres, criticas de literatura, tea-
tro, musica, arte e comportamento. Além disso, a revista tratava do entretenimento feminino

americano - divulgando casamentos e estreias, por exemplo (KAZAN]JIAN, 2011, p.6).

Como foi dito anteriormente, as capas desta década possuiam um bloco de informagdo no
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topo, e outro ao meio. O bloco do topo fixo foi apresentado por um retingulo com o logotipo
Vogue em uma representagio de papiro a frente deste topo. No retingulo citado, duas mu-
lheres (de forma rebatida) se encontram descal¢as e ambas reclinadas sobre o papiro com o

logotipo, uma com um espelho na mio, e a outra lendo um impresso.

FIGURA 45. Detalhe da capa
da Vogue americana de 1892.
Tlustragdo de Albert B. Wenzell.

Nessas capas, a tipografia do logotipo Fogue (figura 45) apresentou serifa reta com espora,
traco leve e contraste moderado entre os tragos grossos e finos, eixo humanista e terminal em
bico com jungio (transigdo entre a serifa e a haste). O fundo se manteve claro, da cor do papel,

com tOpO sempre repetido na mesma pI‘OpOI‘(}ﬁO em todas as capas.

Para entender a variagdo dos itens da composi¢do do Zayour da capa (logotipo, elementos ima-
)
géticos, elementos textuais, e contragrafismo) durante o primeiro periodo, observe os grificos

a seguir (graficos 2,3,4 ¢ 5):

GRAFICO COMPARATIVO DO

GRAFICO COMPARATIVO DO
USO DO LOGOTIPO NAS CAPAS
DO PRIMEIRO PERIODO

USO DOS ELEMENTOS IMAGETICOS
NAS CAPAS DO PRIMEIRO PERIODO

(%) Logotipo %) Elenn, imagéticos
100 - 100
80+ 80+
60 o0
40 - 40 -
20 201
0 T3 ) 438730 N 12113018 ‘ 0 1 2 7 4 88 ' 8 ® (1041 5200 M4 1418
Capas da Primvire Periado Capas do Primeiro Periodo
GRAFICO 2 - Grifico comparativo do uso do GRAFICO 3 - Grifico comparativo do uso de

logotipo nas capas do primeiro periodo. elementos imagéticos nas capas do primeiro periodo.



Andlise grdfica das capas da Vogue | 104

GRAFICO COMPARATIVO DO GRAFICO COMPARATIVO DO
USO DOS ELEMENTOS TEXTUAIS USO DE CONTRAGRAFISMO
NAS CAPAS DO PRIMEIRO PERIODO NAS CAPAS DO PRIMEIRO PERIODO
(%) Blem. textuais (%) Contragrafismo
100 - 100 -
80+ 80 -
640 60
40 40
20r 20 |
Lk YRS ETS M IRIANS 0 17318 382 8 6 WNRMIATYM
Capas do Primeiro Periodo Cupas do Pricwire Peciodo
GRAFICO 4 — Grifico comparativo do uso dos GRAFICO 5 - Grifico comparativo do uso de
elementos textuais nas capas do primeiro periodo. contragrafismo nas capas do primeiro periodo.

Como pode-se observar, com o primeiro gréfico, a respeito do uso do logotipo, que ao longo
do primeiro periodo houve algumas oscilagdes quanto a drea ocupada, mas que em geral,
mesmo com leve aumento na propor¢io, a drea ocupada ainda era pequena e seu limite foi
de 15%. Jd no segundo grifico, dos elementos imagéticos, os resultados apesar de variados,
demonstraram que a maioria das capas exibiram muitos elementos imagéticos em suas capas,

e variaram entre 40% e 100%.

No terceiro grafico, os elementos textuais nas capas do primeiro periodo estiveram em peque-
nas propor¢oes, com leve aumento, nao passando de 20% da drea da capa. Por fim, o grafico
de contragrafismo, que sdo as dreas sem impressdo, demonstrou pouca ou nenhuma presenga,

exceto em algumas capas, que possuiam mais €spacgos em brancos nesse periodo.

A partir de 1901, a Vogue comegou a variar as capas ndo s6 na composigo, como na utilizagio
de mais de uma cor (figura 46). Hollis (2005) explicou que no final do século XIX, com o
surgimento da litografia, os artistas tiveram a possibilidade de imprimir grandes dreas unifor-
mes, utilizando cores e desenhando suas préprias tipografias, o que antes era mais limitado,

pois, a composi¢do do texto estava restrita a uma pequena variedade de tipos ja prontos.
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FIGURA 46. Capa da Fogue americana de 1908.

Tlustragdo sem crédito.

A histéria da ilustragido de moda foi uma histéria de mudangas. Surgiram diferentes formas
de se desenhar, estimuladas pelo desenvolvimento de novos meios de comunicagio antes e
durante a Belle Epogue. As trés primeiras décadas do século XX foram de grande importan-
cia para a ilustragdo de moda. Os ilustradores apresentaram novas tendéncias “a sua maneira

pessoal, transmitindo o clima e as esperangas daquele tempo” (MORRIS, 2007, p.83).

Uma nova influéncia trazida por Leon Bakst foi o Ballet Russo, que também apareceu nas

capas da Vogue (figuras 47 ¢ 48).

Esta técnica caracterizada pelo uso de cores chapadas ficou popular em Paris, com a sua uti-
lizagdo em ilustragdes de figurinos de moda, desenhos téxteis, e etc, ou seja, na impressao de
produtos grificos que colaboraram para o estilo 4r# Déco. Segundo o site da Escola de Belas
Artes do Rio de Janeiro®, a técnica de porchoir era feita a partir de uma andlise da composic¢io

das cores e confecgdo de vérias mascaras desenhadas e alinhadas para a impressdo de cada cor.

O figurinista dos elaborados Ballet Russes, Leon Bakst, apresentou ao mundo as
cores vivas da moda oriental, desafiando os tons sutis da arf nouveau. As cores
vibrantes de seus desenhos influenciaram a moda por muitos anos. Por meio de
Bakst, o entusiasmo pelo orientalismo foi introduzido na moda, influenciando o
costureiro Paul Poiret na produgio de suas cria¢des inovadoras, apresentadas nas
coloridas ilustragdes de moda de Georges Lepape, muitas das quais era desenhos
de silhuetas realcadas com aquarela aplicada sobre esténceis delicadamente recor-

tados. Essa técnica, chamada pochoir, é originaria do Japao (MORRIS, 2007, p.83).

39 - http://www.eba.ufrj.br/estamparia/pochoir-processo.html
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FIGURA 47. Capa da Vogue americana de 1908. FIGURA 48. Capa da Vogue americana de 1905.

Tlustragdo sem crédito. Ilustragio sem crédito.

No inicio dos anos 1900, o ilustrador americano Charles Dana Gibson criou a “Garota Gib-

son”, que se tornou um ideal feminino na época (MORRIS, 2007).

Segundo site da editora abril®,

Quando o movimento feminista surgiu, na virada do século 19 para o 20, sua prin-
cipal causa era o direito da mulher ao voto. Nesse periodo, para avivar o dnimo das
mulheres, surgiram as primeiras grandes revistas de moda e entretenimento, como
Harper’s Bazaar (1867) e Vogue (1894). “Essas publicagdes traziam ilustragdes e
cartoons sobre novos modos de pensar e viver o cotidiano”, diz Patricia Sant’Anna,
professora de histéria da moda da Unicamp. Quem melhor representou essa mu-

lher em transformagio foi o artista grafico norte-americano Charles Dana Gibson.

Ainda nesse periodo, aconteceu A4 Exposicio Universal de 1900, que foi uma feira mundial
realizada em Paris, feita para celebragio das conquistas do século passado, e ostenta¢do do
poderio dessas classes dominantes. A exposi¢do exibiu o ar# nouveau em vérios artefatos e

consolidou o estilo, principalmente no artesanato de vanguarda e na moda (MOUTINHO;

VALENCA, 2000).

Anos depois apareceu a mulher com a silhueta em “S” que real¢ava a figura feminina, garan-

40 - http://guiadoestudante.abril.com.br/aventuras-historia/descubra-quem-era-gibson-girls-759391.shtml
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tida pelo negécio lucrativo que era a produgio de espartilhos. O art nouveau esteve presente
nesse sentido, apresentou nas capas da Vogue, desse primeiro periodo, linhas graciosas e exa-
geradas, espirais inspiradas na natureza, tragos alongados e linhas que se entrelacam com

ramagens e flores.

CARTELA DE CORES DAS CAPAS DO PRIMEIRO PERIODO
{cada numero corresponde a uma capa selecionada do periodo em questao)

TABELA 3-Tabela com a cartela de cores usadas nas capas do primeiro periodo. Nesta espécie de tabela, foi

realizada uma amostragem das cores mais presentes e vistas a olho nu capa a capa.

Nas capas desse periodo, a publicagio fez diferentes experimentagdes na capa, que pode ser
observada no Tabela 3, relacionados ao uso de cores e ao uso de ilustragio e fotografia. Agora,
ja com uso de outras cores, o /ayout era mutdvel, e deixou de seguir o padrio anteriormente
apresentado. Nesse momento algumas capas exibem molduras, imagens sangradas, maior
mancha grafica, diferentes aplicagées de tipografia e diagramagio do logotipo Vogue, que
ndo tinha lugar fixo, e ora era apresentado em /leztering, ora em tipografia, exemplificados nas

imagens das capas abaixo (figuras 49,50 ¢ 51), e no grifico comparativo a seguir (grafico 6).



Andlise grdfica das capas da Vogue | 108

FIGURA 49. Capa da Vogue FIGURA 50. Capa da Vogue FIGURA 51. Capa da Vogue
americana de 1908. Ilustrado americana de 1909. Tlustrado americana de 1909. Ilustragio
por George Howard Hilden. por Gayle Porter Roskins. sem crédito.

REPRESENTAGAO DO LOGOTIPO VOGUE
NAS CAPAS DO PRIMEIRO PERIODO (%)

8 P ioarespondde & At mehor o igus 4 5%
@ M (cormesponde a drea entve 7% o 12X
® G lcarresponne a ares maor que 12%)

® Lertonng
® Tipogratia

"2 DGrCentagy (CUr OO

GRAFICO 6~ Grifico comparativo do uso do logotipo nas capas do primeiro periodo.

Com o grafico 6 foi possivel concluir que o logotipo Vogue no primeiro periodo era mais re-
presentado em tipografia, e ocasionalmente, em /etzering. Tudo dependia da escolha do editor
e do ilustrador. Nesta época, era comum se fazer muitas experimentagoes no /ayout da revista,
e na capa, nio era diferente. Com relagdo a drea destinada, na maioria das capas, o logotipo

da revista era exibido em pequena propor¢io, com drea menor ou igual a 6%.
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Nenhum outro elemento se repetiu mais nas capas do primeiro periodo (1892-1909) do que
a mulher e a flor, que foi a grande caracteristica simbdlica do ar# nouveau. A drvore com as
folhagens, a planta e as flores sdo estilizadas as exigéncias dos artistas. Entre os principais
simbolos do art nouveau, encontra-se o lis, a iris, a trepadeira, o feto, a papoula, o pavio e as
lianas da floresta, cujas linhas ondulantes em forma de chicotada representaram mais a fren-
te de forma simbdlica, o estilo moderno (CHAMPIGNEULE, 1976). Outra informagio
observada foi que todas as capas desse primeiro periodo foram ilustradas (grafico 7), pois a

fotografia s6 veio a influenciar no /ayout da Vogue a partir do segundo periodo.

GRAFICO COMPARATIVO
DO USO DE ILUSTRACAO x FOTOGRAFIA
DURANTE O PRIMEIRO PERIODO (%)*

GRAFICO 7- Grifico comparativo do uso de

ilustragio x fotografia durante o primeiro periodo.

@ llustragdo
@ Fotografia

*a porcentagem é calcutada com base nos dadaos

das capas selecionadas do periodo em questio,

Outro gréfico pertinente a pesquisa, mas nio ainda a esse periodo ¢ o relacionado a presenca
da chamada, que nesse periodo ainda néo existia, passando a estar presente somente no ter-

ceiro periodo.

5.2 Segundo periodo

Em seguida, veio o segundo periodo da revista Vogue, que compreendeu ao intervalo
1909 a2 1939, marcado por alguns acontecimentos relevantes, que fizeram parte do con-

texto histérico da época, como: a Primeira Guerra Mundial; a populariza¢do da moda
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no cinema, rddio, e musica; inovagdes tecnolégicas nas industrias e eletricidade; inicio
do “american way of life”; o surgimento da fotografia; e por fim, nas artes, a influéncia

do art déco, construtivismo, e outros movimentos artisticos (GARCIA, acesso em 21

fev. 20144).

Em 1909, a Vogue foi comprada pela editora Condé Nast Publications. O editor, Condé
Montrose Nast transformou a Vogue em uma publicagao quinzenal, com uma tiragem
aproximada de 14.000 para um publico elitizado de cerca de 100.000 leitores (KA-
ZANJIAN, 2011).

Na moda, houve grandes transformagdes, decorrentes em especial, da Primeira Guerra
Mundial. A auséncia da figura masculina no campo de trabalho, uma vez estando no
campo de batalha, fez com que a mulher ocupasse outra posi¢io atuando em diversos
setores, fossem de qualquer classe social. Foi o come¢o da emancipagdo feminina, uma
necessidade durante a guerra e, depois dela, um hébito. Nas roupas desse momen-
to, predominaram os tons escuros, mas foi na modelagem que as mudangas mais se
fizeram notar. Paul Poiret, estilista francés da Belle Epaque, revolucionou a moda ao
simplificar as vestimentas femininas, com a elimina¢do dos espartilhos, e com o corte
mais reto, afrouxando a silhueta. Posteriormente, em 1915, Poiret foi responsavel pelo
encurtamento do comprimento das saias até a altura das canelas, também por necessi-

dade de ocupar fungdes especificas no trabalho, o que facilitou o bom andamento das

acoes dessas mulheres modernas (MOUTINHO; VALENCA, 2000, p.40).

Poiret fez uma significante contribui¢do 4 moda, sua inovagdo foi base para outros
grandes estilistas se inspirarem e darem a verdadeira fei¢io da moda do século XX,
como Madeleine Vionnet, Coco Chanel, Jean Patou e outros. Com tecidos mais leves,
como a seda, os estilistas Jean Patou e Coco Chanel fizeram grandes criag¢ées para o
mundo da moda na década de 1920. Chanel langou roupas com seus cortes retos, capas,
blazers, cardigas, colares compridos, boinas e cabelos curtos. Durante toda a década,
Chanel lan¢ou uma nova moda apés a outra, sempre com muito sucesso. Jean Patou

destacou-se na linha sportswear, criando cole¢bes para a pritica de esporte, além das
roupas de banho, que também revolucionaram a moda praia (MOUTINHO; VALEN-
CA, 2000).

Ao mesmo tempo, as roupas de tons neutros ou pretas dominaram os anos da guerra
(MOUTINHO; VALENCA, 2000). Pela primeira vez as revistas de moda exibiram

pédginas inteiras com roupas de luto, que foram usadas por longo periodo.

41 - http://almanaque.folha.uol.com.br/anos20.htm
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O art déco nas artes, e o jazz na sociedade representaram uma década de prosperidade e
liberdade, animada pelo som e charme das melindrosas - mulheres modernas da época,
que frequentavam os saldes e traduziam em seu comportamento o modo de vestir na
chamada Era do Jazz. A sociedade dos anos 1920, além da 6pera ou do teatro, também
frequentava os cinematdgrafos, que exibiam os filmes de Hollywood e seus astros (PA-
LOMINO, 2003). A mulher comegava a ter mais liberdade e jd se permitia mostrar
as pernas, o colo e usar maquiagem - boca carmim, olhos bem marcados, sobrancelhas

finas e delineadas a ldpis, a pele branca (GARCIA, acesso em 21 fev. 2014).

Foi também a era das inovagdes tecnoldgicas, da eletricidade, da modernizagao das fa-
bricas, do rddio e do inicio do cinema falado, que criaram, principalmente nos Estados
Unidos, um clima de prosperidade que no futuro ficaram conhecidos como american

way of life (o estilo de vida americano) (GARCIA, acesso em 21 fev. 2014).

Toda a euforia teve seu fim no dia 29 de outubro de 1929, com a queda da bolsa de va-
lores de Nova York, quando registrou a maior baixa de sua histéria. Os anos seguintes

ficaram conhecidos como a Grande Depressio, marcados por faléncias, desemprego e

desespero (MOUTINHO; VALENCA, 2000).

Na moda, os anos 1930, diferente dos anos 1920, aconteceu o redescobrimento das for-
mas do corpo da mulher, através de uma elegincia refinada, sem grandes ousadias, com
formas marcadas, porém naturais. Também houve o surgimento da moda esportiva,
mais adequada para a vida ao ar livre e pritica de esporte, como o surgimento do short,
que surgiu a partir do uso da bicicleta. Um acessério que se tornou moda nos anos 1930

foram os éculos escuros. Eles eram muito usados pelos astros do cinema e da musica.

Paralelo a isso, as capas da Vogue até os anos 1920, apresentavam a figura de moda com
proporgdes bastante realistas. No entanto, as obras de arte e a moda tornaram-se sim-
plificadas, angulosas e lineares. Ao longo da década, notou-se influéncias do arz déco
e construtivismo nas ilustracdes das capas. As ilustragcdes apresentavam figuras mais
magras e alongadas, com propor¢des exageradas (figuras 52 e 53), como nas capas de

Eduardo Garcia Benito, Helen Dryden, e outros. Morris (2007) explica que,

em suas memoraveis capas para a Vogue, nos anos 1920, Benito captura a esséncia
da mulher forte e emancipada que personificava a década. Suas figuras eram alon-

gadas e algo abstratas no estilo, retratadas em desenhos grificos valorizados por

contrastes sutis de cores (MORRIS, 2007, p. 85).
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FIGURA 52. Capa da Vogue americana de FIGURA 53. Capa da Vogue americana de
1925. Tlustrado por Georges Lepape. 1922. Tlustrado por Helen Dryden.

Ao analisar as palavras-chaves dos elementos encontradas na composigdo nas capas do se-
gundo periodo, foi observado que certos termos como mulher, retingulo, borda, ilustragio,
chapéu, cachecol e fotografia se repetiram em algumas edi¢des, como ¢ exemplificado na

figura 54 através da nuvem de zags.

chapéu
FIGURA 54. Nuvem de

b O rd a tags das palavras-chaves

encontradas na composi¢do
m u l h e r do segundo periodo. O
corpo da palavra varia de
acordo com a sua apari¢do
ao longo das capas,
Ca C h ecol logo, conclui-se que as

palavras de corpo maior se

repetiram mais vezes.
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Outras caracteristicas coletadas através das 20 fichas selecionadas desse periodo foram: algu-
mas capas fizeram uso da borda como forma de emoldurar a ilustrag¢io, também exemplifi-
cado na figura; outras, entretanto sangraram as imagens de fundo (figura 55); a quase inexis-
téncia do espago em branco, que era ocupado grande parte pela ilustra¢io; pouca informagio
textual; exibe uma mulher mais confiante e segura; temdtica esportiva nas capas do final da

década (figura 56); e por fim, a introdugio da fotografia.

FIGURA 55. Capa da Vogue americana de FIGURA 56. Capa da Vogue americana de
1913. Ilustrado por Helen Dryden. 1936. Fotografia de Anton Bruehl.

Desde o momento em que Nast se tornou o editor da Vogue, uma de suas grandes preocupa-
¢Oes era a capa. Sua visdo era que a capa fosse o meio mais atrativo para o publico leitor da
Vogue. As capas da época eram bem coloridas e o /ayout variava a cada edicio (tabela 4). A
partir disso, a revista passou a investir na contratagio de diversos jovens artistas com diferen-
tes técnicas e estilos - do art nouveau e depois art déco - para ilustrar as capas, como Helen

Dryden, Leydendecker, Georges Lepape, Eduardo Garcia Benito, entre outros.
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CARTELA DE CORES DAS CAPAS DO SEGUNDO PERIODO
(cada numero corresponde a uma capa selecionada do periodo em questao)

TABELA 4-Tabela com a cartela de cores usadas nas capas do segundo periodo. Nesta espécie de tabela, foi

realizada uma amostragem das cores mais presentes e vistas a olho nu capa a capa.

Para entender a variagio dos itens da composi¢io do Jayout da capa (logotipo, elementos ima-
géticos, elementos textuais, e contragrafismo) durante o segundo periodo, observe os grificos

a seguir (graficos 8,9,10¢ 11):



GRAFICO COMPARATIVO DO

USO DO LOGOTIPO NAS CAPAS
DO SEGUNDO PERIODO

(%) Logatipo
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GRAFICO 8 - Grifico comparativo do uso do

logotipo nas capas do segundo periodo.

GRAFICO COMPARATIVO DO

USO DOS ELEMENTOS TEXTUAIS
NAS CAPAS DO SEGUNDO PERIODO

Andlise grdfica das capas da Vogue | 115

GRAFICO COMPARATIVO DO

USO DOS ELEMENTOS IMAGETICOS
NAS CAPAS DO SEGUNDO PERIODO

%) Elom. Imagéticos
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Capas do Segundo Periodo

GRAFICO 9 - Grifico comparativo do uso de

elementos imagéticos nas capas do segundo periodo.

GRAFICO COMPARATIVO DO
USO DE CONTRAGRAFISMO
NAS CAPAS DO SEGUNDO PERIODO

(%) Clem, textunis
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GRAFICO 10 - Grifico comparativo do uso dos

elementos textuais nas capas do segundo pCI’iOdO.
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GRAFICO 11 - Grifico comparativo do uso de

contragrafismo nas capas do segundo periodo.
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Neste intervalo, as capas passaram por muitas experimentacdes, de tipografia e composicio. A
tipografia do logotipo Vogue variou ao longo da época dezenas de vezes, mas foram escolhidos
alguns exemplos de variagio na qual o logotipo Vogue sofreu (figura 57). Essa variacio ndo se deu

apenas quanto ao estilo (/eztering/tipografia), mas também a drea ocupada na capa (gréfico 12).
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GRAFICO 12 - Grifico comparativo do uso do logotipo nas capas do segundo periodo.

Como pdde-se notar os logotipos variaram bastante de estilo artistico, alguns com aplicac¢io de
tipografia, que muitas vezes foi adaptada ou distorcida, e outras com o uso do lettering. Basica-
mente, as observagdes recolhidas foram que as tipografias//ezterings exibiam: serifas (adnatas)
ou ndo; em algumas edi¢bes houve a varia¢do da altura da barra que liga duas hastes; uso do
caudal, que ¢ um floreio que se estende da haste da letra; uso do contraste do trago; desenho da

letra com linhas geométricas; da composi¢ao digital; do estilo manuscrito, entre outros.

FIGURA 57. Sele¢io de
diferentes logotipos Vogue

m
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do segundo periodo.
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Isso ocorreu muito mais do que nos outros periodos, o que talvez possa ser explicado pela

varidvel do artista envolvido em cada edi¢do, e a liberdade permitida ao profissional para in-

tegrar ou ndo, o logotipo ao estilo da ilustragio (figura 58).

| OcTogeR-1iv3n
S
FIGURA 58. Capa da Vogue FIGURA 59. Capa da Vogue FIGURA 60. Capa da Vogue
americana de 1926. Ilustrado por americana de 1934. Ilustrado por ~ americana de 1932. Ilustrado por
Eduardo Garcia Benito. Carl Erickson. Carl Erickson.

Em 1929, é contratado o diretor de arte chamado Agha, que trouxe para a Vogue, e outras

revistas da editora, a fotografia, que jd em sua capa, foi exibida pela primeira vez em 1932.

Durante a década de 1930, a ilustragio ainda continuou sendo utilizada, entretanto, em me-
nor constancia. A silhueta do desenho de moda retornou a uma forma feminina mais realista
nas proporgdes, e os desenhos tinham tragos mais suaves, texturas e linhas curvas. E exemplo
disso, sdo as capas de Carl Erickson para Vogue, no ano de 1934 (figuras 59 ¢ 60). Morris

(2007) acrescenta sobre o artista,

Carl Erickson, conhecido como Eric, despontou nos anos 1930 como um notivel
desenhista que se tornou um influente ilustrador de moda nas trés décadas seguin-
tes. Eric retratava cada detalhe das roupas com as mais leves pinceladas. Um de-
fensor da observagio da figura humana para se capturar a beleza da vida real, Eric

$6 desenhava a partir de modelos vivos, nunca de meméria (MORRIS, 2007, p.96).

Nos final dos anos 1930, o fotégrafo de moda comegou a superar o ilustrador. A cimera veio para
substituir o pincel, e se tornou o instrumento favorito para a divulga¢do da moda, pela veracidade
de representagio do vestido, tecido, etc. E isso veio a refletir nas capas da Vogue, como pode ser

observado no grafico 13. A fotografia nesse periodo estava comecando a ganhar espago.
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GRAFICO COMPARATIVO
DO USO DE /LUSTRACAO x FOTOGRAFIA
DURANTE O SEGUNDO PERIODO (%)*

GRAFICO 13 - Grifico comparativo do uso

de ilustragdo x fotografia durante o segundo

® llustracio periodo.

@ Fotografia

*a porcentagem € calculada com base nos dados
das capas selecionadas do pericdo em questao

Além disso, com a aproximagio da Segunda Guerra Mundial, que estourou na Europa em
1939, as roupas ja apresentavam uma linha militar, assim como algumas pecas para facilitar a

mobilidade das mulheres, como as saias, que ja vinham com uma abertura lateral, para facili-

tar o uso de bicicletas (GARCIA, acesso em 21 fev. 2014).

5.3 Terceiro periodo

Em 1942, Vogue ¢ assumida por Alexander Liberman, que apés a morte de Condé Nast, imple-
mentou vérias mudangas na diagramagio da capa (KAZANJIAN, 2011). Ele foi responsavel por
substituir as letras organicas do logotipo, que variava a cada edi¢do, por trés padrdes estabe-
lecidos: com o uso de tipografia grotesca, sem serifa, no caso a Franklin Gothic (figura 61),
para titulo e chamada; em algumas edi¢des por uma tipografia com serifa mais fina e abrupta,
no caso a Bodoni (figura 62); e por fim, em algumas edi¢des com experimentacdes diferentes,
estilizando o logotipo, seja em forma de desenho ou fotografia, através da montagem gréfica

(figura 63).
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FIGURA 61. Capa da Vogue FIGURA 62. Capa da Vogue FIGURA 63. Capa da Vogue
americana de 1951. Fotografia de ~ americana de 1942. Fotografia de  americana de 1940. Fotografia de
Richard Rutledge. Toni Frissell. Horst P. Horst.

Para a compreensio das mudangas ocorridas no design do logotipo da Vogue, vemos no grafico
14, que a maioria das capas passaram a exibir o logotipo em tipografia, com e sem serifas. Além

disso, a drea ocupada aumentou comparada aos periodos anteriores, variando entre 7% e 12%.
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GRAFICO 14 - Grifico comparativo do uso do logotipo nas capas do terceiro periodo.

A partir dai se iniciou o terceiro periodo da revista Vogue (1942 - 1959). Mas antes de falar
das capas, é preciso apresentar o contexto da moda na época. A silhueta do final dos anos
1930, em estilo militar, perdurou até o final dos conflitos. A escassez de tecidos fez com que

as mulheres tivessem de reformar suas roupas e utilizar materiais alternativos na época, como
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a viscose, o raiom e as fibras sintéticas. Mesmo depois da guerra, essas habilidades continua-
ram sendo muito importantes para a consumidora média que queria estar na moda, mas nio

tinha recursos para isso. Moutinho e Valen¢a (2000) complementa:

Os vestidos americanos durante a guerra eram sébrios, em geral de cores neutras.
As saias tinham uma ou duas pregas, que se abriam a partir de cinturas bem mar-
cadas, e os vestidos eram estreitos, ostentando ombreiras. Podiam ser enfeitados
com botdes, debruns ou bordados discretos, e para sair o chapéu era indispensavel.
Usavam-se ainda, meias de ndilon com sapatos de salto alto e luvas. Ja entdo as

mulheres adotavam calgas compridas de corte masculino com mais frequéncia que

as europeias (MOUTINHO; VALENCA, 2000, p.129).

No periodo pés-guerra as mulheres tinham mudado muito seu estilo de vida e sua maneira de

pensar. Nesse momento a moda precisava equilibrar elegincia e praticidade, deixando o luxo e

glamour para os trajes de ocasiées mais formais ou de gala (MOUTINHO; VALENCA, 2000).

Havia um impulso geral em satisfazer os desejos reprimidos durante a guerra. A explosio
cultural estava em todas as dreas. No cinema, surgem as novas estrelas, como Bridget Bardot,

no teatro, Paris atinge seu dpice de popularidade. Era o retrato da sociedade que ansiava por

divertimento e glamour (MOUTINHO; VALENCA, 2000).

O curso natural da moda seria a simplicidade e a praticidade, caracteristicas da moda langada
por Chanel anteriormente. Entretanto, o francés Christian Dior, em sua primeira cole¢io cha-
mada New Look (figura 64), apresentada em 1947, surpreendeu a todos com suas saias rodadas
e compridas, cintura fina, ombros e seios naturais, luvas e sapatos de saltos altos. Com base em
Moutinho e Valenga (2000, p.145), “alguns vestidos de Dior tinham enchimentos e se faziam

acompanhar de sapatos de saltos altos, chapéus de abas largas e bijuterias finas como acessérios”.

FIGURA 64. Exemplo de modelo
do New Look de Dior*?.

42 - Fonte Figura 64: Disponivel em <http://www.pequenacharmosa.com/2012/10/peplum-que-babado.html>
Acesso em 05/02/2014.
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Essa silhueta em “S” feminina perdurou ao longo da década de 1950, além disso serviu de ins-

piragdo para grande parte dos estilistas desse periodo (GARCIA, acesso em 21 fev. 2014).

Essa moda também foi reflexo da sociedade, que logo apés o periodo pés-guerra, viu ocorrer

0 baby-boom. Moutinho e Valenga (2000) dizem que,

Nos anos 50, depois do baby-boom (nascimento de muitos bebés como decorréncia
da volta dos homens da guerra), a americana tornou-se mais caseira. As mulhe-
res quase nio frequentavam bailes e festas formais. A maioria adotava o estilo de
cinturinha fina do New Look mais para sair durante o dia, sempre usando comple-
mentos como luvas e chapéus. Embora os anos 50 tenham fama de serem muito
pomposos, a mulher americana adotou a linha casual, refletindo sua imagem de sua
mie e esposa exemplares (MOUTINHO; VALENCA, 2000, p.156).

Segundo Garcia (acesso em 21 fev. 2014), “com o fim da escassez dos cosméticos do pés-
guerra, a beleza se tornaria um tema de grande importincia. A maquiagem estava na moda
e valorizava o olhar, [...] sombras, rimel, ldpis para olhos, além do indispensivel delineador”
eram essenciais na maquiagem da época, além do ji popularizado nos anos 1920, batom

vermelho.

Segundo Moutinho e Valenga (2000), a televisio e o cinema se popularizaram e permitiam
que as pessoas assistissem aos acontecimentos que cercavam os ricos e famosos, que viviam
de luxo, prazer e elegincia, além de influenciar na moda americana, pois era muito comum

encontrar mulheres que copiaram roupas de atrizes ou cantoras para bailes e coquetéis.

Ao final dos anos 1950, a confecgio de prér-a-porter se apresentou como a grande opor-
tunidade de democratizagdo da moda, que comegou a fazer parte da vida cotidiana. Nesse

cendrio, comegou a ser formar um mercado com um grande potencial, o da moda jovem, que

se tornara a grande méxima dos anos 1960 (PALOMINO, 2003).

Segundo Morris (2007), durante a guerra muitos ilustradores de moda europeus foram para

os Estados Unidos, onde tinham mais oportunidade de trabalho, e alguns nunca retornaram.

As capas da Vogue da década de 1940 apresentaram fotografias coloridas e sangradas. Com
base na amostragem do livro Vogue the covers de Kazanjian (2011), livro que reproduziu as ca-
pas da revista, a amostragem referente a4 época mostra que das 152 capas selecionadas para a
representacgdo do terceiro periodo, apenas trés utilizaram ilustragio como fundo, e outras trés
usaram na composi¢do tipografia com imagem (grafico 15), que podem ser exemplificadas

nas figuras 65 ¢ 66.



Andlise grdfica das capas da Vogue | 122

4
FIGURA 65. Capa da Vogue americana de 1954. FIGURA 66. Capa da Fogue americana de 1949.
Fotografia de Erwin Blumenfeld. Tlustrado por René Gruau.

GRAFICO COMPARATIVO
DO USO DE /LUSTRACAO x FOTOGRAFIA
DURANTE O TERCEIRO PERIODO (%)*

GRAFICO 15 - Grifico comparativo

® ltustragio
@ Fotografia do uso de ilustrac¢io x fotografia durante

*a porcentagem ¢ calculada com base nos dados
das capas selecionadas do periodo em questao.

Segundo Hollis (2005)

o terceiro periodo.

a fotografia era um veiculo de propaganda particularmente util. Ela ndo apenas

mudou a maneira como as imagens eram reproduzidas, mas também o modo como
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eram vistas. As mdquinas de tirar retrato, cujo uso se tornara bastante difundido,

demonstravam que qualquer objeto colocado na frente de uma lente podia ser re-
gistrado com relativa objetividade (HOLLIS, 2005, p. 110).

Ao analisar as palavras-chaves dos elementos encontrados na composi¢io das capas do ter-

ceiro periodo, foi observado que certos termos como mulher, fotografia, cachecol, chapéu,

rosto e faixas se repetiram em algumas edigdes, como é exemplificado através da nuvem de

tags (figura 67).

mulher

rosto )
chapeéu

cachecol

FIGURA 67. Nuvem
de zags das palavras-
chaves encontradas na
composigio do terceiro
periodo. O corpo da
palavra varia de acordo
com a sua apari¢ao

ao longo das capas,
logo, conclui-se que as
palavras de corpo maior

se repetiram mais vezes.

As capas nio possuiam, ou possuiam poucos espagos brancos, pois para Liberman, sua visio

de design era diferente, seu objetivo era a comunica¢do mais rapida, forte e ousada. Heller

(2007) afirma que os /ayouts da Vogue naquela época vinham diagramados de Paris, e os fi-

gurinos ilustrados das tendéncias de moda, eram fotografados com formalidade excessiva

(figura 68). Com a chegada de Liberman, as coisas mudaram. Ele achava que se o tema da

edicdo fosse “chapéus”, a melhor representagio disso seria mesclado com elementos da vida

contemporanea (figura 69).
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FIGURA 69. Capa da Vogue americana de 1956.
Fotografia de Karen Radkai.

FIGURA 68. Capa da Vogue americana de 1936.
Fotografia de Horst P. Horst.

De acordo com Heller (2007), Liberman acreditava que a Vogue deveria ser a pioneira em in-
formar a seus leitores sobre a democratiza¢do dos direitos das mulheres e do questionamento

e ruptura dos antigos valores culturais da sociedade.

Para entender a variagio dos itens da composicio do /ayour da capa (logotipo, elementos imagéti-
cos e elementos textuais) durante o terceiro periodo - com exce¢io do grifico de contragrafismo

que ndo se apresentou nas capas desse periodo, observe os grificos a seguir (graficos 16,17 e 18):

GRAFICO COMPARATIVO DO

USO DO LOGOTIPO NAS CAPAS
DO TERCEIRO PERIODO

GRAFICO COMPARATIVO DO

USO DOS ELEMENTOS IMAGETICOS
NAS CAPAS DO TERCEIRO PERIODO
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Capms do Terceiro Perioda

Capas do Yercolro Ponoda

GRAFICO 17 - Grifico comparativo do uso de

elementos imagéticos nas capas do terceiro periodo.

GRAFICO 16 - Grifico comparativo do uso do

logotipo nas capas do terceiro periodo.
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GRAFICO COMPARATIVO DO

USO DOS ELEMENTOS TEXTUAIS
NAS CAPAS DO TERCEIRO PERIODO
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Capas do Terceiro Periodo

Com relagdo ao design da capa, Liberman trouxe outra novidade para a Vogue, que foi a
inclusao das chamadas, que inicialmente apareceram em pouca quantidade e em menor des-
taque, as vezes nem aparecendo (grafico 19). Os titulos e as chamadas normalmente eram
diagramados nas dreas mais limpas da pdgina, se adequando com a fotografia utilizada na
edi¢do, podia variar apenas de localizagio e propor¢io. Segundo Kazanjian (2011), as letras

organicas do logotipo foram substituidas pelos tipos sem serifa, Franklin Gothic em negrito

(figura 70); além de acrescentado também blocos de textos na capa para anunciar o conteudo

(KAZANJIAN, 2011, p.7).

FIGURA 70. Capa da Vogue americana
de 1952. Fotografia de Irving Penn.

THE UNSPENT SUMMEN)
FASRION TIF SHERY
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PRESENCA DE CHAMADAS NAS QUANTIDADE DE CHAMADAS NAS GENERO

CAPAS DO TERCEIRO PERIODO CAPAS DO TERCEIRO PERIODO (%) (TOTAL DE CAPAS: 207
(TOTAL DE CAPAS 10) [TOTAL DECAPAS: 10)
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GRAFICO 19 — Grifico comparativo do uso da chamada no terceiro periodo.

Outros

As fotografias exibiram mulheres modernas, que eram confiantes e poderosas, com roupas
elegantes e maquiagem sofisticada. O destaque veio a ser através do uso da cor, azul e verme-
lho em especial, - que remeteram a bandeira dos Estados Unidos - foram usadas em quase

todas as capas desse periodo (tabela 5).

CARTELA DE CORES DAS CAPAS DO TERCEIRO PERIODO

(cada nimero corresponde a uma capa selecionada do periodo em questao)

TABELA 5 —Tabela com a
cartela de cores usadas nas
capas do terceiro periodo.
Nesta espécie de tabela, foi
realizada uma amostragem das
cores mais presentes e vistas a

OIhO nu capa a capa.
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Por fim, nos anos de 1950, a revista passou a ter grande circula¢io (365.000 exemplares em

1950), tornando-se mais acessivel e difundida, conquistando cada vez mais leitores.

Nos anos 1960, quem exigia uma apresentagdo nova para as roupas era o publico, mais pre-

cisamente os adolescentes.

As criangas que nasceram do baby-boom do pés-guerra chegam a adolescéncia.
No inicio dos anos 60, entre 5 e 10% da populag¢io mundial tinha menos de vinte
anos. The Kids (“Os garotos”), como eram chamados, eram considerados um grupo
a parte, com suas préprias atividades, gostos e modos de vestir (MOUTINHO;
VALENCA, 2000, p.188).

Como dito anteriormente, essa juventude impaciente exigiu a sua prépria moda, por isso a hege-
monia da alta costura e do padrio de beleza mais maduro foram derrubados pelo préra-porter e
pela moda jovem (MOUTINHO; VALENCA, 2000, p.190). Assim, a linha da cintura cai, e os
comprimentos diminuiram. Outro grande momento foi o surgimento da minissaia, que foi um
escandalo para a sociedade tradicional da época, e simbolo rebelde da mocidade. Nessa época
também surgiu o jeans, que era uma indumentdria dos operdrios, mas que foi incorporado
pela moda jovem, e continua a fazer sucesso até os dias de hoje (MOUTINHO; VALENCA,
2000, p.196).

5.4 Quarto periodo

E foi com esse contexto que se iniciou o quarto periodo, que foi de 1960 a 1987. Com base
em Kazanjian (2011), a Vogue passou a ter um novo editor-chefe contratado por Liberman. A
nova editora Diana Vreeland, trouxe para a revista uma nova proposta: o c/ose-up, e foi nesse
periodo que a revista passou a exibir somente fotografia em suas capas (grafico 20). “Pela
primeira vez, a revista ndo era apenas um espelho da sociedade moderna, mas um participante

no triunfo repentino de que Vreeland chama de Youzhquake, a nova cultura popular, orientada

para a juventude” (KAZAN]JIAN, 2011, p. 8, TRADUCAO NOSSA).
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@ llustragio
@ Fotografia
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das capas selecionadas do periodo em questao,
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GRAFICO 20 - Grifico
comparativo do uso de
ilustragdo x fotografia durante

o quarto periodo.

Os anos 1960 sempre serdo lembrados pelo estilo da modelo e atriz Twiggy, muito ma-

gra, com seus cabelos curtissimos e cilios inferiores pintados com delineador (PALOMINO,

2003). A maquiagem era essencial e feita especialmente para o publico jovem. O foco estava

nos olhos, sempre muito marcados. Os batons eram de cor clara ou mesmo brancos, e os

produtos preferidos deviam ser praticos e faceis de usar. Exemplo disso foi a capa da Vogue de

1967 (higura 71 e 72).
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FIGURA 71. Capa da Vogue americana de
1967. Fotografia de Bert Stern.

FIGURA 72. Fotografia de Twiggy por Barry
Lategan.
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Nesse cendrio, a moda assumiu trés direcdes: o estilo simples, adulto, e juvenil a0 mesmo
tempo; o estilo daby-doll, meio inocente e infantilizado; e o estilo excéntrico, com influéncias
da Op art “com circulos, espirais e quadrados para criar ilusdo optica”, e da Pop Art, “que usava
objetos de consumo ou figuras famosas como base” (MOUTINHO; VALENCA, 2000, p.
216).

A Op art teve enorme relevincia e logo se difundiu pelo mundo. “Listras e desenhos ge-
ométricos em preto e branco para dar mais vida as roupas. Quanto mais grafico o padrio,
melhor” (MOUTINHO; VALENCA, 2000, p.220). E nio foi apenas no mundo da moda
que ele esteve presente. Nesta edi¢ao da Vogue vemos a utilizagao da técnica aplicada sobre a

fotografia (figura 73).
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FIGURA 73. Capa da Vogue americana
de 1965. Fotografia de Irving Penn.
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A partir dos anos 1970, a moda se diversificou extraordinariamente. Com base em Moutinho

e Valenca (2000):

O periodo entre 1970 e meados dos anos 80 é caracterizado por uma tentativa
de reorganizag¢io das mdltiplas e tumultuadas ideias langadas nos anos 60. Mas
a maioria dos jovens, a parcela mais sensivel e dindmica da sociedade, continuava
exigindo roupas priticas, embora deixando de lado a intengdo de chocar através da

aparéncia desleixada (MOUTINHO; VALENCA, 2000, p.234).
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Nos anos 1980, a moda tornou-se exagerada e cheia de contrastes, as academias ganharam
for¢a, e os musculos ficaram de fora. Paralelo a isso, “as roupas podiam ser largas ou justas, em

tons pastel ou 7edn, curtas ou longas, sexy ou comportadas, sofisticadas ou inocentes” (MOU-

TINHO; VALENCA, 2000, p. 261).

As mulheres mais atarefadas por conta do trabalho e que buscaram praticidade, comegaram
a comprar roupas por catdlogos enviados pela loja. Segundo Moutinho e Valenga (2000, p.
265),“[...] o mundo informatizado comega a mostrar ao cliente qual serd sua aparéncia com
determinada roupa ou determinado corte de cabelo. As costureiras, nos Estados Unidos, tor-

nam-se uma classe em extingdo. Quase tudo é fabricado pelas grandes confecgoes”.

Nas capas da Vogue, foi possivel notar uma mudanga expressiva, da elegincia e limpeza das
capas com pouco texto, para o sensacionalismo, com o uso de cores vibrantes e contrastantes
(figura 74) (tabela 6). As publica¢des foram voltadas para a cultura popular, orientada para o
jovem. E foi nessa época também que a revista passou a ter periodicidade mensal (KAZAN-

JIAN, 2011).

FIGURA 74. Capa da Vogue
americana de 1980. Fotografia de
Richard Avedon.
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CARTELA DE CORES DAS CAPAS DO QUARTO PERIODO

(cada nimero corresponde a uma capa selecionada do periodo em questao)

TABELA 6 — Tabela com a
cartela de cores usadas nas
capas do quarto periodo.
Nesta espécie de tabela, foi

realizada uma amostragem

das cores mais presentes €

vistas a olho nu capa a capa.

Ao analisar as palavras-chaves dos elementos encontradas na composi¢io das capas do quarto
periodo, foi observado que certos termos como mulher, fotografia e rosto se repetiram em

algumas edi¢es, como ¢ exemplificado na figura 75 através da nuvem de zags.

rosto

FIGURA 75. Nuvem de tags das
palavras-chaves encontradas na

I I I u e r composi¢io do quarto periodo. O
corpo da palavra varia de acordo com

a sua apari¢do ao longo das capas,

pe r ﬁ l logo, conclui-se que as palavras de

corpo maior se repetiram mais vezes.
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Além disso, a variagio dos itens da composi¢io do /ayour da capa (logotipo, elementos ima-
géticos, elementos textuais, e contragrafismo) durante o quarto periodo, observe os gréficos a
seguir (graficos 21,22, 23 e 24):

GRAFICO COMPARATIVO DO
USO DOS ELEMENTOS IMAGETICOS
NAS CAPAS DO QUARTO PERIODO

GRAFICO COMPARATIVO DO

USO DO LOGOTIPO NAS CAPAS
DO QUARTO PERIODO
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Capas do Quarto Pericdo Capas do Quarto Pecodo

GRAFICO 21 — Grifico comparativo do uso GRAFICO 22 - Grifico comparativo do uso de

do logotipo nas capas do quarto periodo. elementos imagéticos nas capas do quarto periodo.

GRAFICO COMPARATIVO DO

GRAFICO COMPARATIVO DO
USO DE CONTRAGRAFISMO
NAS CAPAS DO QUARTO PERIODO

USO DOS ELEMENTOS TEXTUAIS
NAS CAPAS DO QUARTO PERIODO

1% Elem. textuals (%) Contragrafismo

100 100

80 B0

60 - 60+

40 i+ 40~
e N T B o N
Capas do Quarto Periode Capas do Quarto Periodo
GRAFICO 23~ Grifico comparativo do uso dos GRAFICO 24 - Grifico comparativo do uso de

elementos textuais nas capas do quarto periodo. contragrafismo nas capas do quarto periodo.
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Ainda com a presenga do close-up (que sempre aparecia com a imagem sangrada), nos anos
1970, a Vogue assumiu uma postura mais feminista, ao exibir uma mulher mais confiante.

Com a entrada da nova editora Grace Mirabela, Vogue afirmou a imagem “¢ a mulher, e nao

as roupas” (KAZAN]JIAN, 2011, p.8).

Sobre o uso da tipografia, nesse periodo as chamadas ganharam espago (gréfico 25). Junto com
o titulo, passaram a ocupar grande parte da capa, inicialmente respeitando os limites da modelo
da foto, e posteriormente, se atendo apenas ao rosto da modelo. Seus tipos em negativo e outros
recursos tipograficos como bordas tortas, titulos gritantes, foram utilizados para acentuar o mo-

vimento, atrair a aten¢do e comunicar com mais rapidez (KAZANJIAN, 2011).
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FIGURA 76. Capa da Vogue americana de 1973. FIGURA 77. Capa da Vogue americana de 1987.
Fotografia de Bob Stone. Fotografia de Richard Avedon.
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GRAFICO 25 - Grifico comparativo do uso da chamada no quarto periodo.
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A tipografia do logotipo Vogue foi padronizada com tipografia serifada, com caracteristicas
da letra roméntica, podendo variar apenas a cor, de acordo com fundo. Os titulos e chamadas
apareceram com tipografias tanto com serifa, quanto sem serifa, variando normalmente na

proporgio e espessura do traco (figuras 76 e 77) (grafico 26).

B FLCanmmspooae & Sram o Ou riuhl & 8°%)

@ Lotieting
® Tipoyrshu

@ M (Larmasponds & drvs entry 75 2 12%

@ G i{torresponds adros moioe gue 12%)

"3 porCantogem & CalLwlids com Do nos Juso 5 porcentaaons o CAICIMIAY Lot Base nos Jioioy

COS CA0SS SOIMCIONANS OO POPOGD N Quetting SIS CRONS SelnCiomadns O penoas M QUIrSiao

GRAFICO 26 — Grifico comparativo do uso do logotipo nas capas do quarto periodo.

5.5 Quinto periodo

Por fim, o quinto periodo da revista Vogue (1988-2011) se iniciou com a contrata¢io de
Anna Wintour como a nova editora-chefe da publicagio, em 1988. Wintour foi contratada
com o objetivo de mudar a cara da revista, e recolocar a Vogue novamente no topo. Suas medi-
das foram apertar o foco da revista, sofisticando ainda mais o material editorial, rejuvenesceu

as capas, trocando as fotos em c/ose-up do estidio de Mirabella, por fotos em plano americano
ou corpo inteiro em luz natural (KAZANJIAN, 2011).

Ao analisar as palavras-chaves dos elementos encontradas na composigio das capas do quin-
to periodo, foi observado que certos termos como mulher, fotografia, flores, sofd e mulher

sentada se repetiram em algumas edigdes, como ¢ exemplificado através da nuvem de zags

(figura 78).
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sofa flores
FIGURA 78. Nuvem de tags das

I I l u l h e r palavras-chaves encontradas na

composic¢io do quinto periodo.
O corpo da palavra varia de

acordo com a sua apari¢io ao

m u l h e r Se n ta d a longo das capas, logo, conclui-se

que as palavras de corpo maior se

repetiram mais vezes.

Com relagio 2 moda, no final dos anos 1980 e inicio dos 1990, a alta-costura francesa entrou
em crise. Segundo Moutinho e Valenga (2000, p. 286), “grandes grupos assumem o controle

de vérias maisons, e muitos auxiliares altamente qualificados sdo dispensados”.

Para a compreensdo do porqué do declinio da alta-costura, é preciso entender antes o con-
ceito de “supermercado de estilos”, criado na década de 1990 pelo historiador Ted Polhemus.
Com base em Polhemus apud Palomino (2003), o termo se refere a multiplicidade de esco-
lhas de estilos na moda, como se estivessem todos no mesmo nivel, no mesmo patamar, e para

ser escolhido, bastava o consumidor querer.

Segundo Polhemus, “supermercado de estilos” é como se todo o universo, todos os
periodos que vocé jamais imaginou, aparecesse como latas de sopa numa prateleira
de supermercado: “Vocé pode pegar os anos 70 numa noite, os hippies em outra [...],
um moicano punk e um rimel dos anos 60 [...] e, pronto, vocé tem a sua prépria e
sincrénica amostragem de 50 anos de cultura pop”. A medida que os anos 90 passa-
vam, via-se o crescimento de tendéncias e estilos cada vez mais dificeis de categorizar,
resultando numa multiplicidade de modas. Hoje, a complexidade de mensagens da
aparéncia (dos jovens) torna impossiveis — ou um exercicio absurdo — as transcri-

¢oes literais dessas mensagens, escreve o pesquisador (PALOMINO, 2003, p.45).

Outra caracteristica da época foi a moda politicamente correta. Apés o periodo pés-guerra
passou-se a utilizar novas fibras nas confec¢oes das roupas, - para barateamento dos custos e
para causar danos menores a natureza - o que em sua grande maioria, eram utilizadas as fibras

sintéticas e semisintéticas. “Resistentes, versiteis e baratas, elas tém ainda outra vantagem: néo

dependem dos instéveis recursos da natureza” (MOUTINHO; VALENCA, 2000, p.300).
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Os anos 2000 podem ser resumidos como a moda de customizagio.

No ano de 2000, entramos num novo culto da individualidade, redefinindo os con-
tornos da moda e servindo de tempero a virada do milénio. Um dos pilares é o
fendmeno da customizagio. Trata-se da subversdo total do que se entende por
“tendéncia”, jd que mesmo pegas compradas na estagdo atual podem ser futuras,

rabiscadas, alfinetadas — com uma pitada de espirito punk, é verdade (PALOMI-
NO, 2003, p.48).

Sobre a Vogue,uma das primeiras mudangas que Wintour trouxe para a revista foi a capa, pois
« z . ~ A » 7

segundo ela “mudar a capa é maior declara¢do que vocé pode fazer”, sendo responsivel pela

retomada da moda para as capas da Vogue. Em vez de fotos com retoques de manipulagio, ela

buscou um retrato com uma abordagem diferenciada, natural e contemporanea (KAZAN-

JIAN, 2011, p. 9).

No que diz respeito as cores, foi realizada uma amostragem das cores mais aparentes em cada
capa selecionada do quinto periodo (15 no total). Os tons ficaram mais frios e menos vibran-

tes, diminuindo também a gama de cores empregadas (tabela 7).

CARTELA DE CORES DAS CAPAS DO QUINTO PERIODO
{cada numero corresponde a uma capa seleclonada do periodo em questdo)

TABELA 7 —Tabela com a cartela de cores usadas nas capas do quinto periodo. Nesta espécie de tabela, foi

realizada uma amostragem das cores mais presentes e vistas a olho nu capa a capa.
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Desde o quarto periodo, as capas da Vogue vieram exibindo a fotografia em todas as capas, e

no quinto e ultimo periodo da revista nio foi diferente (grafico 27).

GRAFICO COMPARATIVO
DO USO DE ILUSTRACAO x FOTOGRAFIA
DURANTE O QUINTO PERIODO (%)*

GRAFICO 27 - Grifico comparativo do uso

@ llustracio . = :
¥ de ilustragdo x fotografia durante o quinto

@ Fotografia
*a porcentagem e calculada com base nos dados
das capas selecionadas do periodo em questdo.

Outra questdo observada foi a presen¢a da mulher negra (ou a falta dela) nas capas da Vogue.

periodo.

A primeira vez que uma mulher negra apareceu sozinha na publicagio foi em 1975 (figura
79), somente no quarto periodo, e ao longo dele mais cinco vezes, do total das 152 capas exi-

bidas como amostragem no livro utilizado como fonte.

FIGURA 79. Capa da Vogue americana de
1975. Fotografia de Francesco Scavullo.
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Wintour também trouxe fama as supermodels, que se tornaram celebridades a partir de entdo
(figura 80). De acordo com Angeletti e Oliva (2006), saidos do mundo das publicagées, os
supermodels se tornaram conhecidos através das publicidades feitas para diversas marcas, logo
se tornaram os rostos de marcas de cosméticos; tiveram programas de televisdo; videos de

gindstica, e até mesmo criaram suas préprias linhas de lingerie.

Eram celebridades por todo o mundo, e Vogue as transformou como parte chave da cultura
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FIGURA 80. Capa da Vogue americana de 1992. FIGURA 81. Capa da Vogue americana de 2003.
Fotografia de Patrick Demarchelier. Fotografia de Annie Leibovitz.

Os editores da Vogue percebendo que exibir moda em atrizes hollywoodianas e figuras da
sociedade fazia mais sucesso do que com modelos, decidiram mudar o foco para essas novas

“celebridades” (figura 81), acreditando que a revista poderia ter maior veiculagio (ANGE-
LETTTI; OLIVA, 2006, p. 110).
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FIGURA 82. Capa da Vogue americana de 1998. FIGURA 83. Capa da Vogue americana de 2006.
Fotografia de Stevie Meisel. Fotografia de Annie Leibovitz.

Entio foi notdvel a presen¢a macante de celebridades nas capas, que vieram para substituir
de vez as supermodels. Nos anos 1990, as celebridades eram apenas as estrelas de Hollywood,
mas todos os tipos de estrelas, desde Oprah Winfrey e Hillary Clinton, até Nicole Kidman,
Sara Jessica Parker, Kate Winslet, Angelina Jolie, Natalie Portman, e assim por diante (AN-
GELETTTI; OLIVA, 2006).

PRESENCA DE CHAMADAS NAS QUANTIDADE DE CHAMADAS NAS GENERO
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GRAFICO 28 - Grifico comparativo do uso de chamadas no quinto periodo.
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O layout em geral, continuou com a imagem centralizada e sangrada, com diversas chamadas
sobrepostas e em grande proporgio, carregando visualmente a composicio (figura 82) (gra-
fico 28). Entretanto, quando a fotografia da capa exibia uma celebridade muito importante,
a quantidade de texto reduzia, e resumia-se a titulo e subtitulo (figura 83), deixando a capa

mais limpa e exclusiva.

Para entender a variacio dos itens da composi¢io do Jayout da capa (logotipo, elementos ima-
géticos e elementos textuais) durante o quinto periodo - com exceg¢do do grifico de contra-
grafismo que nio se apresentou nas capas desse periodo, observe os graficos a seguir (graficos

29,30, ¢ 31):

GRAFICO COMPARATIVO DO GRAFICO COMPARATIVO DO

USO DO LOGOTIPO NAS CAPAS USO DOS ELEMENTOS IMAGETICOS

DO QUINTO PERIODO NAS CAPAS DO QUINTO PERIODO
et 1%
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Capas do Quinto Periodo Capas do Quinto Periodo
GRAFICO 29 — Grifico comparativo do uso GRAFICO 30 — Grifico comparativo do uso
do logotipo nas capas do quinto periodo. de elementos imaggéticos nas capas do quinto

periodo.
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GRAFICO COMPARATIVO DO

USO DOS ELEMENTOS TEXTUAIS
NAS CAPAS DO QUINTO PERIODO
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GRAFICO 31 — Grifico comparativo
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A tipografia do logotipo Vogue continuou seguindo o mesmo padrio estabelecido no quarto
eriodo, variando apenas a cor. No grifico a seguir pode-se observar a sua representacio e a
)

drea destinada as capas da Vogue durante o quinto periodo (grafico 32).
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GRAFICO 32 - Grifico comparativo do uso do logotipo nas capas do quinto periodo.
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Inicialmente usou-se uma tipografia cursiva e itdlica em algumas edi¢des, até a década de
1990 (figura 84). Posteriormente, padronizou-se a tipografia sem serifa (grotesca) para as

chamadas e titulos (figura 85).
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FIGURA 84. Capa da Vogue americana de 1997. FIGURA 85. Capa da Vogue americana de 2011.
Fotografia de Stevie Meisel. Fotografia de Annie Leibovitz.

5.6 Brevidrio de escolhas graficas e projetuais de cada periodo das capas da Vogue

Aqui serdo reunidas e resumidas brevemente cada periodo da Vogue, destacando os principais
acontecimentos na sociedade e moda em tépicos. Além de apresentar as caracteristicas mais
relevantes nas capas, serdo englobados com as escolhas grificas e projetuais do periodo evi-

denciado.

Nas capas do primeiro periodo (1892-1908) a temitica da Belle Epogue foi de uso recorrente.
A principio, as capas seguiam um padrdo com /ayout fixo, em preto e branco. Anos depois,
as ilustragdes passaram a aparecer coloridas, com fortes influéncias do ar# nouveau e art déco

(figuras 86 e 87). Os itens levantados foram:
e Em 1982, a Vogue foi criada por Arthur Turnure;

e Publica¢do semanal;
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e Abordagem nos interesses e estilo de vida da burguesia — Belle Epogue;

e A mulher comegou a assumir novos papéis na sociedade;

e Poiret revolucionou a moda com a eliminagio do espartilho;

e A Exposi¢io Universal de 1900;

e As primeiras capas tinham /ayout padrio, e possuiam uma cor (preta);

e Influéncia do art nouveau;

e Em 1901, as capas comegaram a variar na composicio e na utiliza¢ao de cor;
e Logotipo Vogue nio tinha padrio;

e Presenca constante de mulheres e flores nas capas.
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FIGURA 86. Capa da Fogue americana de 1893. FIGURA 87. Capa da Vogue americana de 1902.
Ilustrado por Charles M. Relyea. (Estrutura de Ilustrado por Ethel Wright.
capa padrio até 1902, e recorrente até 1906).

No segundo periodo (1909-1939) as capas ainda exibiam ilustragbes com caracteristicas do

art déco principalmente, e comegaram a apresentar fotografia ji no final do periodo. Nesse

intervalo, as capas passaram por muitas experimentagdes, de tipografia e composi¢io (figuras
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88,89 ¢ 90). Logo, os itens levantados foram:
e Primeira Guerra Mundial;
e Populariza¢io da moda no cinema, rddio, e musica;
e Inovagdes tecnolégicas nas industrias e eletricidade;
e Influéncia do art déco e construtivismo;
e Emancipagio feminina;
e Publicagio quinzenal;
e Simplificagdo das roupas; uso de novos materiais na moda; surgimento da moda sporzwear,

e A partir dos anos 1920 as ilustragdes se tornaram simplificadas, angulosas e lineares,

com o art déco,
e Logotipo Vogue apareceu da mesma forma em algumas edigoes;
e Capas com nenhum ou poucos espagos brancos;
e Mulher mais confiante e segura;
e Diferentes experimenta¢des no uso do logotipo e da ilustragio;

e Queda da Bolsa de Valores de Nova York em 1929;

e No final dos anos 1930, a fotografia comegou a superar a ilustra¢do nas capas.

FIGURA 88. Capa da Vogue FIGURA 89. Capa da Vogue FIGURA 90. Capa da Vogue

americana de 1915. Ilustrado por americana de 1927. Ilustrado por ~ americana de 1933. Ilustrado por
E. M. A. Steinmetz. Georges Lepape. Edward Steichen.
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As capas do terceiro periodo (1942-1959) apresentaram mais elementos no /ayout, como foto-
grafia, titulo e chamadas. O destaque veio a ser no uso das cores azul e vermelho em especial, e

no comego da padronizagio do logotipo Vogue (figuras 91,92 e 93). Os tépicos levantados foram:

e A segunda guerra mundial ocasionou a escassez de tecidos, levando o reaproveita-

mento de materiais alternativos e sintéticos;

e Simplicidade na moda despertou o interesse da mulher em outros acessérios como

chapéus, turbantes e lengos;
e Moda prét-a-porter em alta e democratizagio da moda;

e Ap6s a guerra, houve o ressurgimento da moda sofisticada com o New Look, de Chris-

tian Dior;
e “Idade de ouro” no cinema;
e A maquiagem estava na moda e valorizava o olhar;

e O logotipo Vogue apareceu na maioria das capas em trés maneiras: tipografia serifada
em caixa-alta, tipografia sem serifa, e tipografia estilizada (em desenho ou com ma-

nipulagio fotogrifica);
e Surgimento das chamadas;
e Capas com mais elementos textuais e maior preocupagiao com a diagramacio;

o Fotografias coloridas e sangradas, com destaque para as cores da bandeira americana

- azul e vermelho.
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FIGURA 91. Capa da Vogue FIGURA 92. Capa da Vogue FIGURA 93. Capa da Vogue
americana de 1942. Fotografiade  americana de 1951. Fotografiade  americana de 1958. Fotografia de

Toni Frissell. Irving Penn. Santé Forlano.
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Nas capas do quarto periodo (1960-1987), a publicagio foi voltada para a nova cultura
popular, orientada para o jovem, com influéncias da Pop art e Op art. As capas nessa época
utilizavam o close-up e muitos elementos textuais, uma mudanga excessiva da elegincia para

o sensacionalismo (figuras 94, 95 ¢ 96). Logo, os itens levantados foram:
®  Baby-boom;
e Revista Vogue se direcionou para o publico jovem da época;
e Moda diversificada, exagerada e cheia de contrastes;
e Maquiagem com foco nos olhos;
e Populariza¢io das academias e da moda esportiva;

e Roupas cada vez mais priticas, para a mulher moderna que agora estava inserida no

mercado de trabalho;
e Influéncia artistica da pop art e op art,
o Capas com close-up e muitos elementos textuais, Zayout mais poluido;
e Cores vibrantes e contrastantes para atrair a atenc¢ido do publico leitor jovem;

e A tipografia do logotipo Vogue possui serifas e se torna padronizado, podendo variar

de cor de acordo com o fundo.
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FIGURA 94. Capa da Vogue FIGURA 95. Capa da Vogue ame- ~ FIGURA 96. Capa da Vogue

americana de 1961. Fotografia de ricana de 1979. Fotografia de Stan ~ americana de 1987. Fotografia de
Irving Penn. Shaffer. Richard Avedon.
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Por fim, o quinto periodo (1988-2011), que presenciou mudangas na moda, com diversos
estilos e possibilidades. Nas capas, o logotipo e /ayous tornaram-se fixo. Além disso, a Vogue
determinou um novo foco: supermodels e celebridades com informagio de moda para alavan-

car a revista (figuras 97,98 ¢ 99). E os itens levantados foram:
e Advento da democracia, globalizagdo e capitalismo global;
e Popularizagio do computador e da internet;
e Moda individualista;

e Excentricidade, e exagero dos anos anteriores continuaram trazendo influéncias, co-

nhecidas como “as releituras na moda”;
e Anna Wintour como editora-chefe;
e Celebridades estampadas nas capas para atrair publico;
e Alta moda através de atrizes de Hollywood e figuras da sociedade;
e Logotipo continuou fixo e o /ayout tornou-se fixo;

e Novos angulos para as capas, com fotografias mais casuais.
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FIGURA 97. Capa da Vogue FIGURA 98. Capa da Vogue FIGURA 99. Capa da Vogue

americana de 1988. Fotografia de americana de 2004. Fotografiade =~ americana de 2008. Fotografia de
Peter Lindbergh. Patrick Demarchelier. Annie Leibovitz.

Resumindo, foram selecionadas 70 capas dos anos de 1892 a 2011 segmentados em cinco
periodos, para a comparagio da forma grafica da Vogue ao longo desses 120 anos. Tempo su-
ficiente para entender que revista foi um objeto fruto do contexto social, econémico e cultural

da época. E que dentro desse contexto, existiu a mulher, que ao longo dos anos teve diferentes
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formas de representagio dentro da revista Vogue.

Ao analisar as palavras-chaves dos principais elementos encontrados na composi¢io ao longo

dos cinco periodos da Vogue (tabela 8), foi observado que em cada periodo, certos termos se re-

» «

petiram, e que no geral “mulher”, “flores”, “chapéu” foram as zags de maiores representatividade.

TABELA COMPARATIVA DAS PRINCIPAIS PALAVRAS-CHAVES
DOS CINCO PERIODOS DA VOGUE

Perlodos Palavras-chave de cada periodo
1 muther; Hlores, vestido, chapau, moldura
Z mulher, borda. chapeu. cachecol
3 mulher, cachecol, chapéu, rosto
4 muther, perfil rasto
5 mulher, flares, sofa, mulher sentada

TABELA 8 —Tabela comparativa das principais palavras-chaves dos cinco periodos da Vogue.

Para entender a variagio dos itens da composigio do Jayour das capas (logotipo, elementos
imagéticos, elementos textuais, e contragrafismo) durante todos os periodos, observe os gra-

ficos a seguir com cada item analisado separadamente (graficos 33, 34, 35 ¢ 36):

GRAFICO COMPARATIVO DA AREA DO LOGOTIPO
NAS CAPAS DOS CINCO PERIODOS DA VOGUE

Média
55 gm 19,2 19,7

65

Periodos

GRAFICO 33 — Grifico comparativo do uso do logotipo nas capas dos cinco periodos da Vogue.
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GRAFICO COMPARATIVO DO USO DOS ELEMENTOS IMAGETICOS
NAS CAPAS DOS CINCO PERIODOS DA VOGUE

Média 100
00 —

80 = B“/

Periodos

GRAFICO 34 — Grifico comparativo do uso de elementos imagéticos nas

capas dos cinco periodos da Vogue.

GRAFICO COMPARATIVO DO USO DOS ELEMENTOS TEXTUAIS
NAS CAPAS DOS CINCO PERIODOS DA VOGUE

50 452

30 t+—

20 —

7 ——

Parfodos

GRAFICO 35 — Grifico comparativo do uso de elementos textuais nas

capas dos cinco periodos da Fogue.
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GRAFICO COMPARATIVO DO USO DO CONTRAGRAFISMO
NAS CAPAS DOS CINCO PERIODOS DA VOGUE

20 —
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Periodos

GRAFICO 36 — Grifico comparativo do uso de contragrafismo nas capas dos cinco periodos da Vague.

E agora, todos eles juntos para ter maior dimensdo das mudangas (grafico 37).

GRAFICO COMPARATIVO DAS MEDIAS DE CADA ITEM
DA COMPOSICAO DAS CAPAS DOS CINCO PERIODOS DA VOGUE

20

.- e —
0 L . - - J
P1 P2 P3 P4 P5

@ Logotipo @ Elementos @ Elementos @ Contragralismo
Mageicos textuss

GRAFICO 37 - Grifico comparativo da jungio dos graficos de Composicio dos cinco periodos da Vague.
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Como ¢ possivel observar, o “logotipo” e os “elementos visuais” das capas da Vogue foram
)
ascendendo ao longo do tempo, enquanto que os “elementos imagéticos” se mantiveram em

maior propor¢do, com pequenas variagdes, e que “contragrafismo” decaiu com os anos.

A questdo da cor nas capas da Vogue aconteceu de forma gradativa, como pode-se ver na
tabela a seguir (tabela 9). Inicialmente, as capas iniciais do primeiro periodo eram pretas e

brancas, e com a evolugdo dos métodos de impressio, a cor foi surgindo e logo tornou-se um

pré-requisito.

TABELA COMPARATIVA DA CARTELA DE CORES
DOS CINCO PERIODOS DA VOGUE

é
l i

TABELA 9 —Tabela comparativa da cartela de cores dos cinco periodos da Vogue.

Paralelo a isso, encontram-se a ilustragdo e a fotografia, que foram elementos primordiais
para o /ayout das capas (grafico 38). Embora no inicio, as capas da Vogue fizessem uso da
ilustragdo, a partir do terceiro periodo, a fotografia invadiu e tomou conta de forma definitiva

nas capas da publicagio.



Andlise grdfica das capas da Vogue | 152

GRAFICO COMPARATIVO DO USO DE ILUSTRAGAO X FOTOGRAFIA
NAS CAPAS DOS CINCO PERIODOS DA VOGUE (%)

o0 9: 100 100 120 120
80 b—
60 b—
40 b—
20 =
0 - - - = 4
P4 P5

@ llustracio @ Fologratia

GRAFICO 38 — Grifico comparativo do uso de ilustragio x fotografia dos cinco periodos da Vague.

Ja o logotipo Vogue ficou dividido em duas principais representacées (com excegio de algu-
mas edigbes que fizeram o logotipo com montagem gréfica) - letfering e tipografia (grifico
39). O primeiro periodo apresentou as duas representa¢des, mas em sua maioria, em forma
de tipografia; no segundo periodo hd um equilibrio na escolha de representagio; e partir do

terceiro periodo, a revista foi definindo mais o projeto grafico, e o logotipo passou a ser repre-

sentado por determinadas tipografias.

TABELA COMPARATIVA DO USO DO LOGOTIPO E DA AREA OCUPADA
NAS CAPAS DOS CINCO PERIODOS DA VOGUE (%)

00 % 100 100

80
625

60

o 375

20 ——

0 —
Pl P2 P3 P4 PS5

@ Lettering @ Tipourafia

GRAFICO 39 — Grifico comparativo do uso do logotipo dos cinco periodos da Vogue.
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Com relagdo a drea ocupada pelo logotipo (grafico 40), no primeiro periodo, era pequena P
(menor ou igual a 6%) ou grande G (maior que 12%), com poucas capas com logotipo com
drea média. No segundo periodo, apesar da drea P ainda predominar, vé-se um maior equili-
brio entre as dreas. O terceiro periodo foi um momento de transi¢io, pois o logotipo apareceu
tanto com drea M (entre 7% e 12%), quanto com drea G (maior que 12%). Por fim, no quarto
e quinto periodo, o uso da tipografia do logotipo foi padronizada e sua exibi¢do ocorria na

mesma proporgio: drea G.

100

® P lcorresponde a drea

o0 menor ouigual 3 6%

@ M (correspande 5 Area
entre 7% 2 12%)

a0
@ G (carresponde 5 drea

maicir que 12%)

PL P2 P3 P4 P5

GRAFICO 40 — Grifico comparativo da drea ocupada dos cinco periodos da Vague.

E para finalizar, as chamadas, que sé6 vieram a aparecer no terceiro periodo, pois até entdo as
capas s6 exibiam um titulo, acompanhado ou nio de um subtitulo (tabela 10). A principio
elas apareceram em pouca quantidade e em menor destaque, as vezes nem aparecendo, e fo-

ram aumentando até o ltimo periodo, com ocorréncia préxima de 93%.

TABELA COMPARATIVA DO USO DA CHAMADA

NAS CAPAS DOS CINCO PERIODOS DA VOGUE (%)

e ls
capas soleCronadas

De9

CaAPAs sewcronagas

De 10
capas selecionadys

14 tem chamadas

- 93%

8 tem chamadas

- 89%

3 tem chamadas

- 0%

TABELA 10 — Tabela comparativa do uso da chamada nas capas dos cinco periodos da Vogue.
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Com relagio a quantidade, é notivel que “3 ou mais” chamadas estavam presentes em grande

parte das capas ao longo dos periodos (tabela 11).

TABELA COMPARATIVA DA QUANTIDADE DE CHAMADAS

PRESENTES NOS CINCO PERIODOS DA VOGUE

1 = = —
2

3 14 86
4 p— 33 67
5 — 13 87

TABELA 11 — Tabela comparativa da quantidade de chamadas dos cinco periodos da Fogue.

A drea das chamadas das capas do terceiro e quarto periodo eram pequena P (menor ou igual
a 15%), e s6 no quinto periodo que houve uma maior varia¢io, com o aumento da drea para

média M (entre 16% e 30%), e com uma pequena parcela com drea grande G (maior que

30%) (tabelal2).

TABELA COMPARATIVA DA AREA DA CHAMADA PRESENTE

NAS CAPAS DOS CINCO PERIODOS DA VOGUE (%)

| Puiodos | pwiotes |

er @M 0G

TABELA 12 — Tabela comparativa da drea da chamada nas capas dos cinco periodos da Vogue.

E os géneros das chamadas variaram entre 8 assuntos: sociedade, saide e bem estar, moda,
celebridade, feminino, esporte, cosméticos e outros. E assim como foi com quantidade e irea,
a diversifica¢do do género veio de forma gradativa. No terceiro periodo, as capas ainda nio
exibiam muitas chamadas, logo, poucos temas eram abordados. E no quarto o quinto perio-
do, as chamadas tomaram conta das capas, com isso, muitos temas novos surgiram, e outros

ganharam maior destaque como “moda” e “celebridade” (tabela 13).
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TABELA COMPARATIVA DOS GENEROS DAS CHAMADAS
PRESENTES NOS CINCO PERIODOS DA VOGUE

Jotal de capas P10 | Total P2; 0 | Total P3: 10 | Total P4: 8 | Total P5: 15

1 == - — - - - — —
2 — _— — = = - - —
3 . — 7 b § 3 - 2 3
4 8 1 7 4 3 p— 3 2
s 1 L] 4 10 4 2 3 €

TABELA 13 — Tabela comparativa dos géneros das chamadas dos cinco periodos da Vogue.

A andlise, através dos graficos e tabelas, permitiu avaliar como o design das capas da Vogue se
comportaram em cada periodo, e como foi essencial para a comunicagio da revista com seus
leitores. Paralelo a isso, mostrar de que forma o projeto grifico acompanhou as mudangas na
sociedade, tecnologia e moda. Além de exibir como cada aspecto grifico evoluiu, isoladamen-
te, e que o agrupamento desses aspectos foi necessdrio para a constru¢io da unidade gréfica

da revista.

Com isso, pode-se afirmar a importancia que o projeto gréfico teve para atingir os objetivos
de mercado estabelecidos pelo projeto editorial, e as peculiaridades de cada publico, que mu-
daram de acordo com os periodos, ajudando a refor¢ar a necessidade de adequagido do projeto

gréfico.
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Conclusao

Ter a revista Vogue como objeto de estudo foi de grande aprendizado e cumpriu o objetivo da
pesquisa de analisar a trajetéria grafica de suas capas. Os resultados da pesquisa evidenciaram
uma gama de solugdes gréficas, simbdlicas e técnicas surpreendentes. E claramente percepti-

vel a preocupacio com a apresentagio grifica das capas da revista.

Além disso, esse exercicio trouxe a intertextualidade com outras dreas de conhecimento, como
a moda, a ilustragdo, e & prépria histéria da Vogue. Segundo Haluch (2002, p.279), “o design
taz parte da cultura como um todo e nio ¢ uma disciplina isolada, pois 0 mesmo nio existe

por si s6, mas em fun¢do de uma configuragio social”.

Sobre o percurso da pesquisa, inicialmente foi necessdrio encontrar um material que tivesse
a matéria-prima da pesquisa: as capas da Vogue. Dessa forma, adotou-se o livro Vogue: the co-
vers de Dodie Kazanjian, publicado pela editora Abrams, em 2011, que contém os 120 anos
de histéria da publica¢do com uma selegio de mais de 300 capas da revista publicadas desde
sua fundagdo em 1892. Assim, as capas reproduzidas no livro em diferentes formatos foram

fotografadas e digitalizadas para a criagdo do acervo digital.

Em seguida, foi iniciada a fase de pré-anilise, que consistiu na organizag¢do das capas em pe-
riodos, cinco no total, no qual a revista tenha sofrido algum tipo de mudanga, seja no design,

posicionamento, ou troca de editor-chefe da revista.

Em seguida, foram realizadas leituras que colaboraram na estruturagio da metodologia da
pesquisa e deram respaldo para a elaboragdo das etapas fundamentais para a andlise preten-
dida, que foram: a coleta de dados e categorizagdo das capas nas cinco categorias; a selegio e
digitaliza¢do das 70 capas selecionadas; a organizac¢do do acervo digitalizado por periodos e
ordem cronoldgica; o preenchimento das Fichas de Registro das Capas da Vogue; em seguida a
tabulacdo de dados, feita manualmente, em forma de planilha no Microsoft Excel 2010; e por
fim, o mapeamento e interpretagio dos resultados obtidos, que foram interpretados e repre-

sentados em forma de gréficos ou tabelas.

A anilise mostrou as transformagdes que a revista Vogue passou ao longo dos anos para con-
tinuar no mercado editorial como referéncia de moda e atualidade. As adaptagdes realizadas
nas capas, que se tornaram o grande foco da revista, para reter, atrair e aumentar cada vez
mais o publico leitor. E por fim, o entendimento das escolhas grificas que construiram a

identidade visual da revista em diferentes momentos.
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FIGURA 100. Capas da Vogue americana ao longo de sua histéria.

Em termos de projeto grifico, a partir da avaliagio das edi¢des (figura 100), foi possivel
observar que essas mudangas acarretaram altera¢des mais profundas em termos graficos. E
¢ importante ressaltar ainda que, embora tenha se detido em observar os elementos compo-
nentes do /ayout de pagina de forma discriminada, esses compdem um arranjo dnico, ou seja,

uma composi¢do que ¢ lida primeiramente como um todo.

Nos projetos grificos analisados, os temas e os elementos das paginas giraram em torno da
mulher, e secundariamente, a flores e ao chapéu. O que mudava em cada periodo, e ao longo
dele também, era a sua forma de representacio, ora mais discreta e casual, ora espalhafatosa
e pragmitica. Com rela¢do a composi¢do da pédgina, enquanto o logotipo e os elementos
textuais se mantiveram em crescimento a cada periodo, os elementos imagéticos oscilaram
um pouco, ainda que se mantendo em altas propor¢des, enquanto que o contragrafismo se

manteve em menor quantidade e se extinguiu por completo no ultimo periodo analisado.

Foi possivel perceber também como as mudangas se basearam em testes. O logotipo Vogue, ao
longo da histéria, passou por virias transformagdes tanto de dimensao quanto de tipografia.
Inicialmente, o logotipo era apresentado mais como tipografia do que /etzering, depois ha
equilibrio entre as duas formas, para que por fim fosse escolhido um caminho mais direciona-
do, a tipografia no caso. Da mesma forma ocorreu com relagio a drea: a principio o logotipo
Vogue aparecia em menores propor¢des, mas ainda variando, no segundo e terceiro periodos
as capas comegaram a ensaiar um equilibrio entre as trés dreas (pequena, média e grande no

segundo periodo e média e grande no terceiro periodo), para posteriormente, no quarto e
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quinto periodo, o logotipo se mantivesse em grande posi¢do de destaque na capa, quando o

design do logotipo “Vogue” se tornou padrio e fixo, variando apenas de cor.

As chamadas sé vieram a aparecer no terceiro periodo, e a quantidade variou de forma gradual.
No comego, terceiro e quarto periodos, apareciam em tipografia menor, em menor destaque,
se atendo nas laterais da imagem; com o tempo, comegaram a invadir a fotografia da capa e
ocupar mais espago em branco da pagina, tanto em tamanho, quanto em quantidade. Letras
em caixa-alta, com cores vibrantes, incrementaram a capa, buscando diferencia¢o frente a
vasta gama de concorrentes editoriais surgidos também na época, direcionadas ao publico
feminino. O grande insight da ultima editora chefe Anna Wintour ocorreu quando decidiu
trazer a revista para o foco “celebridade” aliado a moda. As capas possuiam chamadas sobre

diversos temas, mas “moda” e “celebridade” foram, e ainda sdo, os carros-chefe da revista.

No que se refere as imagens, a revista passou por trés estdgios. No primeiro estdgio, a publi-
cagio fazia uso exclusivo da ilustragdo e compreendeu todo o primeiro periodo da revista.
No segundo periodo a Vogue passou por uma transigdo, da ilustragdo para fotografia. Ocorreu
um declinio do uso da ilustra¢do enquanto a fotografia ascendeu. E por fim, no dltimo es-
tigio, ocorreu a estabilizagdo. A partir do terceiro periodo, a revista praticamente fez uso da
fotografia em todas as capas (salvo poucas exce¢des), ajudando a construir o projeto grafico e

identidade da Vogue no futuro.

A Vogue sempre fez uso de uma paleta de cores variada em suas capas, com excegio do
primeiro periodo, que durante 14 anos manteve suas capas em preto e branco. Durante o
terceiro periodo e uma parte do quarto, hd um maior destaque para as cores vermelho e azul
nas capas, que remeteram a bandeira dos Estados Unidos, o que trouxe um ar mais patriota

a publicagio.

Mesmo com toda essa mutabilidade do /ayous das capas, em certo momento, a revista atingiu
um estdgio em que o padrio havia se consolidado, e tudo que era modificado a cada edigdo,

precisava seguir parametros de edi¢do e diagramagao jd pré-estabelecidos.

As diversas modificagdes no projeto grafico da Vogue podem ser relacionadas, na maioria
das vezes, as reformulag¢ées do projeto editorial, conforme foi verificado ao longo dos dados
apresentados. Com isso, constatou-se a importancia que o projeto grifico teve para atingir os
objetivos de mercado estabelecidos pelo projeto editorial, ajudando a sustentar os nimeros de
venda. As peculiaridades de seu publico, que teve seus habitos e interesses transformados de

acordo com os periodos, refor¢aram a necessidade de adequagio do projeto grafico.
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